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Presentacion

El conocimiento detallado de la actividad econémica es el paso inicia! para establecer
lineas eficaces de politica econdomica. Con la presente publicacién se pretende aportar un
util y abundante caudal de informacién sobre una actividad que ha sido hasta ahora muy
poco considerada por el aparato estadistico: el comercio minorista. La informacién que se
presenta sobre el funcionamiento econémico de los establecimientos minoristas permitira
davanzar enormemente en el conocimiento de esta actividad.

Esta es la primera publicacién del Departamento de Estadistica que se destina a mejorar
y ampliar la informacién econdémica de base, con lo cual empieza a mostrarse al exterior el
resultado del esfuerzo realizado en los ultimos afos. Hasta ahora la informacién econdémica,
de produccién propia 0 ajena, habia visto la luz a través de publicaciones periédicas como
I>s Boletines de Coyuntura o Anuarios Estadisticos. La gestacién de los Proyectos estadisticos
¢s lenta y costosa y sélo tras un largo periodo de trabajo es posible ofrecer resultados
razonablemente contrastados.

Préximamente veran la luz otros trabajos estadisticos, con lo que esperamos que se
vayan reduciendo las lagunas de informacién existentes para el analisis de la actividad
econémica en la Comunidad de Madrid.

Tenemos confianza en que la informacién que aqui se ofrece permita incrementar el
conocimiento sobre el comercio minorista a la Administracion, empresas y estudiosos de la
ectividad econémica. Nos gustaria agradecer la participacion de otras instituciones que han
colaborado con nosotros en la confeccién de este trabajo. Mencién especial merecen todos
gquellos comerciantes que colaboraron amablemente en esta investigacioén y sin cuyas res-
ruestas no podriamos hoy presentarles esta publicacién.

Eugenio ROYO ERRAZQUIN
CONSEJERO DE ECONOMIA
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Introduccidén

Esta publicacién es el primer fruto que se presenta publicamente de la tarea que ha
emprendido el Departamento de Estadistica para mejorar la cantidad y calidad de la infor-
macién estadistica de base de la Comunidad de Madrid. Dentro del area econémica, el
Departamento de Estadistica inicié sus trabajos con dos lineas de accién bien definidas:

— La primera pretende la mejora de la estadistica basica. Bajo este enunciado genérico
se pueden distinguir dos tipos de objetivos: uno destinado a conocer cudles son los
agentes econdémicos gue operan en la Comunidad; con este fin se trabaja en la
construccién de una Base de Datos de Actividad Econémica que contenga la infor-
macién actualizada de directorios de diversas actividades. El segundo objetivo,
encaminado a describir el funcionamiento estructural de los sectores econémicos,
plantea reducir progresivamente la gran laguna de informacién existente en torno a
un ndcleo importante de actividades del sector terciario al mismo tiempo que mejorar
el aprovechamiento estadistico de operaciones relacionadas con la industria.

— La segunda realiza el seguimiento ordenado de la informacién econémica de tipo
coyuntural que afecte a la Comunidad de Madrid y viene ofreciéndose al publico
desde hace varios afios mediante los Boletines de Coyuntura. En elios se recoge toda
la informacion relevante existente, ya sea de produccién propia o proveniente de otros
organismos.

Asi pues, la orientacion de los trabajos en curso y los futuros desarrollos se dirigen
fundamentalmente a reducir aquellas lagunas de informacion basica que afectan al mundo
de la informacién econémica. Dentro de ello, se esta prestando especial atencion a la coor-
dinacién y aprovechamiento de la informacién que se genera a partir de actos administrativos
en el seno de la propia Comunidad Auténoma.

En esta linea, el comercio minorista es una de las ramas econdmicas cuyo funcionamiento
€S mas desconocido, pues la informacion es muy escasa. Esta afirmacion sirve tanto a nivel
nacional como regional. La Comunidad di6 el primer paso con la elaboracién de un censo
realizado por la Direccién General de Comercio y Consumo de 1985 y cuya actualizacion
se realiza periédicamente. En el terreno de la informacién de caracter coyuntural, el Depar-
tamento de Estadistica elabora un indice de ventas en grandes almacenes e hipermercados,
que tundamentalmente es usado como indicador de consumo aunque obviamente también
sirve para seguir la evolucion de esa parte del comercio. En todo caso, en el primer capitulo
e esta publicacidn se puede encontrar una descripcion mas detallada de esta casuistica.
e completa el ciclo con el trabajo presente que describe estructuras y comportamientos
del comercio minorista.
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Conviene resaltar, pues, que la informacion estadistica que se ofrece es novedosa y
permite una aproximacion al funcionamiento estructural de la actividad. Debido a este ca-
racter novedoso, no es posible hacer comparaciones con la situaciéon en un momento del
tiempo anterior. Si hay que decir que se seguira trabajando para que investigaciones similares
se repitan de forma periddica. De todos modos, nuestro interés esté centrado en que exista
un proyecto nacional que aborde esta cuestion.

Confiamos en que esta informacién resulte interesante para los propios comerciantes y
para todos l0s analistas de la actividad econémica. Es seguro que respecto a la investigacion
que aqui se presenta se pueden aportar sugerencias que enriquezcan este trabajo y permitan
mejorar planteamientos futuros. Las esperamos y de antemano las agradecemos.

Carmelo DIAZ MARZO

DIRECTOR DEL DEPARTAMENTO
DE ESTADISTICA
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1. Analisis de los resultados






En el presente capitulo se pretende ilustrar los principales resultados que se deducen
clel conjunto de informacién que aparece en los capitulo 4, 5 y 6. Se comenta estrictamente
I3 que se deduce de dicha informacién numérica, acompanando el comentario con graficos
cjue puedan facilitar la lectura y proporcionar una visién mas global. No se entra aqui a hacer
comparacion con datos similares que ofrecen otras fuentes; esta tarea, sin duda esclare-
Cedora, se acometera en el capitulo préximo.

1.1. Macromagnitudes

A lo largo de 1986, en la Comunidad de Madrid se vendieron productos a través del
comercio minorista por valor de 1,65 billones de pesetas. La distribuciéon de estas ventas
cue corresponden a cada uno de los 17 sectores de actividad contemplados en la explotacion
ce resultados puede observarse en la Tabla Il.1 del capitulo 4. En el grafico 1 adjunto es
fosible ver la distribucién de estas ventas una vez agrupados los diez primeros sectores en
uno solo de alimentacién. La cuarta parte de las ventas se concentran en estos estableci-
mientos dedicados principalmente a la alimentacién. Hay que sehalar que, al ser la unidad
ce medida el establecimiento, dentro de estas ventas en alimentacién se contemplan también
la de aquellos productos tipicos de otro sector, como pueden ser los de drogueria que se
venden a través de supermercados o tiendas tradicionales de ultramarinos; al mismo tiempo
se excluyen las ventas de productos alimenticios que se hacen en otros establecimientos
no clasificados aqui, como pueden ser hipermercados o grandes almacenes. Asi pues,
siempre hay que tener en cuenta que no se habla de productos, sino de establecimientos
gue se asignan a un sector en funcion de su actividad principal. Entre los subsectores de
alimentacion que mas volumen de ventas aportan, se encuentran los de supermercados,
carnes y charcuterias y alimentacion general de pequefa superficie. Del resto de sectores
no alimenticios destaca el de muebles y articulos para el equipamiento del hogar, con un
vaolumen de ventas de casi 300.000 millones de pesetas. Conviene, asimismo, resaltar que
a través de las grandes superficies como economatos, grandes almacenes, hipermercados,
elc., se vendia ya en 1986 el 13,7 por cien del total.

Para hablar de la aportacién de cada uno de los sectores del comercio minorista a la
economia regional, se debe hablar en términos de produccién o de valor afadido, puesto
que de este modo ya descontamos el coste que para el comerciante tienen las mercancias
gJe luego va a revender. Segun se menciona en el capitulo 3, en el apartado de definiciones,
por produccidn se entiende el margen que obtiene el comerciante en la reventa junto al valor
dz otros ingresos corrientes adicionales a la actividad estrictamente comercial. Si a la pro-
duccién se le deduce el valor de los bienes y servicios de consumo intermedio (alquileres,
ILz, publicidad...), necesarios para el funcionamiento del negocio, se obtiene el valor afiadido.
A través de esta macromagnitud se conoce la aportacién del comercio minorista al Producto
Irterior Bruto (PIB) regional. Midiendo esta magnitud al coste de los factores, esto es, una
vez descontados los impuestos netos ligados a la produccién, se cifra en 300.000 millones
d2 pesetas dicha aportacién al PIB. En términos porcentuales esto supone el 7,1 por cien
d= dicha magnitud. En el grafico 2 adjunto, se puede observar como este valor afadido se
re parte entre los distintos sectores.
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El valor afiadido generado en la actividad se distribuye entre remuneracién de asala-
liados y excedente bruto de explotacion, tal como se indica en el grafico 3. Como se puede
apreciar en dicho gréafico, la proporcidon de excedente es sensiblemente superior en los
sectores de alimentacion; dentro del excedente se computan las ganancias que obtienen los
[propietarios; si se tiene en cuenta, tal como se puede constatar en la tabla |.4 del capitulo 4
1Jue, en ese sector, algo mas del 50 por cien del personal fijo se cataloga como propietario
0 auténomo, se entiende el porqué de esta diferencia. En cualquier caso, la participacién
el excedente es muy inferior en la regién respecto a la que se produce en el resto de Espana;
sin duda, esto se debe al mayor tamafio medio de los establecimientos comerciales por la
mayor implantacién de las grandes superficies; de este modo el porcentaje de asalariados
s sensiblemente superior al de la media nacional y es por ello por lo que absorben una
mayor parte del valor afadido generado.

3 .- REPARTO DEL VALOR ANADIDO BRUTO A C.F.

TOTAL ALIMENTACION RESTO SECTORES
4964 %, 41,74 % 51,87 %
50,36 % 58,26 % 48,13 %
[:] - Gastos de Personal [: - Excedente bruto de explotacién

A través del ratio de ventas por habitante se puede medir el gasto de cada persona en
productos adquiridos en establecimientos comerciales. Esta variable no mide exactamente
€l gasto de cada residente en la Comunidad, ya que por un lado incluye el gasto de residentes
ce fuera de la region en comercios de la Comunidad y excluye el gasto que los madrilefios
rzalizan en establecimientos situados fuera de su Comunidad. Pero indudablemente se apro-
xima mucho al gasto por habitante en establecimientos minoristas. Este gasto anual asciende
& 345.390 pesetas del afio 1986 por persona. En el grafico 4 se puede observar la distribucién
por sectores, ordenados de mayor a menor gasto. También es interesante observar en qué
t po de establecimientos, segun su tamafo, compran los madrilefios. Asi, si se analiza la
Tabla lll.2 del capitulo 5, se aprecia que 235.862 pesetas son gastadas en establecimientos
ce menos de 10 personas ocupadas.
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Para obtener una idea sobre la productividad en el sector, podemos analizar el ratio de
sroduccién por ocupado, que se sitda en algo mas de 2,6 millones de pesetas para el conjunto
Je establecimientos minoristas. Sin embargo, este ratio varia mucho de unos sectores a otros,
“al y como se puede apreciar con un simple vistazo al grafico 5. El sector de alimentacion
2s el que ofrece unos indices de productividad mas bajos. Sin duda esto vuelve a estar
igado con el hecho de que son, en conjunto, los establecimientos de menor tamafo. En el
apitulo 5, Tabla I11.3, se puede apreciar como a medida que aumenta el tamario del esta-
slecimiento incrementa la productividad, 1o que pone de manifiesto el aprovechamiento de
as economias de escala; asi, se pasa de una produccién por ocupado de 1,8 millones de
Jesetas en los comercios de 1 y 2 ocupados hasta los 5,2 millones en los de mas de 50.
También resulta significativo ver como varia la productividad en funcién de las tres zonas
“erritoriales en que se ha dividido la Comunidad. En el grafico 6 se observa como es en la
<apital donde se alcanza una mayor productividad.
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6.- PRODUCCION POR OCUPADO SEGUN ZONAS TERRITORIALES
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1.2. Los margenes comerciales

Uno de los datos mas relevantes que aporta esta encuesta es la posibilidad de conocer
los margenes con que operan los distintos establecimientos comerciales. Es este un dato
capital para analizar la funcién econémica de! sector comercial. A través del comercio, en
una economia de mercado, llegan al consumidor la gran mayoria de los productos; a partir
de los resultados de esta encuesta se pueden obtener conclusiones respecto al coste del
eslabdn final en la cadena de distribucidn de los bienes, que es el comercio minorista. Esta
cadena, de la que también forman parte transportistas, mayoristas y otros intermediarios
comerciales, juega un papel estratégico en la economia. El desarrollo de esta funcion conlleva
un coste a afadir respecto al de produccién en origen. Son escasos los estudios a través
de los cuales se puede medir ese coste. Camo esfuerzo mas significativo para poder apro-
ximarse a este tema podrian citarse los estudios que publicé afios atrds el desaparecido
IRESCO. Por eso, esta encuesta aporta datos que, en lo referente al estudio del margen

- comercial por sectores, resultan novedosos.
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En el capitulo 3 ya se define el margen comercial como la diferencia entre el valor de
los bienes vendidos por el comercio y el de los adquiridos para venderlos y que han sido
realmente vendidos durante el periodo. Los datos més significativos se facilitan en porcentaje;
téngase muy en cuenta que estos porcentajes estan calculados sobre el valor de /as ventas
de mercancias no transformadas.

Segun los datos que proporciona esta encuesta, de cada 100 pesetas que el consumidor
gasta en establecimientos minoristas, 24 sirven para remunerar los servicios del comercio
minorista. A su vez el comerciante utiliza 5 en pagar los bienes y servicios necesarios para
el funcionamiento del negocio; las 19 pesetas restantes se emplean casi a partes iguales
en remunerar los factores de produccién, trabajo y capital. Esta es, de forma simplificada,
la utilizacién media del dinero del consumidor. Las 76 pesetas restantes se destinan al pago
de otros distribuidores (transportistas, mayoristas...) y al de la produccion del bien en origen.



Sin embargo, este «canal medio» difiere notablemente de unos sectores comerciales a
otros. Esta verdad cualitativamente conocida se puede cuantificar con los datos de esta
ancuesta. Para ver de forma rapida las diferencias, puede emplearse el grafico 7 adjunto.
| sector comercial con un margen mas elevado es el de pan, pasteleria y confiteria; sin
ambargo, este dato hay que tomarlo con prudencia. En este sector se mezclan con frecuencia
2n un mismo establecimiento la actividad «industrial» (elaboracion de pan, pasteles, etc.)
con la «comercial» de venta directa al publico. Dada la definicién de actividad principal
sfectuada no estan incluidos en el &mbito de esta investigacion aquellos establecimientos
Suyas ventas provienen mayoritariamente de la produccién propia. De cualquier modo, la
dificultad de separar adecuadamente ambas actividades, lleva a que, con seguridad, apa-
"eceran ventas de productos realizados en el propio establecimiento. De esta forma el margen,
jue debe medir exclusivamente la funcidon comercial, incluye en este casc una parte pro-
veniente de actividad industrial; este es el sector que se ve mas afectado por este efecto
Jue en cierto modo «contamina» la informacién proporcionada.

La gama de margenes restantes presenta una gran variabilidad, desde el 33,6 por cien
el textil, confeccién, calzado y cuero hasta el 8,4 y el 6,4 por cien de los sectores de tabaco
v carburantes y lubricantes, margenes bajos que estan en funcién de los precios fijos del
"abaco y los productos petroliferos, sujetos a monopolio. La gran variabilidad responde a
os distintos circuitos de comercializacién segun e! producto del que se trate.

7.- MARGEN COMERCIAL BRUTO POR SECTORES DE ACTIVIDAD
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Sin embargo, el tamaro del establecimiento no es un elemento que, por si sélo, tenga
influencia decisiva respecto a la cuantia del margen. En latabla 111.3 del capitulo 5 se aprecian
los margenes medios en funcién de dicho tamano, notdndose que los margenes mas altos
se dan tanto en el estrato inferior (1 y 2 ocupados) como en el superior (50 y mas ocupados).
Tampoco la zona territorial se constituye, por si sola, en una variable que influya en la
formacién del margen, segun se puede apreciar por los datos del capitulo 6.

1.3. Funcionamiento estructural del comercio minorista

La caracteristica tipica de la actividad comercial que la diferencia de otros sectores
econémicos es la reventa de mercancias sin transformacién sustancial. En el apartado anterior
hemos visto cudl es el valor del servicio para la sociedad de esa actividad. En éste se
analizara cual es el funcionamiento estructural del comercio minorista, es decir, de qué forma
se utiliza ese margen para poner en marcha el negocio; se pretende, pues, explicar cuales
son los principales inputs o gastos corrientes y qué excedente o remuneracién del capital
se genera en la actividad.

Como en la mayor parte de las actividades econdémicas, la mano de obra es el gasto
principal. Los gastos de personal suponen el 36,5 por cien de la produccién; este porcentaje,
sin embargo, es superior al que se produce en otras regiones esparolas, debido al mayor
peso de ios asalariados en el comercio madrilefio. En 1986, habia 155.925 personas ocupadas
en el comercio minorista, de las cuales un 97 por cien era personal fijo (*). Con ayuda del
gréafico 8 adjunto se puede observar como mas del 55 por cien son asalariados. Destaca el
alto porcentaje, un 7,7 por cien, de ayudas familiares. Los establecimientos de menos de 10
ocupados dan empleo al 81 por cien de trabajadores del sector; en este tramo sélo el 46,5
por cien son asalariados. Por sectores es en los de alimentacién donde se registra un menor
empleo medio por establecimiento, destacando el hecho de que en este sector el porcentaje
de asalariados se reduce al 38,6 por cien del total, también la atomizacién de los sectores
de drogueria, perfumeria y farmacia y de otro comercio al por menor provoca que los por-
centajes de asalariados no lleguen al 50 por cien. Por contra, en los sectores de carburantes
y lubricantes y de grandes almacenes, economatos y cooperativas de consumo, etc., los
asalariados son casi el 100 por cien de los ocupados.

8.- DISTRIBUCION DEL PERSONAL FIJO

7,69%

36,63%
55,68 %

D -Tota! osalariado - Propietarios y auténomos - -Total ayudas familiares

(") Las cifras son obtenidas como medias de observaciones hechas al final de cada trimestre.
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El empleo medio por establecimiento minorista es de 2,1 trabajadores, aunque con una
gran variabilidad por sectores. En los dos sectores ya citados de alimentacion y de drogueria,
|yerfumeria y farmacia, el empleo es de 1,7 personas por establecimiento; en el de grandes
almacenes..., alcanza las 182 personas de emplec medio. En carburantes y lubricantes se
sitda en 8,5 personas, y en vehiculos y accesorios es de 4 personas.

Los gastos de personal alcanzaron los 150.000 millones de pesetas. En la distribucion
de estos gastos destacan los casi 40.000 millones (un 26,5 por cien) que suponen las
cotizaciones sociales a cargo de la empresa, lo cual se debe al gran niumero de personas
dadas de alta como auténomos en la Seguridad Social; estas cotizaciones representan casi
¢l 10 por cien respecto a la produccién del sector.

Los sueldos y salarios brutos por asalariado eran de 1,22 millones de pesetas, lo que
viene a confirmar que éste es uno de los sectores de salarios mas bajos. Pero de nuevo un
vistazo a la distribucién de este ratio por sectores muestra como hay una gran variedad de
salarios medios; en el cuadro )11.3 del capitulo 4 se puede apreciar como los salarios oscilan
entre las apenas 700.000 pesetas anuales de sectores como los de fruterias, huevos y pro-
ductos lacteos, pescaderias, bodegas y estancos hasta cantidades que suponen el millén y
rmedio de pesetas en los sectores de vehiculos, carburantes y grandes almacenes, ...

Estos tres sectores aunan dos condiciones, las de tener los sueldos medios més elevados
y unas proporciones de asalariados superiores a la media, con lo que en su estructura de
costes los gastos de personal representan porcentajes que superan el 40 por cien del valor
de la produccion.

Ademas es significativo ver como el cuadro 111.3 del capitulo 5 muestra muy claramente
como a medida que sube el tamano del establecimiento es mayor el salario medio por
persona. Se puede afirmar que es en los establecimientos pequefnos donde existen las
rnayores bolsas de subempleo. Otro dato significativo es el de que los salarios son superiores
en la capital, tal como se aprecia en el cuadro il del capitulo 6.

Del andlisis de los datos que se ofrecen en las tablas 111.3 de los capitulos 4 y 5 respecto
al numero de horas trabajadas por afo se pueden extraer, entre otras, las siguientes con-
¢lusiones:

— las horas trabajadas por los no asalariados, entre los que la gran mayoria son pro-
pietarios del negocio que explotan, son superiores a las de los asalariados (2.083
frente a 1.917).

— es en los establecimientos de menos tamafio donde la dedicacién, medida en numero
de horas, es mayor.

En cuanto al gasto en bienes y servicios de consumo intermedio, representa un porcentaje
ralativamente pequeno respecto a otras actividades econdémicas. Al no haber actividad trans-
formadora (sé6lo de forma secundaria) y no requerir de otros consumos energéticos que los
recesarios para el mantenimiento del local y, en su caso, de los vehiculos, estos gastos se
raducen, para el conjunto del sector, al 5 por cien respecto a las ventas y al 20,5 por cien
raspecto a la produccién. Aunque hay diferencias entre sectores, en ninguin caso estos gastos
| egan a superar el 30 por 100 de la produccién. Se sefalan a continuacion los principales
¢ astos de este tipo:

— alquiler de inmuebles: supone un coste elevado para el sector debido a que el 65
por cien de los locales comerciales estan en régimen de alquiler. En los estableci-
mientos mas pequefos (1y 2 ocupados) es donde estos gastos representan un mayor
peso.

— electricidad: el gasto en facturas de companias eléctricas representa un 2,3 por cien
de la produccién del sector. Este porcentaje se incrementa bastante, hasta llegar a
los alrededores del 5 por cien, en aquellos subsectores de alimentacién que requieren
de aparatos de frio para el mantenimiento adecuado de los productos alimenticios
(carnes, pescados, productos lacteos, etc.).
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— reparacién y conservacion: el 1,7 de la produccién se destina a estos gastos, sobre-
saliendo los gastos de reparacién de locales.

— servicios a empresas: bajo esta denominacién se recogen gastos en publicidad,
estudios, asistencia técnica, juridica o contable, contratas de limpieza, etc. De ello,
los gastos que més han declarado tener los establecimientos comerciales han sido
los de asistencia contable (en un 46 por 100 de los casos) y publicidad (en un 34
por 100). En conjunto, estos gastos representan algo mas del 3 por 100 de la pro-
duccion, aunque con una gran variabilidad entre establecimientos.

Para completar este breve repaso a los gastos corrientes necesarios para el funciona-
miento de la actividad, conviene echar una breve ojeada a los impuestos ligados a la pro-
duccion. El afno 1986 fue el primer afo de implantacién del Impuesto sobre el Valor Ahadido
(IVA). No obstante, debido al régimen especial del recargo de equivalencia, muchos co-
merciantes estan exentos de la obligacién de iiquidar a la Hacienda Pdblica. En concreto,

.el 58 por cien de los establecimientos investigados respondieron estar acogidos por la

totalidad de su actividad a este régimen; dado que la investigacién se ha dirigido a una
proporcidn de «grandes» establecimientos muy superior a la que existe en toda la Comu-
nidad, sin duda ese porcentaje serd superior en el marco de referencia. Lo que hemos
denominado, a efectos de tabulacién, IVA sobre operaciones corrientes, es el dato que nos
permite observar la incidencia de este impuesto en la produccién. El porcentaje medio
respecto a la produccién que representa este gasto es del 4,7 por cien, aunque repartido
de forma muy desigual entre sectores debido a dos factores:

— la diferencia de tipos impositivos segun los productos objeto de la venta.

— las caracteristicas de cada sector, en cuanto a tamafno, titularidad juridica y productos
vendidos, son las que configuran la acogida o no al mencionado régimen de recargo
de equivalencia, resultando que de unos sectores a otros varia enormemente la pro-
porcién de acogidos a dicho régimen.

Por lo tanto, a través de estas cifras sélo tenemos una visién parcial de la incidencia
del IVA en el sector comercial. Un analisis global exigiria anadir informacién respecto a las
distribuidoras anteriores al escalén minorista que, en el caso del régimen del recargo de
equivalencia, son las que llevan a cabo la liquidacion.

Del resto de impuestos ligados a la produccién, la licencia fiscal y el impuesto de
radicacién representan un gasto que respecto a la produccién es del 0,7 y 0,45 por cien,
respectivamente.

Del conjunto de la produccién, una vez deducidos estos gastos corrientes, se obtiene
un excedente bruto de explotacion de 151.000 millones, el 37 por cien del valor de la
produccién. Parte de este excedente se destina a amortizacion de bienes de capital, con lo
gue el excedente neto resultante se reduce al 34,4 por cien de lo producido. Casi el 80 por
cien de: este excedente se genera en establecimientos de menos de 10 ocupados y se
aproxima al 50 por cien el de los establecimientos de uno o dos ocupados; el excedente en
estos pequefos negocios se dedica fundamentalmente a remunerar la dedicacién de los
propietarios por la explotacion de su negocio. Estas cifras dan una idea del todavia muy
elevado grado de atomizacién del sector; a pesar de la progresiva implantacién de grandes
superficies en los Ultimos afos, todavia la gran mayoria del valor anadido se genera en
establecimientos de muy pequefio tamano.

1.4. Anadlisis de otros indicadores de funcionamiento

Un ratio del que se pueden extraer algunas conclusiones significativas es el del volumen
de ventas por metro cuadrado de superficie de venta. De este modo se puede estudiar la
variabilidad de ingresos entre los distintos establecimientos comerciales sin estar condicio-
nados por la distinta oferta comercial de cada uno de ellos; todo ello si se supone que el
mejor indicador para analizar |la oferta comercial es el de los metros cuadrados de superficie
que se ponen a disposicion del publico; este supuesto es razonable ya que, considerando
otros factores constantes, cuanto mas sean los metros de superficie de venta mayor seré la
cantidad de productos puestos a disposicién del publico.




En el cuadro lll.2 del capitulo 4 se puede ver como varia este ratio segun el sector
comercial que se considera. Como media, en la Comunidad de Madrid se venden cerca de
400.000 pesetas (ano 1986) por cada metro cuadrado de superficie de venta; sin embargo,
hay sectores que requieren muchos metros para exponer sus productos de forma atractiva
al publico, obteniendo un menor rendimiento a los metros de superficie de venta; esto parece
afectar a sectores como los de vinos y bebidas, pastelerias y muebles. Caso contrario es el
de los estancos, donde la mercancia se puede apilar consiguiendo un gran aprovechamiento
del espacio sin perjuicio para el cliente. Otro ejemplo de fuertes ventas por metro cuadrado
es el de grandes almacenes..., que supera el millén de pesetas. Estos grandes estableci-
mientos cuentan con més posibilidades de racionalizar su oferta comercial al disponer en
general de mas metros cuadrados; a la vez suelen disponer de almacenes donde guardar
los stocks de mercancias que no van a ser puestas a la venta de forma inmediata, ventaja
de la que no suelen gozar los pequenos establecimientos.

Mas significativo, si cabe, resulta comprobar como, en términos generales, el rendi-
miento, medido en ventas, del metro cuadrado de superficie resulta ser superior cuanto mas
grande es el establecimiento. Esto se puede apreciar examinando el cuadro lll.2 del
capitulo 5, en el que vemos como se sube de forma progresiva, desde las 274.719 pesetas
en un establecimiento pequeno (1 y 2 ocupados) hasta las 968.309 pesetas de uno de mas
de 50 personas ocupadas. Sin duda, es otro indicador del aprovechamiento de las economias
de escala.

En cuanto a la significacién de este ratio, también es muy ilustrativa la distribucién por
zonas. A pesar de ser menor la superficie media de venta en los establecimientos de la

capital, resultan ser mayores los ingresos obtenidos por metro cuadrado. Se puede comprobar
este fendmeno rapidamente con ayuda del grafico 9 adjunto.

2
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Se pueden analizar también las ventas por establecimiento, aunque teniendo en cuenta
que el tamafio de los establecimientos varia mucho en funcién del sector comercial del que
se trate. Con esta premisa, se puede decir que por término medio se obtienen 24 millones
de venta por establecimiento comercial. Pero dentro del sector de alimentacién, bebidas y
tabacos, si se exceptuan los estancos y los supermercados, el resto de subsectores queda
muy por debajo de esta media. En funcién del estrato de ocupacién, se puede ver como en
el estrato inferior, de 1t y 2 ocupados, los ingresos se quedan en los nueve millones de
pesetas; en el estrato medio de 10 a 19 ocupados, se obtienen ventas por valor de 215
millones.

1.5. Oferta 6omercial

Como se menciona en la exposicién inicial de objetivos, la finalidad mas especifica de
esta investigacion es la de conocer el funcionamiento econdmico de las empresas comer-
ciales. Sin embargo, resulta obvio que las pautas de dicho funcionamiento sdlo pueden
explicarse si se conoce cuél es el mapa comercial o, dicho de otro modo, las caracteristicas
basicas de la oferta que el comercio minorista hace al conjunto de la sociedad. Un anélisis
completo de estos aspectos se puede hacer a través de una lectura de los datos del Censo
de Establecimientos Comerciales Minoristas (*). En el capitulo 3 se ofrecen los datos de este
censo en cuanto a numero de establecimientos en cada uno de los sectores comerciales.
En cualquier caso, a continuacién se comentan las caracteristicas basicas de la oferta co-
mercial que se deducen de los datos obtenidos de 1a encuesta 1986; en general, y no podia
ser de otro modo, estos nuevos datos confirman el diagnoéstico global que se puede hacer
de! sector a la luz de los datos del censo. De este modo, hay que hablar de un sector
econémico donde coexisten una elevada proporcién de establecimientos comerciales muy
pequenos con un sector de grandes superficies comerciales pujante y en continua expansion;
la mayor rentabilidad econdmica de estos ultimos pone al borde de la supervivencia a
numerosos comercios que no se han ligado al resto del sector a través de alguna de las
formulas de asociacion.

Uno de los datos basicos para analizar la oferta comercial es el de ver el nimero de
metros cuadrados de superficie de venta existente por cada habitante de la Comunidad de
Madrid. Por cada mil habitantes, existen 889 metros cuadrados; con ayuda del gréafico 10 se
puede comentar como se reparte la oferta por sectores comerciales. El sector de muebles y
articulos para el hogar ofrece la cuarta parte de la superficie; dentro del sector de alimen-
tacién, bebidas y tabaco, el segundo globalmente en importancia, destaca la oferta en metros
de los subsectores de supermercados y de alimentaciéon general de pequefa superficie
(ultramarinos, colmados, etc.). Si se atiende a la distribucion de esta oferta segun el tamano
del establecimiento, se observa que el 80 por cien de la superficie se concentra en esta-
blecimientos de menos de 10 ocupados. El 20 por cien restante corresponde a un ndmero
de establecimientos que supera escasamente el 1 por cien de los existentes en la Comunidad.

Para analizar el tamafo medio de los establecimientos comerciales, se puede acudir a
ver el nimero de metros cuadrados de superficie de venta por.establecimiento. El tamano
medio global en la Comunidad es de 62 metros, con una distribucién muy dispar segun el
tipo de establecimiento. En alimentacién y drogueria, perfumeria y farmacia el tamano es
inferior al que existe en el resto de la Comunidad, aunque este efecto no se deba tanto a
una mayor concentracién de establecimientos pequefos en la capital como al hecho de que
se situen fuera de la ciudad una serie de establecimientos comerciales que requieren amplias
zonas de exposicion al publico.

El andlisis de la superficie media de venta por ocupado permite cuantificar la idea, ya
avanzada, de que en determinados sectores comerciales los requerimientos de exposicion
al publico de productos son muy superiores a la media. La necesidad de exponer de forma

(") Véase al efecto la publicacién de la Direccién General de Comercio y Consumo, «Censo de Establecimientos
Comerciales Minoristas de la Comunidad de Madrid. Datos Estadisticos del Censo~». Madrid, 1986.
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atractiva al cliente productos que no se pueden facilmente «apilar», es lo que hace que los
sectores dedicados a la venta de muebles y articulos para el hogar y automdviles sean los
gue requieran un mayor nimero de metros por cada trabajador; se deja aparte el caso de
las gasolineras, por resultar atipico. Dentro de la alimentacion, los supermercados vy las
tiendas de vinos y bebidas son los que tienen un mayor nimero de metros por ocupado.
Analizando este ratic por estratos de ocupacion se observa como es en los establecimientos
de tamaro mediano (de 10 a 19 ocupados) donde el numero de metros por ocupado alcanza
su cota mas alta.

Este somero repaso a los datos mas caracteristicos de la oferta comercial se puede
completar haciendo referencia a la titularidad juridica y al grado de asociacionismo en los
establecimientos comerciales. En el grafico 11 adjunto se observa como los establecimientos
pertenecen en la mayor parte de los casos a personas fisicas. Sélo un 16,6 por cien estan
explotados por sociedades anénimas. De nuevo los sectores de alimentacién y drogueria,
perfumeria y farmacia, los mas atomizados, son los que légicamente presentan una mayor
proporcion de personas fisicas como titulares del negocio. El escaso nivel de asociacionismo
comercial sigue siendo una de las caracteristicas del comercio minorista, a pesar de la
implantacion progresiva de figuras aparentemente atractivas como la franquicia, cooperativa,
agrupacion de compras, etc. En efecto, el 85 por cien de los comercios es independiente.

1.6. Inversiones

Hay que llamar a la prudencia respecto al analisis de los datos de inversiones que aqui
se ofrecen. Un andlisis mas detallado y fiable deberia basarse en una serie anual de la que
no se dispone. Ademas, es elevado el numero de establecimientos comerciales, sobre todo
los pequefos, que no realizan ninguna inversién en el ejercicio, con lo que el numero de
observaciones es reducido; es decir, en esta variable, el nivel de significacién muestral es
menor que en el resto de variables econémicas. De todos modos, y dada la escasez de
estudios ai respecto, se ha creido conveniente la publicacién de datos referente al volumen
de las inversiones detectadas. Dicho volumen se ha estimado en 17.600 millones de pesetas
en 1986. Su distribucién por sectores comerciales aparece en la Tabla Il.1 del capitulo 4,
observandose cémo los sectores que mas han invertido, en términos absolutos, son los
siguientes:

— Textil, confeccién, calzado y cuero.

— Muebles y articulos al por menor.

— Otro comercio al por menor.

— Grandes almacenes, economatos y cooperativas de consumo.

Ahora bien, si se analiza la informacidén en términos relativos, se obtendra una mayor
rigueza en el andlisis. La inversién por establecimiento comercial se estima en 258.000
pesetas y en 4.100 pesetas la que corresponde a un metro cuadrado de superficie de venta.
Por cada ocupado, la inversion ascendidé a 113.000 pesetas. La inversiéon por cada metro
cuadrado va siendo superior a medida que crece el nimero de ocupados en el estableci-
miento, pasandose de 2.435 pesetas en establecimientos de 1y 2 ocupados a las 11.204
pesetas de los de mas de 50. En cuanto a un andlisis por zonas, en términos relativos la
mayor inversion se produjo en la corona metropolitana.
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Al exponer las razones que acentuaban la conveniencia de llevar a cabo una investi-
gacién de este tipo, ya se ha puesto de manifiesto la escasez de informacién econémica en
torno al comercio minorista. Asi pues, el caracter novedoso de esta encuesta hace qgue
cificilmente podamos hacer comparaciones globales dentro de Espafa. Sin embargo, de
forma indirecta se pueden realizar comparaciones con fuentes estadisticas que, persiguiendo
objetivos distintos, permiten sclapamientos con la informacién que se ofrece a través de esta
encuesta. Asi, se puede hacer referencia a encuestas generales de consumo o de salarios
para comparar algunos resultados. Por otro lado, tal como se expone en el capitulo 3, se
gcusieron en marcha sendas encuestas en Galicia y Pais Vasco cuya metodologia permite
obtener resultados comparables. En el momento de cerrar esta publicacién se han recibido
ya un avance provisional de datos del Instituto Vasco de Estadistica; se aprovecha, pues,
para ofrecer una comparacién de algunos de los resultados principales por sectores, 1o cual
cermite medir los diferentes modos de actuacién del comercio minorista en zonas con mer-
cados econdémicos distintos.

La ultima encuesta que permite obtener datos de consumo por productos con un nivel
de desagregacion espacial elevado es la Encuesta de Presupuestos Familiares 1980-1 (EPF).
Los cinco anos que median entre una y otra investigacion hace que las comparaciones haya
que tomarlas con prudencia. Sin embargo, se pueden apuntar algunas jugosas conclusiones
comparando ta distribucion del gasto en bienes de consumo que daba la EPF con la distri-
bucidn de las ventas por tipo de establecimiento en la encuesta de comercio 1986. Asi,
s2gun la EPF, los madrilefios de 1981, de cada 100 pesetas que gastaban en bienes de
consumo (presumiblemente adquiridos en su gran mayoria en un comercio minorista), des-
tinaban casi 50 a productos alimenticios, 15 a vestido y calzado, 9 a muebles y articulos de
ejuipamiento del hogar, 7 a vehiculos y otras 7 a carburantes. En la encuesta de comercio
s2 obtiene que, en 1986, sélo se utilizaban de cada 100 algo mas de 25 pesetas en tiendas
con venta mayoritaria de productos alimenticios; se puede estimar en unas 30 pesetas la
compra en productos alimenticios si consideramos las ventas en alimentacién a través de
hipermercados, grandes almacenes, etc.; son significativas las casi 11 pesetas empleadas
en establecimientos de vehiculos y las 18 en tiendas de muebles y otros articulos de equi-
pamiento del hogar, asi como las 6 pesetas en carburantes. De esta somera comparacién,
que el lector puede enriquecer consultando los resultados mas completos de ambas inves-
tigaciones, parece posible extraer dos tipos de consecuencias:

— La primera es de tipo meramente estadistico y viene simplemente a confirmar las
presunciones que ya existen respecto a la posibilidad de conocer la distribucién del
gasto en este tipo de investigaciones: en una encuesta de consumo dirigida a las
familias se sobreestima la proporcién del gasto destinada a productos de consumo
frecuente (entre ellos tienen gran peso los alimenticios), frente a la de otros productos
de compra ocasional, como muebles o vehiculos. Por otro lado, en una encuesta
dirigida a unidades de actividad econdémica (empresas, establecimientos...) se pro-
duce siempre un efecto de ocultacién de ingresos que lleva a una infravaloracién de
las cifras de facturacién estimadas directamente a través de una encuesta; esta in-
fravaloracion suele afectar mas a las unidades mas pequenas; en este caso, al existir
una proporcion mucho mas elevada de comercios pequefos entre los de alimentacién,
parece desprenderse que es donde se puede producir una mayor infravaloracion de
ventas. Asi pues, una parte, no cuantificable de forma exacta, de la notable diferencia
que existe en la proporcion de gasto en productos alimenticios en ambos frentes se
debe a la conjuncién de ambos efectos.
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— La segunda es ya una conclusiéon mas «econdémica», en el sentido de que lo que
parece advertirse de la distinta distribucion del gasto en establecimientos comerciales
es un cierto cambio en los habitos de consumo durante el periodo 1981-86. Este
cambio se debe a un incremento del poder adquisitivo en el periodo y a otros factores
de caracter demografico, que propiciaron un auge en el mercado de la vivienda, por
resaltar el mas importante. En este Gltimo caso, la existencia de alrededor de 100.000
viviendas habitadas mas en 1986 que en 1981 contribuye sin duda a explicar la mayor
proporcién de gasto en muebles y articulos para el hogar. Asi, realmente se puede
afirmar que bajé en el periodo la parte de gasto destinado a alimentacion, aunque
sin duda, y debido a lo comentado anteriormente, no de forma tan drastica como daria
a entender una lectura rapida de los datos. Destaca el incremento del gasto en
vehiculos, recordando que el 1986 fue un afio ya de auge en este mercado. Por contra
disminuye la proporcion del gasto destinado a carburantes, a pesar del incremento
del parque de vehiculos, por lo que hay que achacarlo enteramente a un incremento
menor de los precios de estos productos.

Oftra comparacién interesante puede obtenerse con los datos de la Encuesta de Salarios
(ES) de! Instituto Nacional de Estadistica. Para la rama del comercio y reparaciones, esta
encuesta estimaba en 1.363.824 pesetas la ganancia media bruta anual. Conviene precisar
que en esta encuesta sélo se recogen establecimientos de 10 6 mas trabajadores. Para el
conjunto nacional y para todos los sectores, la ganancia media bruta se situaba en 1986 en
1.849.272 pesetas, lo cual viene a decir que el sector comercial ocupa uno de los lugares
mas bajos en la escala de salarios. En la encuesta de comercio, el salario medio anual
resultante es de 1.221.716 pesetas, pero esta media incluye también los establecimientos
de menos de 10 ocupados. Como se puede ver en la tabla l1l.3 de capitulo 5, los sueldos
son mayores conforme crece el tamano del establecimiento. De este modo el dato que ofrece
esta encuesta en los estratos de mas de 10 ocupados es sensiblemente igual al que ofrece
la ES. También coinciden basicamente ambas fuentes al establecer el hecho de que a medida
que crece el tamafio de un establecimiento, el salario medio se incrementa.

Un dato puntual que puede servir de contraste a las cifras de un sector concreto, el de
supermercados, se puede encontrar en el Anuario Nielsen. Asi, segun esta fuente, las ventas
por metro cuadrado ascienden a 456.000 pesetas/ano, mientras que en esta encuesta (véase
tabla 111.2 del capitulo 4) se han estimado en 455.038 pesetas. Sin embargo, las ventas por
establecimiento son menores en esta encuesta (161 frente a 272 millones de ptas.); ahora
bien, esta diferencia puede ser debida a que en el Anuario Nielsen se consideran super-
mercados solo aguellos que tienen tres 0 mas cajas de salida, entre otras restricciones; dado
que este criterio no se usa en la Clasificacién Nacional de Actividades Econémicas, sin duda
se obtendran establecimientos de mayor tamano. Este dato pierde importancia relativa cuan-
do se acude a las ventas por metro cuadrado, de ahi que las cifras asi expresadas sean
practicamente iguales en ambas fuentes.

Se han efectuado unos pequefos ejercicios de confrontacion de datos; con ello se quiere
resaltar la mayor riqueza que se puede obtener en las conclusiones cuando los datos que
se ofrecen se insertan en un marco mas amplio. Sin duda, el usuario interesado encontrara
mas elementos para comparar y asi extraer sus propias conclusiones. Sélo se ha seleccionado
algun dato relevante y/o curioso para enriquecer el comentario.

Si conviene detenerse un poco mas en la comparacion interespacial que se puede hacer
a partir de los resultados disponibles en el Pais Vasco. Alli se realizaron encuestas con
referenciaa 1985y 1986, pudiéndose disponer en estos momentos sélo del avance provisional
de resultados relativos a 1985. No obstante, la cercania en las fechas de referencia confiere
validez al ejercicio de comparacidn que se realiza a continuacién. Unicamente, para que el
lector pueda hacer una comparacion visual mas rapida y precisa, se establece una trans-
formacion de las cifras del Pais Vasco a pesetas del afio 1986 mediante el uso de algunos
indicadores tradicionales.

En la tabla adjunta, se establece una comparacién, hecha a nivel de cada uno de los
17 sectores comerciales, a partir de cuatro indicadores basicos de la encuesta de comercio:
los margenes comerciales medidos en porcentaje, la produccién por ocupado, las ventas
por habitante y los sueldos y salarios brutos por asalariados. A continuacién se detallan
brevemente las conclusiones que se deducen de esta comparacion.



En cuanto a la comparacién de mdrgenes comerciales, el dato de que a nivel global el
margen medio es méas de 3 puntos superior en la Comunidad de Madrid que en el Pais Vasco
10 es muy relevante, ya que sélo viene a indicar el mayor peso relativo que en la Comunidad
de Madrid tienen algunos sectores comerciales de margenes superiores a la media. En cuanto
1 la comparacién por sectores, se llama la atencién sobre la dificultad de establecer com-
oaraciones en los sectores de «otros productos de alimentacién» y «otro comercio al por
menor»; esta dificultad es extensible al analisis del resto de ratios y se debe a la hetero-
Jeneidad de los establecimientos comerciales que componen estos grupos; de este modo
a distribucién muestral, interna en estos casos, influye de forma decisiva en los resultados;
asto es algo comun a todas las encuestas ya que siempre, en todas las clasificaciones, hay
Jn grupo que bajo el titulo de «otros», recoge los ambitos de implantacién-minoritaria. En
2| resto de los casos, aun con las diferencias l6gicas que la distinta referencia geografica
ntroduce en la configuracién de los circuitos comerciales, se puede afirmar que en lineas
-Jenerales los datos del Pais Vasco confirman la influencia que sobre la configuracién del
margen tiene la pertenencia a un sector comercial concreto.

Se puede observar a continuacioén la medida de la productividad ofrecida por el ratio
de produccién por ocupado. También en este caso, se confirma la hip6tesis de que en los
;3ectores de productos alimenticios es donde se alcanzan las productividades més bajas.

Algo mas conviene detenerse en el analisis que se pueda hacer del ratio de ventas por
nabitante. Efectivamente, aqui se empiezan a notar diferencias apreciables debidas a las
diferentes caracteristicas de la oferta y demanda comercial; los distintos h&bitos de consumo
2n ambas zonas configuran una demanda en la cual la distribucién del gasto entre los diversos
sectores comerciales es bastante diferente en ambas Comunidades. Destaca la mayor pro-
[porcidn destinada en el Pais Vasco a la compra en establecimientos especificos de alimen-
{acién, en especial en carnicerias y charcuterias y en comercios pequenos de alimentacién
yeneral. Por resaltar aiguna coincidencia, significar que la implantacion del sector textil,
sonfeccién, calzados y cuero es casi equivalente.

Por lo que se refiere a los sueldos y salarios, con los datos del Pais Vasco se podrian
hacer tas mismas afirmaciones que se reflejan ya en el capitulo Il. Los bajos salarios, en
{érminos relativos, del sector comercial en su conjunto y las importantes diferencias refativas
entre diferentes establecimientos comerciales, con salarios bajos en los sectores de ali-
mentacién y los mas altos en los de vehiculos, carburantes y grandes almacenes..., son
argumentos que se pueden usar al parecer con independencia de la zona geografica objeto
de estudio.
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PAIS VASCO Y COMUNIDAD DE MADRID: COMPARACION ENTRE INDICADORES DEL COMERCIO MINORISTA POR SECTORES (*)

MARGEN COMERCIAL BRUTO (%)

PRODUCCION POR OCUPADO
(MILES DE PTAS.)

VENTAS POR HABITANTE
(MILES DE PTAS))

SUELDOS Y SALARIOS BRUTOS
POR ASALARIADO
(MILES DE PTAS))

Pais Vasco (1985)

Madrid (1986)

Pais Vasco

Madrid (1986)

Pais Vasco

Madrid (1986)

Pais Vasco

Madrid (1986)

1985 | Estimacion 1956 (1) 1985 |Estimacion 1986 (1) 1985 | Estimacioén 1986 (2)
TJOTAL ................ 20,7 24,0 2.244 2513 2.618 315.247 353.077 345.390 1.145 1.268 1.222
Frutas, verduras y horta- .
lizas .................. 29,4 26,5 1.244 1.393 1.264 4610 5.163 7.063 742 821 705
Pr. lacteos, huevos, aves,
aceites y grasas ....... 27,0 244 1.282 1.436 1.279 1.167| 1.307 4.398 680 753 737
Carnes y charcuterias .. 21,8 219 1.741 1.950 1.592 19.709 22.074 13.547 795 880 819
Pescados y mariscos ... 25,3 22,3 1.583 1.773 1.785 7.590 8.501 7.103 665 736 691
Pan, pasteleria y confite-
11 39,1 35,5 1.394 1.561 1.567 5.946 6.660 6.224 772 855 921
Vinos y bebidas ........ 35,3 21,3 1.399 1.567 1.277 807 904 3.028 943 1.044 717
Tabaco ............... 10,4 8,4 1.681 1.883 1.782 7.203 8.067 7.018 701 776 702
Otros productos de ali-
mentaciéon ............. 40,1 23,3 2.3%0 2.677 1.765 5.115 5.729 6.351 1.001 1.108 888
Alimentacién general de
pequena superficie ..... 14,9 20,8 2.051 2.297 1.207 45.253 50.683 13.293 930 1.074 782
Supermercado ......... 13,6 15,8 3.076 3.445 3.088 19.180 21.482 18.576 1.138 1.260 1.000
Textil, confeccién, calza-
doycuero ............ 35,8 33,6 2,215 2,481 2,626 36.807 41.224 41.360 1.036 1.147 1.075
Drogueria, perfumeria y
farmacia .............. 31,5 26,0 1.947 2.181 1.848 9.665| 10.825 14.339 1.013 1.121 1.115
Muebles y articulos para
elhogar............... 31,8 25,5 2.350 2.632 3.405 23.102 25.874 62.465 1.089 1.206 1.304
Vehiculos y accesorios 19,6 15,7 3.648 4.086 3.817 15.744 17.633 36.387 1.481 1.639 1.591
Carburantes y lubricantes 5,9 6,4 3.599 4.031 3.337 31.204 34.948 21.132 1.436 1.590 1.566
Otro comercio al por me- '
3T S 25,1 29,0 2.862 3.205 2.650 18.404 20.612 35.794 1.216 1.346 1.288
Grandes almacenes, eco- 4
nomatos y coop. de con-
SUMO .....ovvvvunnnnn. 15,0 28,8 2.908 3.257 5.237 63.743 71.392 47.311 1.414 1.565 1.680

(*) Los datos del Pais Vasco pertenecen al AVANCE PROVISIONAL facilitado por el instituto Vasco de Estadistica.
(1} La estimacion se ha hecho incrementando los datos de 1985 en el porcentaje de subida del consumo privado para 1986 en términos monetarios.
(2) La estimacion se efectua en base al incremento de la ganancia en la rama de comercio segin la Encuesta de Salarios.
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3. Metodologia de la Encuesta






%.1 Obijetivos

La informacién estadistica existente relativa al comercio es claramente insuficiente, tanto
& nivel nacional como regional. En estas circunstancias, las posibilidades de planificacién
y actuacién por parte de las Administraciones Publicas y otras-instituciones estan muy
| mitadas. Uno de los objetivos de actuacién a medio plazo que tiene trazados el Departa-
rento de Estadistica de la Comunidad de Madrid es precisamente el de garantizar la exis-
t2ncia de una informacién periédica que rellene esta laguna estadistica. Tres areas de
i fformacién deberian quedar cubiertas:

— Conocimiento de las caracteristicas estructurales basicas del sector: nimero de es-
tablecimientos, actividad, superficie, personas ocupadas, nivel de organizacion, etc.
La Consejeria de Trabajo, Industria y Comercio(*) realizé6 un Censo de Estableci-
mientos Comerciales (C.E.C.M.), que cubre este objetivo en el campo del comercio
minorista. El censo se efectud en el primer semestre de 1985 y se procede a su
actualizacién periddica; se entiende pues que este area de informacién esta bien
cubierta en lo relativo al comercio minorista. Es necesario extender la investigacion
al comercio mayorista y a los intermediarios de comercio.

— Conocimiento de la estructura de funcionamiento econémico de las empresas co-
merciales, asi como valoracion de su actividad econémica en la Comunidad. Este
conocimiento se puede llegar a tener a través de operaciones estadisticas como la
que es objeto de esta publicacion.

— Seguimiento de la coyuntura: dada la atomizacién del sector, el seguimiento coyun-
tural solo puede hacerse de forma efectiva con una investigacién reducida. En este
sentido la Comunidad de Madrid elabora un Indice mensual de Ventas en Grandes
Almacenes e Hipermercados. En cuanto a la representatividad de este indice en el
conjunto del comercio minorista, puede decirse que recoge datos de establecimientos
que poseen un 7 por cien de los metros cuadrados de superficie de venta de la
Comunidad y cuyo volumen de ventas, en el afio 1986, supuso aproximadamente un
12,5 por cien de las ventas del comercio minorista. Esta informacién se completa con
la encuesta opindtica bimensual que sobre el comercio minorista del Municipio de
Madrid realiza la Camara de Comercio.

Asi pues, la encuesta dirigida al comercio minorista de la Comunidad, cuyos resultados
s2 publican en este tomo, pretende comenzar a cubrir la segunda de las areas de informacién
a la que se hacia referencia, en tanto que permite evaluar la actividad econémica del sector,
al mismo tiempo que conocer cuales son las principales pautas de funcionamiento econémico
de estas empresas.

Ademas, la conveniencia de realizar esta encuesta y el analisis que se deriva de sus

resultados viene dada por una serie de razones, entre las cuales son especialmente relevantes
les siguientes:

("1 Hoy en dia integrada en la Consejeria de Economia.
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1. La importancia del comercio en la economia. Con datos nacionales, y teniendo en
cuenta que la produccién en el comercio se valora por los margenes comerciales,
y no por el valor de las ventas, la rama comercial aporta el 13 por 100 al PIB. Pero
ademas hay que resaltar no solo lo que «afade» el comercio, sino el hecho de
que distribuya la mayor parte de los bienes que produce la economia; bajo esta
perspectiva, conocer el funcionamiento de los canales de distribucion resulta fun-
damental en cualquier economia de mercado.

2. La existencia de un directorio actualizado de establecimientos minoristas hace
gue por un lado sea posible obtener una muestra representativa y que, por otro
lado, la elevacion de datos muestrales a poblaciones se haga de una forma fiable.

3. La carencia de informacidn en este campo es un fendmeno nacional y na sélo
regional, por lo que seria necesaria la cooperaciéon con otras Comunidades Au-
ténomas y con el Instituto Nacional de Estadistica (INE). Asi, esta encuesta se
realiza en el marco de un acuerdo de colaboraciéon establecido con el INE; este
acuerdo es tomado por ambas instituciones como una primera experiencia piloto
de la cual se deben extraer importantes consecuencias para la realizacién de una
futura Encuesta en el &mbito estatal.

Una vez dicho todo lo anterior, no parece necesaria una mayor justificacion de los
objetivos de la encuesta, que se pueden concretar en I0s siguientes puntos:

1. Conocer la contribucién de la produccién de servicios de comercio minorista al
conjunto de la produccién de la Comunidad de Madrid.

2. Conocer la estructura econdémica de produccion de esos servicios, distinguiendo
los diferentes comportamientos que las variables de tamano, actividad y situaciéon
geografica introducen en dicha estructura.

3. Confirmacién o renovacién en su caso de las caracteristicas estructurales ya re-
cogidas en el C.E.C.M.

4. Extraer experiencias que sirvan para la configuracién de un proyecto definitivo con
el fin de realizar esta encuesta, y su correspondiente explotacidn, con caracter
periédico.

3.2 Unidad estadistica elegida

La unidad fundamental de Ila encuesta es el establecimiento, definido como «una unidad
econdmica que ejerce exclusiva o principalmente una o varias actividades econdmicas de
caracter comercial en un emplazamiento determinado, topograficamente aislado, en el que
una o mas personas trabajan, ya sea por cuenta propia o por cuenta de una empresa». Dicho
establecimiento debe reunir las siguientes condiciones:

a) Estar situado en un emplazamiento fijo determinado, aun cuando la empresa o sus
propietarios posean otros establecimientos en lugares fisicamente diferenciados.

b) Tener un nombre y una direcciéon postal.
¢) Realizar sus servicios a cambio de una contraprestacién en metalico o en especie.

El establecimiento comercial se identificara con la ubicacién de su punto de venta, aun
en el caso de que la sede social se encuentre en lugar distinto,

No se descarta la posibilidad de que determinados establecimientos integrados en una
empresa que tenga mas de un local de venta no dispongan de la informacion que se les
pide o bien no estén autorizados a facilitarla por la organizacién central de la empresa; en
este caso, aunque la unidad a investigar continta siendo el establecimiento, la recogida de
informacién se hace a través de la empresa.



3.3 Ambito de aplicacién
Se exponen a continuacidn los criterios que definen la poblacién que va a ser objeto de
estudio, en relacion a los siguientes aspectos:
A) Actividad
Se incluyen en la Encuesta las siguientes unidades:
a) Establecimientos que realizan como actividad exclusiva o principal el comercio al
por menor (cédigo 64 de la Clasificaciéon Nacional de Actividades Econémicas
[C.N.AE]).

Quedan excluidas del ambito de la Encuesta:

a) Establecimientos que realizan como actividad exclusiva o principal el comercio al
por mayor (codigo 61 de C.N.A.E.).

b) Los intermediarios de comercio (cédigo 63 de C.N.A.E.).
c) Los establecimientos de recuperacion de productos (cédigo 62 de C.N.A.E.).
d) El comercio ambulante.

e) El comercio realizado en el interior de viviendas sin signos externos que denoten su
existencia.

f) La venta por correspondencia que no disponga de local detectado.

Se consideraron todos aquellos establecimientos que estuvieran en activo en la uUltima
actualizacion de 1986 del Censo de Establecimientos Comerciales.

B) Geografico

Se incluyen todos los establecimientos situados en la Comunidad de Madrid.

C) Temporal

Los datos de la encuesta iran referidos al conjunto del ano 1986. Excepcionalmente, de
presentarse establecimientos cuya contabilidad vaya referida a periodos de tiempo que no
correspondan con el ano natural, se referira la informacion al ejercicio que finaliza dentro
del afo 1986.

3.4 Marco de ia encuesta

El directorio utilizado para esta investigacién procede del ya citado Censo de Estable-
cimientos Comerciales Minoristas (C.E.C.M.). EI C.E.C.M. se realizé en 1985 y se procede a
su actualizacién periddica a partir de informacién sobre altas, bajas y modificaciones re-
cogida de los ayuntamientos de la Comunidad que posteriormente es verificada y completada
en campo. Como marco de esta encuesta se utilizé el directorio resultante del censo original
junto a la primera actualizacién lievada a cabo en 1986.

En la Tabla 1 adjunta se relacionan los establecimientos que aparecian en el marco de
cada uno de los sectores de actividad y estratos (segun nimero de ocupados) contemplados
en la encuesta.

A efectos de esta investigacion, el marco se divide en dos conjuntos:
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A) Marco de lista

Componen el marco de lista todos aquellos establecimientos incluidos en el &mbito de
la investigacion que cumplan al menos una de las dos caracteristicas siguientes:

— Tener mas de 9 ocupados
— Tratarse de establecimientos de comercio mixto en grandes superficies (superficies

de venta superior a los 400 m.?%).

TABLA 1

ESTABLECIMIENTOS DE COMERCIC MINORISTA EN LA COMUNIDAD DE MADRID,
POR ACTIVIDAD PRINCIPAL Y NUMERO DE OCUPADOS. 1986

TOTAL NUMERO DE OCUPADOS
ACTIVIDAD PRINCIPAL

1-2 39 10-19 | 20-49 [ >50 | NS/NC

1 FRUTAS, VERDURAS Y HORTALI-
ZAS 4.637 | 3.940 543 2 1 - 151

2 LACTEOS, HUEVOS, AVES, ACEI-
TES Y GRASAS 3.069 | 2.683 182 4 2 1 197
3 CARNES Y CHARCUTERIA 5.574 | 4.691 687 6 5 2 183
4 PESCADOS Y MARISCOS 2.166 | 1.633 412 5 3 1 112
5 PAN, PASTELERIA Y CONFITERIA 4532 | 3.896 357 27 5 - 247
6 VINOS Y BEBIDAS 1.657 | 1.474 88 2 1 - 92
7 TABACOS 1.028 872 97 - - - 59

8 OTROS PRODUCTOS DE ALIMEN-
TACION 3.118 | 2.714 182 3 - - 219

9 ALIM. GENERAL DE PEQUENA SU-
PERFICIE . 6.446 | 5.303 913| 14 4 3 209
10 SUPERMERCADOS 549 76 321 89 44 1 18

11 TEXTIL, CONFECCION, CALZADO Y
CUERO 11.915 | 9.069] 2.100| 111 22 4 609

12 DROGUERIA, PERFUMERIA Y FAR-
MACIA 5.758 | 4.489 987 10 4 1 267

13 MUEBLES Y ARTICULOS PARA EL
HOGAR 10.534 | 7.763| 1.917; 99 31 9 715
14 VEHICULOS Y ACCESORIOS 1.805 | 1.085 471 56 36 12 145
15 CARBURANTES Y LUBRICANTES 231 50 86| 655 14 - 26
16 OTRO COMERCIO AL POR MENOR 9.168 | 7.169| 1.325| 90 22 7 555

17 GRANDES ALMACENES, ECONO-

MATOS Y COOPERATIVAS DE CON-
SUMO 70 2 6 5 15 38 4
18 NO CLASIFICABLES 20 5 3 - - - 12
TOTAL 72.277 |156.914(10.677| 578 209 79 | 3.820

Fuente: Censo de Establecimientos Comerciales Minoristas. Consejeria de Economia.

B) Marco de areas

Quedan integrados en el marco de areas todos los establecimientos incluidos en el
ambito de aplicacién de la encuesta que no estén en el marco de lista.
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3.5 Seleccion de la muestra

De los posibles métodos de muestreo, se descartaron los no probabilisticos muestreos
por cuotas, dado que en este tipo de muestreos el margen de libertad dado al entrevistador
puede introducir notables sesgos en el proceso de seleccién de unidades muestrales que,
en general, no pueden ser detectados.

La seleccién de la muestra se hace en dos fases:

PRIMERA FASE

La unidad muestral es el establecimiento comercial, resultando seleccionados con pro-
babilidad uno de todos los establecimientos que componen el marco de lista. De esta forma,
$2 consigue que las unidades de gran tamafo sean unidades autorrepresentadas en la
muestra final.

SEGUNDA FASE

En esta fase, y con la finalidad primordial de evitar una gran dispersion geogréfica de
las unidades muestrales que elevara el coste de la encuesta y, por lo tanto, propiciara que
el tamanio de la investigacién fuese menor, se recurrié a un muestreo en dos etapas, mediante
el empleo de conglomerados o unidades grandes en primera etapa. La descripcién concreta
de las dos etapas es la siguiente:

a) Primera etapa

La unidad muestral es la seccién censal.

E! tipo de muestreo que se realiza en esta primera etapa es un muestreo estratificado
de conglomerados desiguales (secciones censales) con seleccion sistematica y de proba-
bilidades iguales en cada estrato.

Se describen las variables de estratificacién, sus modalidades y las afijaciones corres-
pondientes.

La primera variable de estratificacién es el tamafo del municipio; a estos efectos se
consideran cinco intervalos:

1. Secciones en municipios de menos de 2.000 habitantes
2. » » » entre 2000 vy 10.000 »
3. » » » » 10.000 vy 50.000 »
4 » » » » 50.000 y 100.000 »
5 » » » de mas de 100.000 »

La afijacién en unidades primarias es estrictamente proporcional al nimero de secciones
c2nsales de cada estrato, salvo en el caso de los municipios de menos de 2.000 habitantes
donde la afijacién es uniforme y se fija en una unidad por estrato.

La segunda variable de estratificacion es el tamano de la seccién, medido por el nimero
dz establecimientos comerciales que hay en su interior. También en este caso se tienen en
cJenta cinco intervalos, segun el nimero de establecimientos comerciales que tengan las
secciones censales:
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Menos de 6  establecimientos
De 6a 10 » »
De 11:a 20 » »
De 21.a 50 » »
Mas de 50 » »

ISR A

En este caso, la afijacion es estrictamente proporcional al niumero de secciones en cada
uno de los intervalos.

En la Tabla 2 adjunta se puede observar la distribucién de las secciones censales segun
estas variables de estratificacion.

TABLA 2

SECCIONES CENSALES SEGUN SU NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS Y
EL TAMANO DE L.OS MUNICIPIOS

TOTAL | NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

Detia | De6a | De11ta | De21a | Masde
6 10 20 50 50
TOTAL 3.167 514 590 930 870 263

Tamafo del Municipio:

Menos de 2.000 habitantes 122 36 25 31 27 3
De 2.000 a 10.000 » 77 4 10 18 30 15
De 10.001 a 50.000 » 165 36 22 45 49 13
De 50.001 a 100.000 » 188 26 36 63 48 15
Mas de 100.000 » 2.615 412 497 773 716 217

El nimero de unidades a seleccionar en esta primera etapa estaba condicionado por el
tamano medio de las secciones censales de ta Comunidad Auténoma medido en numero de
establecimientos comerciales, que resulté ser de 21, asi como por la decision previa respecto
al tamafio de la investigacion.

b) Segunda etapa
Unidad muestral: el establecimiento comercial.

En cada una de las secciones censales seleccionadas para la muestra en primera etapa
se obtendra una muestra con muestreo aleatorio estratificado por actividades. La fraccién
de muestreo es constante e igual para todas las secciones censales, dependiendo del tamafo
del marco de areas y de! tamafo global de la investigacion.

En cada seccién censal se duplica la muestra aleatoriamente para realizar posibles
sustituciones tanto a los establecimientos seleccionados en la primera como en la segunda
fase.

Estas sustituciones pueden corresponder a la misma seccion 0 a una contigua del mismo
municipio, siempre teniendo en cuenta que el establecimiento pertenezca al mismo sector
0 actividad que el seleccionado en la muestra titular.

El tamafio de la investigacion se cifré en la consecucion de una muestra util de 2.500
cuestionarios'de establecimientos comerciales, para lo cual, la muestra en segunda fase se
tomé seleccionando un total de 186 secciones censales, dentro de las cuales la fraccién de
muestreo fue de! 40 por cien. La distribucién por sectores de la muestra real investigada
finalmente se puede observar en la Tabla 3.



TABLA 3
ESTABLECIMIENTOS DE LA MUESTRA POR SECTORES DE ACTIVIDAD (*)

SECTOR DE ACTIVIDAD N.° de % de la
establecimientos muestra
1. Frutas, verdurasy hortalizas ....................coiiin, 110 4,3
2. Lacteos, huevos, aves, aceitesy grasas ....................... 62 2,4
3. Carnesycharcuteria ............. ... 142 55
4. Pescados ¥ MariSCOS ......vureeirntiie i, 60 2,2
5. Pan, pasteleriay confiteria .............. ... 120 47
6. Vinosybebidas ........... .. 21 0.8
7. TabaCoS ... 20 0.8
8. Otros productos de alimentacion .............................. 61 24
9. Alimentacion general de pequeda superficie .................. 153 6,0
10. SUPEIMErCadOoS ... ..ot e 360 14,1
11. Textil, confeccién, calzadoycuero ............................ 383 15,0
12. Drogueria, perfumeriay farmacia .............................. 131 5.1
13. Muebles y articulos parael hogar ............................. 390 15,3
14, Vehiculos y aCCesOorios . ........oiiiiiiiin i 150 59
15. Carburantes y lubricantes ........................ ... 67 2,6
16. Otro comercio al por MeNOT ... ...t i iiieannns 303 11,8
17. Grandes almacenes, economatos y cooperativas de consumo 27 1.1
TOTAL 2.560 100

(*, Se contemplan sélo aquellos cuyo cuestionario se considerd vélido de cara a la fase de explotacién.

3.6 Elevacion

El paso de los datos muestrales a los poblacionales se realiza a través de una matriz
de elevadores, en la que cada una de las casillas corresponde al cruce de los sectores de
actividad con los estratos de ocupacion usados en el &mbito de esta investigacién. Es decir,
se calcula un elevador unico para cada uno de los estratos de los distintos sectores. La
variable para la obtencidn de los elevadores ha sido el nimero de ocupados de los esta-
blecimientos comerciales.

La decisién sobre qué variable utilizar para la extrapotacién no podia basarse en datos
anteriores, dado que no existian investigaciones similares en afios pasados. Sin embargo,
de entre aquellas variables que podian ser usada:: cuino elevador al tener datos muestrales
y poblacionales, se decidi¢ usar el empleo, dado que otras investigaciones econdémicas
similares indican que es la variable mas correlacionada con las principales variables eco-
nomicas que intenta medir esta encuesta. El estimador empleado, para todas las variables,
utiliza un elevador comun para todos los establecimientos pertenecientes al mismo sector
de actividad y estrato de ocupacién.

Previamente a la obtencién de elevadores se dieron una serie de pasos para hacer mas
precisa la estimacion resultante:

1.° Seeliminaron del censo original establecimientos que correspondian a duplicaciones
o cambios de actividad detectados en el trabajo de campo.

2.° En los estratos de mas de 10 ocupados, y dado que en este caso la investigacion
era exhaustiva, se procedié a una nueva estratificacién tras conocer los datos que
la encuesta arrojaba respecto al auténtico caracter de comercio minorista de los
establecimientos del marco y al de ocupacién que se obtenian de los datos del
cuestionario.

De esta forma, se obtuvo una matriz de empleo del marco original que resultaba mas
dizpurada, en tanto que incorporaba la informacidn recogida en la investigacién de campo
de la propia encuesta.
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A partir de aqui, se procedié del siguiente modo: Sea x; el valor de una variable cuan-
titativa cualquiera x en el establecimiento i de la casilla {sector-estrato) j. Sea X el parametro
a estimar en la poblacién, definido pues del siguiente modo:

n N;
x=D" 2 x;, donde
=1 =1

N, = Total de establecimientos en la casilla j
n = Numero de casillas sector-estrato = 85 (17 sectores por 5 estratos)

Se utiliza como elevador el siguiente estimador de la razén:

K= i‘—i—j . gxij, donde

=1

E, = Numero de ocupados en el total de establecimientos de la casilla j
e, = Numero de ocupados en los establecimientos encuestados en la casilla j

n, = Numero de establecimientos encuestados en la casilla j

3.7 Contenido de la encuesta

El analisis pormenorizado del cuestionario (apartado 3.11 de la presente publicacion)
permite observar cuéles han sido todas las variables objeto de investigacion. Pero para un
buen orden en la exposicion de conclusiones que tendra lugar a continuacién, se puede
dividir el objeto de la investigacion en tres grandes grupos:

a) Caracteristicas del establecimiento: Identificacion del establecimiento y de la em-
presa en su caso, actividad principal y secundaria, naturaleza juridica, tipo de aso-
ciacién comercial, superficie, dependencia del establecimiento y régimen de tenencia
del local.

b) Caracteristicas de la actividad comercial: Ventas, subvenciones y otros ingresos,
compras de mercancias, variacién de existencias, gastos de consumo intermedio
(compras por naturaleza, trabajos, suministros y servicios exteriores y otros gastos),
gastos de personal, gastos financieros, impuestos ligados a la actividad y amorti-
zaciones.

c) Caracteristicas de los factores de produccién: personal ocupado, horas trabajadas
y operaciones de bienes de capital.

3.8 Colaboracion con otras instituciones

Segun se sefalaba a la hora de enunciar los objetivos de esta encuesta, la operacion
se llevd a cabo dentro de un acuerdo de colaboracién con el Instituto Nacional de Estadistica
(INE). La colaboracion surgia ante la necesidad de poner en marcha una encuesta similar a
la que es objeto de esta publicacién pero de ambito nacional. La actividad comercial, con
una gran aportacién al PIB, resulta una de las peor conocidas estadisticamente, existiendo
una carencia total de trabajos que nos aproximen al conocimiento del funcionamiento es-
tructural de esta actividad econdémica. Asi, este acuerdo ha pretendido que a través de la
experiencia en la Comunidad de Madrid se extraigan consecuencias para la puesta en marcha
de un proyecto de ambito nacional.



Al mismo tiempo, la Direccién General del Centro de Informacion Estadistica de la Junta
dle Galicia y el Instituto Vasco de Estadistica también pusieron en marcha proyectos similares
en sus respectivas Comunidades Auténomas. La colaboracién con ambas instituciones au-
tonémicas permitié que los proyectos se llevaran a cabo con una parte importante de la
retodologia comun, lo cual permite asegurar que los resultados son comparables en el
espacio. Asi, a la espera de la puesta en marcha de una Encuesta Nacional de Comercio
interior, se puede contar con los resultados de encuestas referidas al afio 1986, que, en lo
que se refiere al comercio minorista, ofrecen una imagen comparable de tres autonomias
con estructuras econdémicas muy diferenciadas. La colaboracion con los técnicos de ambas
instituciones autonémicas ha sido fundamental a la hora de dar a luz el proyecto bajo el que
se llevé a cabo esta investigacion.

3.9 Principales definiciones usadas en la encuesta

A continuacién, se detallan las definiciones que corresponden a aquellas caracteristicas
investigadas en el cuestionario que requieren precisar su contenido. Se obvian en este lugar
aquellos conceptos que se encuentran autodefinidos en el propio cuestionario. También se
incluye la definicién de agregados econdémicos usados a efectos de tabulacion que se
obtienen a partir de variables del cuestionario.

@) CARACTERISTICAS DEL ESTABLECIMIENTO

— Denominacién o rétulo del establecimiento.

Como tal se considera aquel que figure en la fachada del edificio, salvo que, en caso
de reciente cambio de titular o del negocio, continle existiendo el rétulo antiguo.
Cuando el establecimiento esté ubicado en un mercado o galeria comercial, el rétulo
incluira también el nimero del puesto o local de que se trate.

— Establecimientos abiertos sélo en temporada.

Se consideran como tales aquellos que durante el afio de referencia estuvieron abier-
tos, de forma continuada, un periodo de tiempo inferior a seis meses.

— Titularidad del establecimiento.

Es la forma juridica bajo la cual actua la empresa. Se distingue entre persona fisica,
cuando el titular es una persona individual o la funcién del empresario se comparte
por dos 0 mas personas sin que conste en documento legal la formalizaciéon de una
sociedad, y persona juridica, entendiendo como tal aquellas corporaciones, asocia-
ciones y sociedades en general a las que la ley concede capacidad para ejercer
derechos y asumir obligaciones; dentro de las personas juridicas se ha distinguido
entre sociedad anénima, sociedad limitada, sociedad andnima laboral, cooperativa
de trabajo u otras figuras.

— Superficie de venta.

Se considera como tal aquella parte de la planta o plantas del edificio del estable-
cimiento dedicada a la realizacién de las ventas; comprende tanto la parte dedicada
al personal que se ocupa de las ventas como la que es utilizada por los clientes,
ademads de los escaparates, vitrinas, mostradores, estanterias, probadores y pasillos
dentro del establecimiento.

— Superficie edificada.
Comprende el total de la planta donde esta ubicado el establecimiento. Si hay varias
plantas, se suma la superficie de todas ellas.

— Superficie del solar.

Comprende la superficie edificada, la del parking si existe y aquella otra parte del
solar no edificada. Si hay varias plantas se considera unicamente la planta baja.




— Actividad principal.

La asignacién de cual de las posibles actividades productivas del establecimiento
constituye la principal se realiza a aquella que represente el mayor porcentaje del
volumen de ventas. Sin embargo, con frecuencia concurren en un mismo estableci-
miento actividades productoras y distribuidoras de un mismo bien (fabricacion y venta
de pan, por ejemplo); en este caso, si la diferencia entre las ventas de productos
elaborados en el establecimiento y las compras de materias primas supera a la
diferencia entre venta de productos no transformados y compras para revender, la
actividad principal no se considera comercial y el cuestionario se desecha antes de
entrar en la fase de explotacion.

Se considera actividad secundaria toda actividad productora de bienes o servicios,
realizada por el establecimiento y distinguible de la actividad principal. Asi pues, en
un mismo establecimiento pueden concurrir varias actividades secundarias ademas
de la principal pudiendo ser éstas de comercio minorista o no.

— Régimen de tenencia dei local.

Se considera que dicho régimen es en propiedad cuando el titular del establecimiento
tiene derecho en propiedad sobre el local, con titulo de propiedad o sin &l; se con-
sidera arrendamiento cuando existe una cesién temporal del local a cambio de un
canon o renta.

— Dependencia del establecimiento.

* Unico: el establecimiento en cuestion es el Unico punto de venta dependiendo del
titular o empresa, aunque puedan existir locales dedicados a actividades auxiliares
a la comercial (almacén, ....).

* Sucursal/dependiente: establecimiento comercial perteneciente a una empresa con
mas de un establecimiento cuya sede central esta ubicada en otro emplazamiento
distinto al del establecimiento encuestado.

* Sucursal/sede central: establecimiento comercial perteneciente a una empresa con
mas de un establecimiento cuya sede central esta situada en el mismo emplaza-
miento que corresponde al del establecimiento encuestado.

— Asociacion comercial. :

*

Independiente: El comerciante no tiene ninguna vinculacién ni esta asociado ni
integrado en ningln grupo. En este caso, en el cuestionario no se puede reflejar
ninguna otra respuesta.

Agrupacion de compras. Asociacién de comerciantes que se encuentran dentro de
un mismo escalén comercial cuya finalidad principal es comprar en coman para
obtener mejores condiciones de los proveedores.

Cooperativa de detallistas: Agrupacién de comerciantes detallistas cuyo fin es pro-
teger intereses comunes, como un trato fiscal favorable, asistencia técnicay juridica,
formacién profesional, ayudas financieras y compras en comun. La entidad coo-
perativa que se forma tiene personalidad juridica independiente para la realizacién
de sus funciones, siendo los detallistas socios copropietarios y usuarios de la
misma, con iguales derechos y deberes.

Cadena voluntaria: Son agrupaciones constituidas por uno o varios mayoristas y un
conjunto de minoristas con el fin de concertar servicios en comun, principalmente
la provision de mercancias a los detallistas.

Franquicia: E| detallista esta ligado mediante contrato con un fabricante o distri-
buidor que es quien concede la franquicia o concesién mediante el cobro de una
cantidad (canon). El detallista recibe del fabricante ayuda técnica, imagen de marca
y publicidad.

Economato: Establecimiento constituido por una empresa o grupos de empresas
(Banca, Ejército, etc.) donde solo pueden comprar los socios del economato, que
son los empleados de la empresa u organismo que forma dicho economato.



* Cooperativa de consumo: Es un tipo especifico de cooperativa en el que el fin de
la asociacion es el de comprar y vender productos de consumo en beneficio de
sus miembros. Desde el punto de vista econdmico, operan de forma similar a los
establecimientos sucursalistas, ya que suelen tener miltiples puntos de venta.

* Cadena de sucursales: Son aquellas cadenas de establecimientos que integran la
funcion de compra (con una central de compras), la funcién de almacenaje (depdsito
central) y la funcién de venta, que se realiza a través de diversos puntos de venta.

CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD

— Compras para revender.

Comprende el gasto por adquisicion de mercancias destinadas a la venta sin trans-
formacién o con las transformaciones usuales en el comercio. Se computan las com-
pras realizadas en firme durante el periodo de referencia, mientras que las mercancias
adquiridas en depdsito s6lo se computan cuando hayan sido vendidas en el mismo
periodo de referencia. Se valoran a precio de coste segun el importe total de factura,
independientemente de que se hayan pagado ¢ no.

— Ventas de mercancias no transformadas.

Es el valor de facturacién correspondiente a la venta de mercancias adquiridas por
la empresa y vendidas, sin grandes transformaciones previas, a consumidores finales
o pequefos usuarios. Comprende la suma total de ventas facturadas por la empresa,
independientemente de que se hayan cobrado o no, valoradas por el precio total de
factura, incluyendo impuestos y cualquier otro gasto imputable al cliente (transportes,
embalajes, etc.).

— Existencias en almacén.

Es el valor, a precios de coste, de las mercancias propiedad del establecimiento,
aunque se encuentren bajo depdsitos de terceros.

— Venta de productos fabricados.

Facturacién correspondiente a la venta de productos fabricados o sometidos a im-
portantes transformaciones en el mismo establecimiento o en otros locales pero con
personal propio.

— Prestacién de servicios.

Ingresos obtenidos por prestacién de servicios de reparacion, mantenimiento, ins-
talacién, asesoramiento, alquileres, etc.

— Subvenciones.

Comprende el valor de las transferencias corrientes que las administraciones publicas
efectuan a los comerciantes minoristas con el fin de influir en los precios y/o permitir
una remuneracién adecuada de los factores de produccion.

— Impuestos ligados a la actividad.

Son los pagos obligatorios realizados a las administraciones publicas que gravan
directamente la actividad productiva. Incluye el IVA y otros impuestos como licencia
fiscal, radicacion, etc., y excluye aquellos que gravan la renta y/o el patrimonio. Dentro
del IVA, a efectos de tablas se introduce el IVA sobre operaciones corrientes, que
sefala la diferencia entre el IVA facturado por el comerciante y el que se deduce
exclusivamente por sus compras corrientes.

El contenido de cada uno de los gastos corrientes que se investigan aparece en el cuestionario
suficientemente detallado, ya que en cada pregunta aparece la descripcion de los diversos
gastos en los que puede incurrir el establecimiento bajo el concepto que se pregunta. Solo
conviene senalar una vez mas que los gastos se corresponden temporalmente con el momento
en que se realiza la factura, independietemente del momento efectivo del pago.
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CARACTERISTICAS DE LOS FACTORES DE PRODUCCION

— Personal ocupado.
Se define como el total de personas que contribuyen mediante la aportacion de su
trabajo a la produccién de bienes y servicios por cuenta de la empresa.

No se considera ocupados en el establecimiento al personal que se encuentre en
alguna de las situaciones siguientes:

— Trabajadores a domicilio.

— Personas puestas a disposicién de la unidad considerada, pero que dependen de
otra empresa, a la que se remunera por ello.

— Personas en situacién de excedencia o licencia ilimitada, jubilados, o que prestan
su servicio militar.

— Personas que efectdan trabajos de reparacién o mantenimiento por cuenta de otra
empresa.

— Personal asalariado

Son personas ocupadas que perciben algun tipo de remuneracion, ya sea sueldo,
salario, jornal u otro tipo de compensacion en dinero o en especie, a cambio del
trabajo realizado.

— Ayudas familiares

Personas gue trabajan sin remuneracién en dinero en una empresa econémica ex-
plotada por otro miembro de la familia.

— Propietarios y auténomos

Se incluyen los socios, propietarios 0 gerentes autdbnomos siempre que participen
directamente en la actividad de la empresa y no tengan asignado un sueldo o salario
regular. .

— Inversiones

Comprende las inversiones en capital fijo, esto es, los gastos realizados por la em-
presa en bienes fisicos, nuevos o usados, adquiridos durante el afo de ejercicio,
cuya vida util se estima en mas de un afno y estan destinados a ser utilizados por la
empresa. Se incluyen los gastos en grandes reparaciones de inmovilizado material,
es decir en ampliaciones, modificaciones y mejoras de importancia que prolongan
la vida util o la capacidad productiva del capital fijo existente. También se incluyen
los trabajos realizados por ta empresa, para la ampliacion 0 mejora de su inmovilizado,
con materiales y mano de obra propios, valorados por €l coste de dichos materiales
y mano de obra. La valoracién de los bienes de capital fijo comprados se hara por
el coste total de la operacién pero sin incluir los gastos de financiacion e intereses
por pagos aplazados.

DEFINICION DE VARIABLES GENERADAS PARA TABULACION

A continuacion se definen aquellas variables que no se deducen directamente de los
conceptos del cuestionario, sino que suponen transformaciones matematicas de aquellas,
realizadas para ofrecer una presentacion clarificadora y comparable con la existente en otros
estudios econdmicos. Para ello se ha elegido fundamentalmente la presentacién contable
en términos de Contabilidad Nacional; el calculo de agregados macroecondémicos corres-
pondientes a esta rama de actividad permite hacer estudios comparativos sobre su repre-
sentatividad a nivel regional, 0 bien, analisis de comparacién horizontal con otras ramas de
actividad o con la misma en otros espacios regionales.



— Margen comercial bruto

Se entiende por tal la diferencia entre los bienes vendidos por el comercio y el valor
de los bienes adquiridos para revenderlos y que han sido realmente vendidos durante
el periodo. A partir de la informacién recogida en el cuestionario se calcula como
diferencia entre las ventas de mercancias no transformadas mas la variacién de
existencias de productos para revender y las compras de mercancfas para revender.
Cuando el margen comercial bruto se refleja en porcentaje, a efectos de tablas de
coeficientes, dicho porcentaje estd calculado sobre el valor de las ventas de mer-
cancias no transformadas.

— Produccién

Se entiende por tal el resultado de la actividad econdémica consistente en producir
servicios de comercio mincrista. En términos de Contabilidad Nacional, la produccién
de servicios de comercio se mide por el valor de los margenes comerciales. Asi pues,
si la actividad de todos los establecimientos fuera exclusivamente la del comercio
minorista, la produccion seria idéntica al margen comercial bruto; sin embargo, al
ser la unidad de investigacion el establecimiento con actividad principal minorista,
forzosamente se recogen actividades secundarias que generan unos determinados
ingresos. De este modo, la produccidon se obtiene afadiendo al margen comercial
bruto otros ingresos corrientes. La valoracién es a salida de fabrica, es decir, inclu-
yendo los impuestos ligados a la actividad y excluyendo las subvenciones.

— Consumos intermedios

Representa el valor de todos los bienes y servicios consumidos en el periodo con-
siderado para producir. En este caso incluye los recogidos bajo los conceptos com-
pras por naturaleza, trabajos, suministros y servicios exteriores y gastos diversos. Por
coherencia con el concepto de produccion légicamente no incluye las compras de
mercancias para revender.

— Valor afadido bruto a precios de salida de fabrica

Es la diferencia entre el valor de produccién y el de los consumos intermedios.

— Valor afadido bruto a coste de los factores

Se obtiene deduciendo del valor anadido bruto a precios de salida de fabrica los
impuestos ligados a la actividad y agregando las subvenciones. Representa la apor-
tacion de los factores de capital y trabajo al proceso productivo.

— Excedente bruto de explotacion

Corresponde a la diferencia entre el valor anadido bruto a coste de los factores y los
gastos de personal.

— Excedente neto de explotacion

Se obtiene por diferencia entre el excedente bruto de explotacion y el consumo de
capital fijo. Este ultimo concepto recoge el valor de la depreciacion sufrida por el
capital fijo en el periodo de referencia como consecuencia de la actividad productiva
desarrollada. A efectos del calculo del excedente neto en la encuesta, el consumo
de capital fijo se estima a través de las amortizaciones contables que se recogen
en la encuesta; aunque la valoracién contable no coincide con la valoracion que debe
hacerse a efetos macroeconémicos del consumo de capital fijo, es la aproximacion
mas fiable ante el desconocimiento del valor de las existencias de bienes de capital
fijo y de la duracién de vida probable de dichos bienes.

3.10 Resumen de! trabajo de campo

La organizacion del trabajo de campo atendié a un modelo bastante usual en investi-
caciones de tipo econémico. La responsabilidad fundamental de esta tarea recaia sobre un
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director de campo, que dirigia un conjunto de equipos formados por un jefe y cinco en-
cuestadores. Como funciones especificas de dicho director figuraban el control general de
las tareas de recogida y depuracién, la resolucién de incidencias no previstas «a priori», la
direccion de la inspeccién de encuestadores, la organizacién de las correcciones de errores
surgidas en la fase de depuracién y el adiestramiento inicial mediante cursillos de los jefes
de equipo y los agentes.

El jefe de equipo, figura clave en la organizacién, llevaba el seguimiento diario del
trabajo de los agentes, indicando la localizacién de las unidades muestrales a investigar y
resolviendo dudas e incidencias que se vayan presentando; llevé a cabo directamente las
labores de codificacion, inspeccion y correccion de errores tras la depuracion con medios
informaticos. '

El agente encuestador localizaba las unidades muestrales, procedia a la realizacion de
las entrevistas y a la depuraciéon manual de los cuestionarios. Dicha depuracién estaba
basada en una serie de controles establecidos de antemano, que generaban consultas con
el informante para corregir o justificar el incumplimiento de algun ratio l6gico.

El trabajo de campo fue llevado a cabo en los meses de junio, julio, septiembre y octubre
de 1987.

El resultado final del trabajo se recoge en los cuadros que se presentan a continuacion,
separando los resultados de las investigaciones de marco de lista y marco de areas.

Control final marco de lista

TOTAL ESTABLECIMIENTOS INCLUIDOS EN ELMARCO ........ ..o, 866
CUESTIONARIOS RECOGIDOS .. 460
INCIDENCIAS e 406
1. Sélo contestan resultados agregados de empresa ...........ooveenenn... 71
2. Hocalizables ... 27
3. Cambio de actividad ...............ci i 37
4. Establecimientos de nueva creacién (posteriores a abril de 1986) ..... 16
5. Cierre de NegOCIO ..« viiiiiit i 36
6. Cierre porreforma ... ... i 3
7. Cierre de temporada ... 2
B, NEGatiVAS ... i 214

Control final marco de dreas

TOTAL DE ESTABLECIMIENTOS (TITULARES O SUPLENTES)

INVESHIGAAOS ..ottt 3220

Total de cuestionarios recogidos ..........oooiviiiiiii i 2100

De los cuales: — De la muestra titutar .............co i 1208

— De la muestra suplente ... 892

Numero de establecimientos visitados como sustituciones ...................... 2012
Causas de las sustituciones:

1. localizables .o 240

2. Cambio de actividad ... ... i 173

3. NUBVA CreaCion .. e 74

4. Cierre de NBGOCIO ... tii ittt 335

5. Cierre por reforma ... 25

6. NegocCio en traspass ........coiiiiiiii i 41

7. Negativa ..o 1011

8. OIS CAUSAS ..ttt 113




.11 Cuestionario

COMUNIDAD DE MADRID
DIRECCION DE LOS SERVICIOS DE ESTADISTICA

DE LA COMUNIDAD DE MADRID

(
[ ENCUESTA AL SECTOR COMERCIO INTERIOR

N° DE CUESTIONARIO R‘E‘ﬁg“ggu PAGINA
(1-4) (5 - 6) 0
3445 |86 A

UNIDAD DE MEDIDA (®
1 mILES D 2 2 MILLONES D 3

APROXIHACION

(9 - 56)

POSTAL

® TIPODE VIAL Y NOMBRE _ _ _ _ _ _ _ _ _ o ________
' UPROVINCIA _ _ _ e
* POLIGONO, URBANIZACION, €TC. _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ __________ -
YURMINICIPIO | _ o o
®BLOQUE _ _ _ _ _ _ __ NUMERO _ _ _ _ _ _ _ BIS _ _ _ _ ESCALERA _ _ _ _ _ _ _
*UEMTIDAD | _ .
“PISO_ _ __ ___ PUERTA/MAND _ _ copieo posTAL | |
*reeFonol_ | |
3
= o 2
= a & g 8 o
g = 9 2 o z g z = a
E 3 8 = s - o | 2 5 = g 5
3 = = Z 8 E gl |8 ¥ (4/3 8|8 5 2
H ] z S g 3 i{z]| 2 (8lg | 2|8 g =
P IO IO R N TR DY O DO IO OO IO DO DO DD DN N B RO IS I I D DO BN DU BN U D N R BN NN D D B D _|_|_|_|_I_|_|_|J

©

GRAFO FEST 1/70
DISEKD SCCIGNATICA

ESTADO DE FUNCIO

IENGMINACION, NOMBRE COMERCIAL O ROTULO RAMIENTO DEL £S-

DEL ESTABLECIMIENTO

MOTIVO POR EL QUE EL ESTABLECIMIENTO ESTA CERRADO, SEGUN -
LAS INDICACIONES QUE PONGA EN LA PUERTA, EN EL ESCAPARATE.
ETC.., O POR INDICACION DE LOS VECINOS((ewcuesTADOR: SI WD SE EN

57 - 101) TABLEC!(P.‘OI,E,NTO' (103)  CUESTA SUSTITUIR EL ESTABLECIHIENTO)
ABIERTO A. CIERRE DE NEGOCIO (m
B. NEGOCIO EN TRASPASO 0:
C. CERRADO POR REFGRMA as
) D 1 @ D. PROXIMA INAUGURACION Os [ =
E. CIERRE DE TEMPORADA O-s SUSTITUIR
T I ceRRADO Fr CERRADO POR VACACIOES [ ¢
G. CERRADO POR DESCANSO (i
R U I I fbuiediibebieo W= B | =
——————————————— 1. CERRADO POR OTRAS CAUSAS [ VOLVER
Ll s (P ______ OTRO DIA
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NCUESTIONARIO Aggkgﬁc?i- PAGINA
(1 -+) (s -8) (1)
| 86 I B
ESTACIONALIDAD DE LA ACTI | (CUALES SON LOS MESES DE TEMPO- NOMBRE DEL TITULAR DEL
VIDAD DEL ESTABLECIMIENTO |RADA EN LOS QUE ESTA ABIERTO EL TIPO DE TITULAR DEL ESTABLECIMIENTO ESTABLECIMI:NTO
ESTABLECIMIENTO? ., (NO MAS DE 6).
(8) (9-10}(11-12)(13-14)(15-16){17-18)(19-20) (21) (22 - 41) (a2 - 81) : (62 ~ 81)
A. ABRE TODO EL ARO NOMBRE
SIN CERRAR POR - A. PERSONA FISICA O I
VACACIONES ... [ ENERO O o -we Qo B. SOCIEDAD ANONIMA O oo TS
B. ABRE PRACTICAMEN -FEBRERO (] o2 -AGOSTO [Jos C. SOCIEDAD LIMITADA 3 1"  APELLIDO
TE T0DO EL Ao ¥ D. SDA.REGULAR LIMITADA [ ER. APELLIDO
CIERRA POR VACA- -MARZO D 03 ~SEPBRE D 09 * ' N @ 2. l_l__l_l_ i d_t_1_a_l
CIONES v1vvievsns [ 2 O O E. SDA., ANONIMA LABORAL [] s 0 Vg |
=ABRIL 04 —OCTBRE 10| ¢ ~nrpEDaTIvA ne Toana in 1 - 1 1 ==ttt
C. ABRE SOLO EN TEM F. COOPERATIVA DE TRABAJO [[] & 2. APELLIDO
e [)03 6 ) MAYO [J os -NOVBRE [ 1 6. oTROS (ESPECIFICAR) [ ] 7 300
-JUN1O {3 o5 -DICBRE  [Jiz|  _ _ _ - _ ___- i _n_l_l:l:l__‘
0. N L. DENOMINACION SOCIAL © C. 1. F. SUPERFICIE EN M2,
NOMBRE DE LA EMPRESA.
(82 - 89) (30 - 149) {150 - 160) (161-166) (167172} (173-160)
|~|_|_I_I_I_|_ P D | A, TOTAL
1. soLaAr l_ . |
RN ottt IR IR 2. Eotrs
CADO. | __
F_v_v_n_v_v_a_i_t__1 - - -
B. DE VENTA I .. |
b v v )
(N N D I DO Y I ‘I_l

®)

©

RELACION POR ORDEN DE IMPORTANCIA DE LAS PRINCIPALES
ACTIVIDADES QUE DESARROLLA EL ESTABLECIMIENTO Y PESO

FECHA DE COMIEN
20 DE LA ACTIVI

VEHICULOS PARA USO PROPIO EN 1986

REGIMEN DE TENENCIA

(N INADO DEL LOCAL.
QUE REPRESENTA CADA UNA DE ELLAS EN EL VOLUMEN DE -- | DAD PRINCIPAL. LEoyDEsT S A LA VENTA 0 ALQUL
VENTAS . (81-183)(184-187)(188-190}(191-194)(195-197){198-201)(202-204)(206-208) (211 - 218) (215-216) (217-218)(219-223)(224-225)(226-230) (231-232) (233)
7 C.N.A.E. N®  TM.DE CARGA
) I__ 1 a®2 1, AUTOMOVILES I_ !
ACTIVIDAD PRINCIPAL | | 2. FURGONETAS I ! 1. propIEDAD [
T _'_ - - -=- =~
2 .- N B X b (MeS) 3. CAMIONES N P | | 2. arRENDA -
2* ACTIVIDAD MIENTO, -
o 4, motociLetas  |_ _|
2 |_ - _l : '..11_"‘2.] 3. otros (gs
3% ACTIVIDAD I v PECIF ICAR)
[rarasacos - T
M oo I__ I SAnd (Afi0)
4% ACTIVIDAD [
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NECUESTIONARIO ANO DE RE
FERENCIA, PAGINA
4~y (s-6) 0
| 86| C

@

{8-11)(12-15)(16-19}{20-23) (24-27) (28-31)(32-35) (36-39) (40-43) (44 -47) (48-51)(52-55) (56-59) (60-63) (64-67){68-71)

PERSONAL MEDIO ANUAL

VENDEDORES Y REPRESEN
TANTES A COMISION,
(%0 INCLUIDOS EN ROMINA)

(12 - 1)

F1J0S
1. PROPIETARIOS

| |
IEVENTUALES 5. AYUDASFAMILIARES A EVENTUALES

6.

TOTAL

|
|
| | | .
v autoaeios. | _ | I'AL31DEMARZO.|_______|'-AL31DEHARZO.|_________|| N® MEDIO ANUAL
2, AvUDAS FauI- [-aa 0 amie ., [ lj-mw ®pzamo. ___ |1
LIARES +oeve I _| | I | |
- a3 oe seeere. |__ |l -au 30 e sepexe, ! - —
3. aswsriapos. | _ _ _| = A 31 o prcese. |_ ___||'AL Npeprcese. | |18 PERSONAL PRO
4, TOTAL FERSQO- - - | + -0
MLUFLO e || |- ToTA/Y I_ _l|-Totasl [ | | (4+7
| | 7. TOTAL PERSO- |
| | NAL EVENTUAL i |
| | G+ ———
HOR.AS TRABAJADAS (afio) DEPENDENC1A DEL ESTABLECIMIENTO IDENTIFICACION DE LA SEDE CENTRAL
(7 -60)(81-87)(88-94)(95-101) {102)
1. perscnAL nO 1. unico .. .uiis, D|_® T MUNICIPIO _ _ L L ___._.
asaLARlADO., | _ _ _ _ _ _ _ |
2. SUCURSAL/DEPEN SENTIDAD _ | L L L L o o e e
2. ASALARIADOS DIENTE +ive0ve [ J2
FIJOS veve | _ _ . | 7 - TIPO DE VIAL Y NOMBRE _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ____
3. SUCURSAL Y SE-
3. ASALARIADOS DE CENTRAL ... []3 - POLIGONO. URBANIZACION, ETC. _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ___._
EVENTUALES. |_ _ _ _ _ _ _ I .
4, SEDE CENTRAL.- - BLOQUE _ _ N~ _ BIS _ _ ESCALERA _ _ _ _ _ _ _ _ _ . _ _
4, TOTAL HORAS NO ESTABLEC! -
TRABAJADAS. | _ _ _ _ _ _ ] RIENTO COMER- - PISO _ _ PUERTA/MANO _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o __._ ..
EEERRK )
ClaL (. - TELEFONO con.posTaL |

CUESTIONA
RI0 OE EH

PRESA.

G

@)

(103)

TIPO DE ASOCIACION COMERCIAL
(MAX1MO 3 RESPUESTAS)
(10&) (105) (106)

(107)

W 00 NV L WN

COMERCIANTE INDEPENDIENTE
AGRUPACION DE COMPRAS +1ivvus
COOPERATIVA DE DETALLISTAS ..
CADENA VOLUNTARIA +ivaanvonen
FRANQUICIA ..
ECONOMATO sovvenvevrnentnnans
COOPERATIVA DE CONSUMO «4.ess
CADENA DE SUCURSALES vievvses

0ooooooca

0TRAS (ESPECIFICAR)
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N® CUESTIONARIO ANO DE
O -4 REFERENCIA PAGINA
(5 - 6} N
DE ESTA PAGINA EN ADELANTE i 86 | F
TODOS LOS VALORES CON —
IMPUESTOS  INCLUIDOS
e 1 o [
NODE DATOS NODE CONCEPTOS DATOS
ORDEN | CONCEPTOS ORDEN |
1 " I o
ACTIVIDAD COMERCIAL :rmz TIENE VALOR GASTOS DE PERSONAL lﬂ TIENE VALOR
101 COMPRAS PARA REVENDER ) SUELDOS Y SALARIOS BRUTOS. :
\ ) .
1. MERCANCIAS NACIONALES O IMPORTA . (1T8) 1. SALARIO BASE vvvevvveviverionss r_—||D5~
(8,9-14) DAS POR TERCEROS «vsevrensnnnas [ ()0 [)6 |__ ‘ 2. COMPLEMENTOS (ANTIGUEDAD, HORAS EX :
: TRAS, PELIGROSIDAD, INCENTIVOS, ASIS T .
(15, 16-21) 2 SEQSACT.S.“TPORTADAS.TI?.I:{\ 207 0 (119) TENCIA, PUNTUALIOAD) ., \4yevasses [ (] 20]7 °
9. TOTAL COMPRAS PARA REVENDER --- ST 3. PAGAS EXTRAORDINARIAS Y DE BENE :
(22 - 27) L S T (120} FICIOS vievinerenvsnneennannnes | [J3(Je
. - 4, pagas EN ESPECH;. (vaLorano A — | .
. 121 PRECIO DE COSTO) +vruaerserenss «[Jo-
102 VENTAS DE MERCANCIAS NO TRANS L0
FORMADAS . :
122) 5. L.R.P.F. (RETENIDO AL PERSONAL) | [J'[]¢ °
( ) 9. VENTAS DE MERCANCIAS NO - O 6. SEGURIDAD SOCIAL A CARGO DEL :
25'29~3B LR NN A RN ) : M - :
TRANSFORMADAS OOe (123) TRABAJADOR 14vviesvisnnnannsens | [(J2[J7
EXISTENCIAS EN ALMACEN A 1 - (124) 7. comisiones (a PERsonaL PROPIO). | [ 3] e -
DE ENERO, ‘ . .
{35,36-41) 1. PRODUCTOS PARA REVENDER «1es.. D 1[]s o (125-130) 9, TOTAL SUELDOS Y SALARIOS BRUTOS - = ' I
(62,43-48) 2, OTROS PRODUCTOS svesvssrssnsss V[(J2[]7 - |
Lo COTIZACIONES SOCIALES A CARGO
9-5) | 9, TOTAL EXISTENCIAS A 1 DE ENERO o DE LA EMPRESA.
) = = | ------ 1. COTIZACIONES A LA SEGURIDAD SO~ .
(131) CIAL vovvinannnnerisonnannssies ([ J1[]6 -
‘ EXISTENCIAS EN ALMACEN A 31- 2, CUOTAS DE MUTUALIDADES Y CAJAS- :
DE DICIEMBRE, . (132) DE PENSIONES +vovisennnnnenines J[J2[]7 .
(53,56-61) | L. PRODUCTOS PARA REVENDER vvevvs [[J4[Js - |__ _ _ _ _ ! 3. OTROS SEGUROS SOCIALES (SEGUROS :
: DE VIDA, DE ENFERMEDAD, ACCIDEN :
(62.63-68) | 2, OTROS PRODUCTOS +vvesnsarnsnee J[J1 (s ol __ | (133) TES) wiiiniiinisenes 1308 ]
9, TorAL EXISTENCIAS A 31 DE DI - : 9. TOTAL COTIZACIONES SOCIALES A - .
{69 -7 | 7 CIEMBRE vvvevruunenereiarnenss |y oy 0| [ (136-139) CARGO DE LA EMPRESA wovvevvenes 1y =y [l __
! LTI .
OTROS GASTOS DE PERSONAL (PA- :
Vi .
@ COMPRAS POR NATURALEZA SRop o) EFECTIVO AL PERSONAL )
| (140} | 1. AYUDAS A COMEDORES .evvevvensns [[J 136 |
(75,76-81) 1. CARBURANTES +'vvvvivsininnenss :
(161) 2. ECONOMATOS «uvevrvnsnnnnreniees 1 J2[]7 "
(82,83-88) 2, ENVASES Y EMBALAJES +1vvrenass .
(142) 3. GUARDERIAS wervevvisavunsiensns ([ ]3]0 -
" ) 3. MATERIAS PRIMAS DE ACTIVIDAD - .
9,90-95 TRANSFORMADORA v+ ¢ vsusssanssss :
(143} 4, T, 1 P Crrees 4 9
++ OTROS (ESPECIFICAR) INSTALACIONES DEPORTIVAS Q0
(36 - 97) 4, (144) 5. BECAS 1ivvvivvinviniininiennss [[J1[0s -
(98-103y | T T TT T T T T oo oo T | .
E:g:;“’f; S . (145) b. INDEMNIZACIONES DE DESPILO ..., |[J2[]J7 .
(112-117) 9. TOTAL COMPRAS POR NATURALEZA .. ++ OTRAS PRESTACIONES PAGADAS DI -
RECTAMENTE (ENFERNEDAD, ACCIDENTE, - .
ETC., SUSTITUYENDO O COMPLEMENTANDO LAS .
OF LOS ORGANISKOS ASEGURADORES)( ESPE- .
CIFICAR). = .
{146-147) 7. I__l .
(148-149) 8. } | | .
D N e it -- .
150-155 ) N
{ ( ) 9. TOTAL OTROS GASTOS DE PERSONAL, 1= = - l._____
| | .
| |
| | l
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N® CUESTIONARIO aR0 DE
-0 REFERENCIA PAGINA
(5 - 6) (1)
|86 6
N DE | :
N®oDE | } ORDEN} CONCEPTOS ; DATOS
ORDEN | CONCEPTOS i DATOS
l — TRABAJOS. SUMINISTROS Y SERVNI %0
[MPUESTOS LI1GADOS A LA ACTIVI ] [ C10S EXTERIORES. TIERE Tiewe . VALOR
DAD. TIESE VIEWE . VALOR
@ OUIDACTON DEL IVA @ ALQUILER DE BIENES INMUEBLES. :
METODO DE LI 10 (105) 1, EDIFICIOS vivvvvinnnviininnnn | [J3 00
@ 2. MINDRISTA NO ACOGIDO TOTALMENTE . (108) 20 LOCALES 11vvnvinnnensannssnnens F (J4 [0~
A LA TASA DE EGUIVALENCIA (IN - . .
CLUYE EL ACOGIDO SOLO EN PARTE) }I[) 3 (4(2)- .« OTROS (ESPECIFICAR) :
3. MINORISTA ACOGIDD TOTALMENTE A- : .
LA TASA DE EGUIVALENCIA +0vove. || ¢ (403} worwosy | 3. ______________ [
X | .
. (109-110) 4 i .
IMPUESTOS SOBRE EL VALOR ARA- (111-116) % xTﬂlsu' ALUILER DE BIERES INuE- .
pIDo CIVA), N ~ CitElceseesssen It eaeeaas = = . ______
(9,00-15) 1 1, IVA FACTURADO «evvvvninsnrennas L3V (06 - I ___ :
- . ALQUILER DE BIENES MUEBLES -- .
8.7-22) 2, 1VA DEDUCIBLE POR COMPRAS CO O:0r . | (RAQUINARIA, EQUIPOS DE OFICIHA, INFORNATI- .
o RR S eertiinicnn O €0S, VEHICULOS, VESTUARIO, WOBILIARIO Y ER- .
: SERES, EQUIPOS ELECTRONICOS, FOTOGRAFICOS,- .
(23,26-29) 3. IVA DEDUCIBLE POR INVERSIONES . O:0e . 1______ £1C. ... LEASING INCLUIDO) |\, u0eusnnens .
. mrus) | 1, I_ ) .
@o-35 b9 ot va (1-2) i F ey oo L [ S T A il -- ;
. (118-120) 2 e _____. 1 |
@ OTROS IMPUESTOS LIGADOS A LA- ) .
ACTIVIDAD. taazy V30 I
(16,3742} | 1,[campo en blanco L N (el -- :
. Gmam) W __ I_ .
(3,06-09) | 2, LICENCIA FISCAL vevvevuvennnnss VOJ2 07 |l _ _ :
Gsaze) | S _ _ _ _ __ o _____ Il .
: (1272132) | 9, TOTAL ALQUILER DE BIENES MUEBLES o I
(57.50-63) | 4, RADICACION t1vvvrenrnennnennss (8009 0 1 _ = = -
-+ OTROS (ESPECIFICAR) | GASTOS CORRIENTES DE REPARA -
{:: - m S o . | I | CIGN Y CONSERVACION. :
- 1. CONSERVACION Y REPARACION DE -- .
o2 b .. [ R | (133) EDIFICIOS Y LOCALES vvoevenees | (J2(J7 -
(% - 79 .
| 9. TOTAL OTROS IMPUESTOS LIGADOS - . | 2. MANTENIMIENTO Y REPARACION DE - .
{80 - 05) avaactivioap T+, 0+ 60 by o b | (13¢) MAGUINARIA Lususssssevaececnnnes | [J3[ 8.
: 1) 3. MANTENIMIENTO Y REPARACION DE - :
: 135 EQUIPOS DE OFICINA 4eeusesnrans «[Js
TOTAL mpu%[s{(r)gsg%eﬁggsg;)x LA- o | FiC O+0e.
— ACTIVIDAD . . . :
(es="31) == ----- (136) 4. REPARACION DE VEHICULOS «ovvvve | [J1 (6
: ++ OTROS {(ESPECIFICAR) | :
500 GASTOS FINANCIEROS : waase) [ 5. ____ ) :
f : | .
(92) 1, INTERESES DE PRESTAMDS ....rv. | [0 6 | wwwo) {60 _____ Il :
(93) . DESCUENT . 9. TOTAL GASTOS DE REPARACION Y —- .
2. DESCUENTO DE LETRAS 0:0 (11148 CONSERVACION vrvvvnrssenssrnnes | = = . l______ |
(94) 3, COMISIONES Y SERVICIOS BANCARIOS | ()3 [Je .
.. OTROS (ESPECIFICAR) SUMINISTRO DE AGUA Y GAS .
s 14 L ) 1. SUMINISTRO DE AGUA «vuvveneenes | [(J1[J6 "
________________ P 1--
o1-0m |5, Lo (148) 2, SUMINISTRO TE GAS 1vvuereneenss | [J2 7
"""""""""""" (I 9. TOTAL DE SUMINISTRO DE AGUA Y -
tss - 104) 1 O, TOTAL GASTOS FINANCIEROS vavvvs | g — - |___ ___ {iko-isa) S v by oy T
|
|
i

[
|
|
!
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N® DE } Tos
ORDEN | CONCEPTOS DA
.+ /.. TRABAJOS. SUMINISTROS %0
Y SERVICIOS EXTERIORES. TIEne  YIEWE - VALOR
@ SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD .
@ 1, ALTA TENSION tovevineesnenenses 1 (0009
(9) 2, BAJA TENSION +\uuvisvasnenennss | [(J1 6
9, TOTAL DE SUMINISTRO DE ELECTRI- :
(10-15) CIDAD +ervevevrennnnvrvnennonse | oo o - |l ___
PRIMAS DE SEGUROS NO SOCIALES :
(1677-22) | 9, INCENDIO, ROBO, ETC. vuvevnewne | [(J2 (008 0 I___ _ _ _
COMISIONES A TERCEROS (NO IN- :
CLUIR COMISTONES A PERSONAL - .
PROP10). :
(23.20-28) | 9, COMISIONES A TERCEROS +vvvvanes | [J8 [(J0 - I_____ |
‘ TRANSPORTES POR TERCEROS. .
(30) 1, DE PERSONAL vuvvvnvsnninnnnness | (31 s -
tan 2, DE MATERIAL vevvansnnnsanensnnr  [J2 (7
(32 -3 | 9, TOTAL DE TRANSPORTES POR TERCEROS| R
609 OTROS TRABAJOS Y SERVICIOS EX :
TERIORES.
(38) 1. SUBCONTRATAS .evvsvuvnrinecnnee 1 [J% (s ©
(39) 2, CANONES «vovrnvennsrvanninenses 116
6ol | 3L PATENTES vurvveviuniieninrennns O:0 -
(s1) 4, ASISTENCIA TECNICA tvevvvvennss | [J3 e -
w15 sevicios be sewioap ... ImEAmER
+» OTROS (ESPECIFICAR) -
(43-42) b _ o ______ il .
(45-46) T o Il :
9. TOTAL TRABAJOS, SUMINISTROS Y - .
(47-52) I SERVICIOS EXTERIORES sevvvrvnne | o o+ |__ _ _ _ |

N® CUESTIONARIO ARO DE
(-4 REFERENCIA PAGINA
-6 ()
1861 H
. 1
NDE PTOS DATOS
ORDEN | CONCE
I L
GASTOS DIVERSOS loe o vavos
MATERIAL DE OFICINA, .
59 1, PAPEL Y ARTES GRAFICAS +vvnvves | [J8 [(J9
2, MATERIAL DE REPOSICION PARA EL- .
(54) EQUIPO DE OFICINA vuvavnneraens | [J1 (6
(s5) 3. MATERIAL DE ESCRITORIO «.vevves | (J2 (T 7.
1+ OTRO MATERIAL DE OFICINA (ESPE- :
CIFICAR) .
(s6-57) 4o _____ (| :
(58-59) 5 e ______ |l
(60-81) 6 o _____ I_J
(62-63) 1 o ____ I
(64-09) | 9. TOTAL MATERIAL DE OFICINA vvoun | my = ° I____ __ |
COMUNICACIONES .
1. TELEFONO vvvvvvrenerneeneanen 1O 9
(m) 2, CORREDS +vuurirensensnnnsannses | [J1 [J 6
3, SERVICIOS DE COMUNICACION PRIVA
(12) DO (MENSAJERIA. ETC.) vvvvennas 1 [J2 ] 7
(73) U4, TELEGRAFO, TELEX, VIDEO TEXTO , | [J3 [ @
.+ OTROS (ESPECIFICAR)
(78-75) S bl
(76-17) 6- ________________ l_ _I '
(18:83) | 9. TOTAL COMUNICACIONES vvevvvvvee | =o = - | _ ____ |
@ GASTOS RELACIONADOS CON EL ==
. | PERSONAL PROPIO, -
(86,85-90) 1 1, VIAJES ¥ DIETAS sovvveranrannns | (J3a Do |___ _ _ | [
2, GASTOS CORRIENTES DE MANTEN] -- :
MIENTO A COMEDORES, ECONOMATOS., .
GUARDERIAS Y OTRAS INSTALACIO - .
(91,92-97) L 3 | & [ R !
9. TOTAL GASTOS RELACIONADOS CON - .
(98-103) EL PERSONAL PROPIO «vvenvivivve | o o - |__ _ _ _ I
} .
! |
]
|
I
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N® DE { Tos
ORDEN | CONCEPTOS DA
Y
../.. GASTOS DIVERSOS Diese nos . yacon
@ SERVIC10S A EMPRESAS. :
(@) Ol. PUBLICIDAD ,vvvvvreanaaninenss | [J2 7
(9) 02, ESTUDIOS DE MERCADO .sevenssss § [(J3 [(J 0
(10) 03. ASISTENCIA JURIDICA «vvaeeneer (¢ O 9
(an 04, ASISTENCIA CONTABLE svevveeees | (0t s
(12) 05, IRFORMATICA vvevevrnansrnnenns | [J2 [ 7
(13) 05, CONTRATA DE LIFPIEZA +vieeener | [(J3 o
(18) 07, INGENIERIA ¥ SERVICIOS TECNICOS | [(J+ (o
++. OTROS (ESPECIFICAR) :
(15 - 16) 08, o _____ I_ .
(17 - 10) 08 o ______ I__l
119 - 20) 0. _ o _____ i_ |
(21 - 26) 93, TOTAL SERVICIOS A EMPRESAS voo | —o o © I______
OTROS GASTOS DIVERSOS. .
(21 1. maTER1AL DE LIMPIEZA vvveveene T 00 Ol
(20) 2. DIARIOS Y REVISTAS vvvaeveeanes | [(J2 [ 2"
. 0TROS (ESPECIFICAR) .
(29 - 30) 3 11 .
I —_—
(n - 32) Y o _____J |
(33 - ) S 1o
(35 -40) | 9.TOTAL OTROS GASTOS DIVERSOS.... - = . ______

N° CUESTIONARIO ARo
(-4 REFERENCIA PAGINA
(5 -6) {2}
|86l I
N® DE }
ORDEN | CONCEPTOS DATOS
AMORT.. INVERS.Y GASTOS 50 .

ESPECIFICOS DE CAPITAL.

(s1)

(42)

(83)

(4)
(5)
(48)
(7)
(s8)

(89)

(50 -51)

(52}

(s3) ]

s |

(55 - 60)
(51 - 66)

(67 - 72)

TERRENOS , EDlFICAClONE? y ---
OTRAS CONSTRUCCIONES., (SALvo-
LOS DESTINADOS A LA VENTA, SI1
EXISTIESEN).

1. TERRENOS

1. |careo ex BLaNCO

2, AMORTIZACION +rvvvesrossases

3. INVERSION 4vvvanreenanivness
EDIFICIOS

1, { careo 8 BLaRca

2. AMORTIZACION +1vvvvvnranens

2

3, INVERSION 4vvinseesvnsarann
3. LOCALES

1, [ canro €x pLasco

2. AMORTIZACION vavevesasarnans

3. INVERSION 4vienevinnnenneses
.. OTROS (ESPECIFICAR)

1. [ canpo v eLanco

2. AMORTIZACION s1vvvvvrivranies

3. INVERSION vuvvvsvesnsasren

w

TOTAL TERREROS, EDIFICIOS LOCA-
LES, ETC,

L [awe ]
2. AMORTIZACION sunvesrasarsans

3. INVERSION tevvarvsnivinenans

= =

TIESE  VIERE.

0+ O
DlDGE

Qs O
O« Os:

(W) D7
Os Oe:

cJ

00
O O

== =

VALOR
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N® CUESTIONARIO AND DE
- %) REFERENCIA PAGINA
(5.- 6) {7)
|86l J
T N DE | {
N®DE | | CONCEPTOS DATOS
ORDEN | CONCEPTOS DATOS ORDEN | |
T
s -AMORT..INVERS Y X0
@ s .AHORT ., INVERS - - UG UEE- VALOR
. GASTOS ESPECIFICOS DE CAPITAL, | LIERE TIENE- ) o) GASTOS ESPECIFICOS DE CAPITAL I -2¢ =L~ YALOR
MAQUINARIA, INSTALACIONES Y - : MATERIAL DE TRANSPORTE
Eautpo. X 1, AuToMOVILES
.« (ESPECIFICAR) :
(8-9) o ___ I_d . :
: (+2) 2. AMORTIZACION +vovvevienssens | {J2J6 -
w o - :
: (s3) 3. INVERSION «vuvusvuaranennnes y [(J4 (0 -
a1) 2. AMORTIZACION vovavrenanienes | [J1 [ 60 2. FURGONETAS
(12) 3, INVERSION vuvvvrvnanianinens [32|:]7: ) 1 .
wew § 2 . _Jd : (s5) 2, AMORTIZACION +ovavoranraeres D1D7:'
(15) 1. : (<6) 3. INVERSION vevivevannienieens | (36
. 3. cAMIONES '
(18) 2. AMORTIZACION 1evveesornnrars E]IDG: (s7) 1. .
an 3. IVERSION «.vvvvnenninnn, 12 70 ) 2, AMORTIZACION tvvvvvsneneanns | [J1 [Js
(18 - 19) 3. ’
----- ST LJ . (s9) 3. INVERSION ouvvvennieninnins | [J2[07 :
(201 1. . 4, OTRO MATERIAL DE TRANSPORTE .
\ : o L
(21) 2. AMORTIZACION vvvvvvvreinnnes [ [J1 6+
. (51) 2. AMORTIZACION vuvnvavrarianss
(22) 3¢ INVERSION . evvivinnninnnn, 1 Q2O
9. TOTAL MAQUINARIA, INSTALACIONES . ¢ 3. nwvession 8.0
Y EQuIPO. . 9. TOTAL MATERIAL DE TRANSPORTE .. :
(23 - 28) ll 1. . (3 - 58) 1. :
| . .
(20 - %) 20 AMORTIZACION 1vvevvnrecnrrns O I (59 - 64) 2. AMORTIZACION vevvvvvninnnnns | o = L I
(35 - «0) | 3 IWERSION wovvvnnvininiinnns oy o D (65 - 70) I 3. INvERSION vovnveniinnns Loy oy T |
|
| l
|
| | ]
{ |
| |
| |
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. T |
NDE EPTOS ' DATOS
ORDEN _ | conc !
e AMORT., INVERS Y | w
GASTOS ESPECIFICOS DE CAPITAL .| fimse Tieee - VALOR
1 .
MOBILIARIO Y ENSERES.
1. MoBILIARIO
® 1L :
(9) 2. AMORTIZACION +vvveenvneenes | [(J2 07+
(o) 3, INVERSION vyeverisennnnannss 3 [(J3(J 6.
2. EQUIPO DE OFICINA :
w1 ) .
(12) 2. AMORTIZACION +uvvveraraanens | (31 [J6 C
(13) 3. INVERSION +ivvvavsnenennnnns | [J2 (07
.+ OTROS ENSERES (ESPECIFICAR) :
(16 - 15) 3 _ .
w1 [ ) :
an 2. AMORTIZACION +versvvasnaenss § (1 (e«
(18) 30 INVERSION «vvvvvecrannnannas | [(J2[]7 .
{19 - 20) q' ________________ '__J
(21) 1, [canro en suanco :
(22) 2, AMORTIZACION v1vvvavinnenes | ()1 s
(23) 30 INVERSION vyuvvveinannnnenns | (237 -
9. TOTAL MOBILIARIO Y ENSERES X
(26 - 29) | ,
w-m 2. WORTIZACION «vivavinvnnvinn §oom g o 1o _ __
(38 - 41) 30 INVERSION cvuvavervenvnvnvnns b oag oo 0l _
EQUIPOS INFORMATICOS :
vt |1, (oo o o -
149,50 - $8) ¢ 2, AMORTIZACION wvvveveunviennnnes [ (3006l 1o ___ __
(96,57 - 82 1 3, INVERSION vunvuvervansavunnnens | [0 307 I____ _ |
] .
] .
| .
| .
| .
|
|

N°® CUESTIONARIO ANO DE
0-4 REFERENCIA PAGINA
(s - 6) 1)
86| K
. T
N® DE
ORDEN | CONCEP TOS DATOS
VA . AMORT., INVERS Y Texe ":g“ .
GASTOS ESPECIFICOS DE CAPITAL.— — - VALOR
OTRO INMOVILIZADO MATERIAL
.+ (ESPECIFICAR)
(63 - 64) Y _____ iJ
(o L
(66) 2. AMORTIZACION 1virevasnnens 130 780
(67) 3. INVERSION +vveriersnnnvenes 1 [J6 (]9 -
Ga-s9) | 2 __ _ o ________ J
o 1L :
(n} 2. AMORTIZACION vvevsanenanes (]38 -
(712) 3. INVERSION vvavnnereerannns [0 09
(713 - ) 3 . ] :
o :
(16) 2. AMORTIZACION wveverevannnes |33 s«
(m 3. INVERSION «ovuvavevnennnnn (08 Do ;
9. TOTAL OTRO IN¥OV. MATERIAL .
s - ) L. :
(84 - 89) 2, AMORTIZACION suvvvvvieninnn | oy = ol __ __ _ )
0 - 95) 3 INVERSION wovvveninininenns by oy T |
I' 6raNDES REPARACIONES DE INMO :
VILIZADO MATERIAL (INVERS10- .
NES), .
(s8) 1. EDIFICIOS ¥ LOCALES vvvvvvsens (3¢ [ 9:
(m 2, MAQUINARIA 1ovvvivviaenennens 101 6
(99} 3. MATERIAL DE TRANSPORTE +uvuvee [ [(J2 (] 7°
(99) 4, MOBILIARIO Y ENSERES ¢revereee |[J3 (@ -
(100) 5. EQUIPOS INFORMATICOS +vveuvens | [J4 [Js .
(101 6. OTRO INYOVILIZADO MATERIAL ... | [ ]t [J6 .
9. TOTAL INVERSIONES EN GRANDES - .
REPARACIONES DE INMOVILIZADO - .
(102 - 107) MATERIAL «ovvesvunnnnninennns | on = - o _ |
|
]
]
|
1
|
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N o i ' { ATOS
oroen | CONCEPTOS i D
- - : T
v/ AMORT.. INVERS.Y | "o
GASTOS ESPECIFICOS DE CAPITAL .|viene viewe ° VALOR
TRABAJOS REALIZADOS PARA SU -
INMOVIL1ZADO CON MATERIALES Y
MANO DE OBRA PROPIOS, .
(8,9 - 15) « TRABAJOS tvvsvevssannnnnannnsnes ([ 13038 ¢
@ VENTAS DE INMOVILIZADO MATE-
RIAL, :
(15) 1, EDIFICIOS ¥ LOCALES vvvevveer ([(Je [0t
(16) 2, MAQUINARTA wusvuvivnniannsenne [[J1 06
a7 3. MATERIAL DE TRANSPORTE ..eevee ([J2 (0 7
(18), 4, MOBILIARIO Y ENSERES ,14sveenn {[J3[J 2 -
(19 5, EQUIPOS INFORMATICOS 1vvvevnes ([ 14 (39 -
(20) 6. OTROS INMOVILIZADO MATERIAL .. |[Jt [ |
9, TOTAL VENTAS DE INMOVILIZADO - .
MATERFAL «vvvenvaenonsnsinesss | =n = -+ |______|
TOTALES DE :
AMORTIZACION Y DE FORMACION- :
BRUTA DE CAPITAL F1J0, .
@- | 1. (oo e :
(33 - 38) 2, TOTAL DE AMORTIZACION vvvvevve | = =» |l _____
| 3. TOTAL DE FORMACION BRUTA DE CA :
(o-s) 1 pITAL Flu0, - .
(45 - 50) A, (+) INVERSIONES ivvvennine Jom = ol __ _ . _ I
B. (-) VENTAS DE INMOVILIZADO- .
(51 - 56) MATERIAL «vevnnnnnnnens da = ol |
! . -
C. (=) FORMACION BRUTA DE CAPI .
TAL FIDO cvrvvvnennnass fon = - l____ I
INGRESOS (NO COMERCIALES) .
SUBVENCIONES Y AYUDAS .
1. DE LA ADMINISTRACION PARA F1 -
(57,58 - 63) NANCIAR PROYECTOS DE INVERSTON |14 (s - I__ __ _ | I
2. OTRAS SUBVENCIONES DE LA ADMI-
(64,65 - 70) NISTRACION (A FONDO:PERDIDO) . [ J1 (Js . 1__ _ _ __ !
Ourz-m b3, avupas De INSTITUCIONES PRIVADAS | (D2 (] 7 - {_ _ _ _ _ _ |
(78 - 83) 9. TOTAL SUBVENCIONES Y avUDAS .. |y —o 11 _ __ __ |
INGRESOS F INANCIEROS
(84,65 - 90) | 9, INGRESOS FINANCIEROS «vevvvens ([Je [0 -l _ __ __

N® CUESTIONARIO 0 DE
(-4 REFERENCIA PAGINA
(5 - 6] (2}
(86| L
N® DE CONCEPTOS DATOS
ORDEN |
T N
«+/ 1. INGRESOS (NO COMERCIALESY 11y NOE . VALOR

D)

{93 - &)

{95 - 95)

{97 - 102)

2,

OTROS INGRESOS CORRIENTES
1. VENTA DE PRODUCTOS FABRICADOS.

2, PRESTACION DE SERVICIOS ..u1es
.+ OTROS (ESPECIFICAR)

3 .
4o _____
9. TOTAL OTROS INGRESOS CORRIEN-
TR ARGl STEBEAS)

010
OO0~
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DATOS

DE CONTROL

NOMBRE., 1:0S APELLIDOS., CARGO Y
TELEFONO DE LA PERSONA QUE CUM
PLIMENTA EL CUESTIONARIO,

NOMBRE, DOS APELLIDOS., CARGO Y
TELEFONO DE LA PERSONA QUE AU-

NOMBRE Y APELLIDOS DEL

FECHA DE LA ENTREVISTA

TORIZA LA CUMPLIMENTACION DEL- ENTREVISTADOR
CUESTIONARIQ.
wowRE | __ | | womsRe |__ _ _ _ __ __ __ _
ler.aPeLL oo | __ | | ler.aPeLetoo | _ _ V| _ _ _ _ _ _ _ ___ _ _ [ _|
2¢, aPELL DO |_ _ _ _ _ | | 2®.apeLLivo | __ __ _ _ __ (nomERE ) (o1a)
CARGO EN [iL CARGO EN EL | _ I_ _I
ESTABLECHN. __ _ ESTABLECIMI. _ _  __ _ __ __ (1ER ., APELLIDO) (HES)
_______ —_——— i 19 _ _|
TELEFONO TELEFOND | (2%, apeLLIDO) (afto)

OBSERVACIONES
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3.12 Clasificaciones usadas a efectos de tabulacion
DEFINICION DE SECTORES DE ACTIVIDAD

La codificacion de la actividad principal del establecimiento en la encuesta se hizo
siguiendo los criterios de la Clasificacién Nacional de Actividades Econdmicas (CNAE); en
concreto se asigné a cada establecimiento su cédigo a 4 digitos de la CNAE. En el Censo
de Establecimientos Comerciales Minoristas de la Comunidad de Madrid se utilizé en su
elaboracién un sistema de codificacion diferente que aparece en la publicacién de Datos
Estadisticos del Censo que en su dia elaboré la Direccién General de Comercio y Consumo
de la Comunidad. Esta codificacion es casi totalmente compatible con la de la CNAE.

A continuacion presentamos los cédigos de la CNAE y del Censo de Establecimientos
Comerciales Minoristas que se incluyen en cada uno de los sectores de actividad en los
que, a efectos de tabulacién de esta encuesta, se ha dividido el comercio minorista, asi
como la descripcion de los contenidos de los cédigos en ambas clasificaciones.

CORRESPONDENCIA ENTRE SECTORES DE ACTIVIDAD Y CODIGO C.N.AEE. Y CEE.C.M.

Sector de actividad Cédigos CNAE Cédigos CECM
Frutas, verduras y hortalizas. 6411 11
Productos lacteos, huevos, aves, aceites y grasos. 6412 12
Carnes y charcuterias. 6413 13
Pescados y mariscos. 6414 14
Pan, pasteleria y confiteria. 6415 15
Vinos y bebidas. 6416 16
Tabaco. 6417 17
Otros productos de alimentacion. 6419 19
Alimentacion general de pequena superficie. 6418 18,81,88
Supermercados. 6481(*) 82,83
Textil, confeccion, calzado y cuero. 642 21,22,23,24,
25,28
Drogueria, perfumeria y farmacia. 643 31,32
Muebles y articulos para el hogar. 644 41,42,43,49
Vehiculos y accesorios. 645 51
Carburantes y lubricantes. 646 60
Otro comercio al por menor. 647 71,72,73,74,75
76,77,78,79

Grandes almacenes, economatos y cooperativas de con-
sumo. 6482-6483(*) 84,85,86,87

(") Los hipermercados, que segun el desarrollo de la C.N.A.E. estarian en el cédigo 6481, se han
incluido a efectos de esta sectorizacion junto a grandes almacenes, economatos y cooperativas de
consumo.

DESCRIPCION DE CODIGOS DE LA CLASIFICACION NACIONAL DE ACTIVIDADES
ECONOMICAS

64 COMERCIO AL POR MENOR

641 Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco.

641.1  Comercio al por menor de frutas, verduras y hortalizas.

641.2 Comercio al por menor de productos lacteos, huevos, aves y caza, aceites
y grasas comestibles.

641.3 Comercio al por menor de carnes, charcuteria y casqueria.

641.4 Comercio al por menor de pescados y mariscos.



642

643

644

645

646

647

648

641.5
641.6
641.7
641.8

641.9

642.1
642.2
642.3
642.4
642.5

642.8

643.1
643.2

644.1
644.2

644.3

644.9

647.1
647.2

647.3
647.4
647.5
647.6
647.7

647.8
647.9

648.1
648.2
648.3

Comercio al por menor de pan, pasteleria y confiteria.

Comercio al por menor de vinos y bebidas.

Comercio al por menor de productos del tabaco.

Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco.
(sin predominio)

Comercio al por menor de otros productos alimenticios n.c.o.p.

Comercio al por menor de textiles, confeccion, calzado y articulos de cuero.

Comercio al por menor de tejidos por metros, textiles para el hogar y
alfombras.

Comercio al por menor de prendas exteriores de vestir.

Comercio al por menor de camiseria, lenceria y accesorios del vestido.
Comercio al por menor de merceria.

Comercio al por menor de calzado, marroquineria, articulos de viaje y
peleteria.

Comercio al por menor de productos textiles y de cuero (sin predominio).

Comercio al por menor de productos farmaceduticos, perfumeria y drogue-
ria.

Comercio al por menor de productos farmacelticos.
Comercio al por menor de articulos de drogueria, perfumeria, higiene y
belleza.

Comercio al por menor de articulos para el equipamiento del hogar

Comercio al por menor de muebles (excepto los de oficina)

Comercio al por menor de material y aparatos eléctricos, radioeléctricos,
electrénicos y electrodomeésticos.

Comercio al por menor de articulos de menaje y ferreteria, ceramica y
vidrio.

Comercio al por menor de otros articulos para et equipamiento del hogar
n.c.o.p.

Comercio al por menor de vehiculos automdviles, motocicletas, bicicletas
y sus accesorios

Comercio al por menor de carburantes y lubricantes

Otro comercio al por menor

Comercio al por menor de combustibles, carbones, bombonas de gas, etc.
Comercio al por menor de muebles de oficina, maquinas y equipo de
oficina.

Comercio al por menor de aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos,
opticos y fotograficos.

Comercio al por menor de libros, periddicos, articulos de papeleria y es-
critorio.

Comercio al por menor de articulos de joyeria, relojeria, plateria y bisuteria.
Comercio al por menor de juguetes y articulos de deporte.

Comercio al por menor de semillas y abonos, flores y plantas y pequefos
animales.

Comercio al por menor de productos diversos (sin predominio).
Comercio al por menor de otros productos n.c.o.p.

Comercio mixto al por menor en grandes superficies

Supermercados y similares.
Economatos y cooperativas de consumo.
Grandes almacenes.
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CODIGOS DE ACTIVIDADES DEL COMERCIO MINORISTA EN EL CENSO DE LA
COMUNIDAD

11
12
13
14
15
16
17
18
19

21
22
23
24
25
28
31
32
41
42
43
49
51
71
72
73
74
75
76
77
78
79
81
82
83
84
85
86

87
88

Frutas, verduras y hortalizas

Productos lacteos, huevos, aves, caza, aceites, grasas comestibles

Carnes, charcuteria, casqueria

Pescados y mariscos '

Pan, bolleria, pasteleria, confiteria

Vinos y bebidas (alcohélicas y no alcohélicas).

Tabacos . _
Productos. alimenticios, sin predominio (tiendas de ultramarinos, comestibles,etc.)
Especialidad en otros productos alimenticios no especificados antes (Tiendas especia-
lizadas) '

Tejidos por metros, textiles para el hogar (no vestir) y alfombras

Prendas exteriores de vestir para hombres, mujeres y nifos

Camiseria lenceria, accesorios del vestido, prendas interiores

Merceria, lanas

Calzado, marroquineria, articulos de viaje, peleteria

Productos textiles y de cuero (sin predominio)

Productos farmacéuticos (farmacos)

Drogueria, perfumeria, higiene y belleza

Mobiliario (excepto de oficina)

Material y aparatos eléctricos, radioeléctricos, electronicos y electrodomésticos
Menaje, ferreteria, ceramica y vidrio

Otros articulos para el equipamiento del hogar no especificados antes
Vehiculos y accesorios

Combustibles: carbones, bombonas de gas, astillas, etc.

Muebles de oficina, maquinas y equipos de oficina

Aparatos e instrumentos médicos, ortopédicos, épticos y fotograficos

Libreria, papeleria, objetos de escritorio, prensa y revistas

Joyeria, relojeria, plateria, bisuteria

Juguetes y articulos de deporte y caza

Semillas, abonos, flores, plantas, pequefios animales

Productos diversos (sin predominio); Bazar y otros

Especialidad en otros productos no especificados antes

Autoservicio (40 a 120 m2 superficie de venta)

Superservicios (121 a 400 m2 superficie de venta)

Supermercados (mas de 400 m2 superficie de venta)

Hipermercados

Grandes Almacenes

Almacenes populares (organizados en secciones, pero mas pequefios que los Grandes
Almacenes). (Mas de 500 m.? de superficie de venta)

Otros almacenes (Discount y otros)

Comercio ‘mixto al por menor en tienda tradicional (en pequefios pueblos)

ZONIFICACION DE LA COMUNIDAD

En el capitulo 7 aparecen tablas con ratios de andlisis diferenciando tres zonas terri-

toriales de la Comunidad. Esta desagregacion ha sido la Gnica que se puede facilitar aten-
diendo a la distribucion territorial de la muestra seleccionada; una mayor desagregacién
haria que los errores de muestreo desvirtuaran los resultados.

Por el nimero de establecimientos comerciales radicados en la capital, se separa ésta

a efectos de estudio. La corona metropolitana es la formada por los siguientes municipios:

Alcala de Henares.
Alcobendas.
Alcorcén.

Boadilla del Monte.



Brunete.

Colmenar Viejo.
Coslada.

Getafe.

Fuenlabrada.

Leganés.

Majadahonda.

Mejorada del Campo.
Moéstoles.

Paracuellos de Jarama.
Parla.

Pinto.

Pozuelo de Alarcén.
Rivas-Vaciamadrid.
Rozas de Madrid (Las).
San Fernando de Henares.
San Sebastian de los Reyes.
Torrejon de Ardoz.
Velilla de San Antonio.
Villanueva de la Cafada.
Villanueva del Pardillo.
Villaviciosa de Odon.

Los otros municipios de la Comunidad de Madrid configuran la tercera zona para el
andlisis.
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4. Resultados segun la actividad
principal del establecimiento






I. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

l.i. REGIMEN DE TENENCIA DEL LOCAL Porcentzles
TOTAL Locales en Locales en Locales en
régimen de régimen de otro
propiedad arrendamiento régimen
TOTAL 100,0 43,8 54,8 1,3
Alimentacién, babidas y tabaco 100,0 41,5 58,0 0,4
Textil, confeccion, calzado y cuero 100,0 434 54,0 25
Drogueria, perfumeria y farmacia 100,0 57,3 427 -
Muebles y artic ulos para el hogar 100,0 43,4 55,5 1,2
Vehiculos y accesorios 100,0 40,3 59,7 -
Carburantes y lubricantes 100,0 66,8 7.6 25,6
Otro comercio al por menor 100,0 44,7 51,7 3,6
Grandes almacenes, econom. y coop. de consumo 100,0 65,0 35,0 -
.2. TIPO BE TITULARIDAD DEL ESTABLECIMIENTO Porcenteles
TOTAL Persona Sociedad Sociedad Sociedad Sociedad Cooperativa Otros
fisica anénima limitada regular anénima de
limitada laboral trabajo
TOTAL 160,0 80,5 16,6 1,9 - 0,1 - 0,9
Alimentacién, bebidas y
tabaco 100,0 88,3 10,1 0,7 - - - 0.8
Textil, confeccién, calza-
do y cuero 100,0 79,3 18,1 2,4 - - - 0,2
Drogueria, perfimeria y
farmacia 100,0 86,7 12,1 1,2 - - - -
Muebles y articillos para
el hogar 100,0 60,7 32,0 5,3 - 0,5 - 1,4
Vehiculos y accasorios 100,0 38,3 54,3 73 - 0,1 - -
Carburantes y lubricantes  100,0 15,7 76,9 7,5 - - - -
Otro comercio ¢l por me-
nor 100,0 82,6 14,3 0,8 - - - 2,4

Grandes almacenes,
econom. y cooy. de con-
sumo 100,0 - 76,6 4.8 - - 1,6 17,0




|. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

I1.3. TIPO DE ASOCIACION COMERCIAL Porcentajes
Comerciante Agrupacién Cooperativa Cadena Franquicia
independiente de de voluntaria

compras detallistas

TOTAL _ 84,7 1,6 2,5 3,9 0,4

Alimentacién, bebidas y tabaco 86,3 2,2 2.1 41 0,4

Textil, confeccion, calzado y cuero 87,1 0,1 0,9 40 -

Drogueria, perfumeria y farmacia 85,6 2,7 14,4 2,7 0,4

Musbles y articulos para el hogar 77,5 1,4 1,2 3.1 0,6

Vehiculos y accesorios 63,2 0,9 - 13,7 0,1

Carburantes y lubricantes 48,6 - - 7,6 -

Otro comercio al por menor 88,9 0,7 0,7 2,7 0,3

Grandes almacenes, econom. y coop. de con-

sumo 22,6 - 1,8 45 -

1.3. TIPO DE ASOCIACION COMERCIAL (CONCL.) Porcentajes

Economato Cooperativa de Cadena de Otras
consumo sucursales
TOTAL - 14 10.2 e
Alimentacién, bebidas y tabaco - 1,8 7.9 2,1
Textil, confeccion, calzado y cuero - - 12,1 05

Drogueria, perfumeria y farmacia - 57 4.8 0,4

Muebles y articulos para el hogar - - 18,7 0,6

Vehiculos y accesorios - 0,9 21,9 1,5

Carburantes y lubricantes _ - - 1,3 ' 45,5

Otro comercio al por menor - 0,7 7.4 0,6

Grandes almacenes, econom. y coop. de consumo 3.4 4,2 58,7 13,8

NOTA: La suma de los porcentajes horizontales puede no ser 100 ya que existen establecimientos comerciales que tienen mas de una forma de asociacién comercial.
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I. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

.4. PEIRSONAL OCUPADO POR DURACION DEL VINCULO LABORAL

TOTAL PERSONAL FIJO PERSONAL EVENTUAL
Total Asalaria-| No asalariados Total Asailaria-| Ayudas
dos dos familiares
Total Propietarios | Ayudas
y autonomos| familiares
TOTAL 156.925 151.466 84.338 67.128 55.475 11.653 4.459 3.619 840
Alimentaci¢n, bebidas y ta-
baco 54.805 53.916 20.715 33.201 27.162 6.039 889 430 459
Tenxtil, confixccién, calzado y
cuero 26.340 26.137 16.247 9.890 8.544 1.346 203 140 63
Drogueria, perfumeria y far-
macia 9.665 9.565 4.294 5.261 4.662 599 110 110 -
Muebles y articulos para el
hogar 23.649 23.370 15.308 8.062 6.667 1.395 279 241 38
Vehiculos y accesorios 7.378 7.176 6.443 733 636 97 202 202 -
Carburantes y lubricantes 1.973 1.936 1.908 29 25 4 37 37 -
Otro comercio al por menor  19.343 18.943 8.994 9.949 7.778 2172 400 119 281
Grandes almacenes, eco-
nom. y cogp. de consumo 12.772 10433 10.430 3 1 1 2.339 2.339 -
.5. PEFISONAL OCUPADO POR SITUACION PROFESIONAL
TOTAL PERSONAL ASALARIADO PERSONAL NO ASALARIADO
Total Fijo Eventual Total Propieta-| Ayudas familiares

rios

y auténo- Total ‘ Fijos Eventuales

mos
TOTAL 155.925 87.957 84.338 3.619 67.968 56.475 12.493 11.653 840
Alimentacién, bebidas y ta-
baco 54.805 21144  20.715 430 33.660 27.162 6.498 6.039 459
Textil, confizccion, calzado
y cuero 26.340 16.387  16.247 140 9.953 8.544 1.409 1.346 63
Drogueria, perfumeria y far-
macia 9.665 4.404 4.294 110 5.261 4.662 599 599 -
Muebles y articulos para el
hogar 23.649 15.549 15.308 241 8.100 6.667 1.433 1.395 38
Vehiculos y accesorios 7.378 6.645 6.443 202 733 636 97 97 -
Carburante; y lubricantes 1.973 1.945 1.908 37 29 25 4 4 -
Otro comersio al por menor  19.343 9.113 8.994 119 10.230 7.778 2.452 2172 281
Grandes almacenses, eco-
nom. y cc0). de consumo 12.772 12.770 10.430 2.339 3 1 1 1 -
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Il. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA

I.1. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA Millones pesetas
TOTAL ' | Frutas, Pr. Carnes y Pescados| Pan, Vinosy | Tabaco | Otros
verduras y | lacteos charcuterias | y pasteleria | bebidas productos
hortalizas | huevos, mariscos |y de
aves, confiteria alimentacion
aceites y
grasas

1. Ventas de mer-
cancias no
transformadas 1.651.161,9 33.766,2 21.025,8 64.763,1 33.957,3 29.754,2 14.476,2 33.551,0 30.359,1

2. Compras de
mercancias
para revender 1.280.604,4 248423 159236 50.670,5 26.383,8 19.313,7 11.784,2 30.7379  23.558,2

3. Variacion de
existencias de
productos para

revender 25.344,8 18,8 26,5 72,9 6,4 116,7 390,6 14,6 277,0
4. Margen comer-

cial bruto

(1+2+3) 395.902,3 8.942,7 5.128,7 14.165,4 7.580,0 10.557,2 3.082,5 2.827,7 7.0779
5. Otros ingresos

corrientes 12.371,1 24,1 - - - 163,9 - - 210,2
6. Produccién

(4+5) 408.273,4 8.966,8 5.128,7 14.165.4 7.580,0 10.7211 3.082,5 2.827,7 '7.288,1
7. Consumos inter-

medics :

(8+9+10) 83.892,5 1.656,5 8441 2.723,9 1.510,2 2.408,8 561,8 275,3 1.677.9
8. Compras por na-

turaleza 5.961,7 363,1 84,4 377,8 154,2 365,4 20,2 9,1 233,3

9. Trabajos, sumi-
nistros y servi-
cios exteriores 53.339.,6 1.034,6 600,7 1.889,8 1.132,3 1.527,5 4421 195,6 967,2

10. Gastos diversos 24.591,2 258,8 159,0 456,3 223,7 515,9 99,6 70,6 477.5

11. Valor anadido
bruto a salida de
fabrica (6-7) 324.381,0 7.310,3 42846 114415 6.069,8 8.3124 2.520,7 2.552,4 5.610,2

12. Impuestos liga-
dos a la produc-

cion 23.930,6 182,5 124,3 255,6 141,0 4518 62,7 38,7 235,5
13. Subvenciones

de explotacion 82,7 - - - - - - - 14,8

14. Valor afiadido
bruto a coste de

factores ‘

(11-12+13) 300.533,0 7.127,8 4.160,3 11.185,9 5.928,8 7.860,6 2.457,9 25137 5.389,4
15. Gastos de per- i

sonal 149.187,0 2.256,8 1.238,0 4.461,7 2.352,5 3.613,4 654,4 487,7 2.812,1

16. Excedente bruto
de explotacion

(14—15) 151.346,0 4.870,9 2.922,3 6.724,2 3.576,3 4.247 1 1.803,5 2.026,0 2.577,3
17. Amortizaciones 10.753,4 5,6 3,4 53,6 56,7 232,4 23,6 24,2 195,2
18. Excedente neto

de explotacién 140.592,6 4.865,3 2.918,8 6.670,6 3.519,6 4.014,8 1.779,9 2.001,8 2.382,1
19. Gastos financie- '

ros 16.530,1 35,3 57,7 47,8 49,8 128,2 46,5 52,0 220,1
20. Inversiones 17.606,1 216,9 319,4 307,0 874,4 152,1 52,3 39,7 131,1

74



Il. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA

I.1. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA (CONCL.) Millones pesetas
Alimentacién| €upermerca-| Textil, Drogueria, | Muebles y | Vehiculos | Carburantes | Otro Grandes
general dos confeccién,| perfumeria| artfculos y y comercio | almace-
de pequena calzado y farmacia | para el accesorios | lubricantes | al por nes,
superficie y cuero hogar menor econom. y
coop. de
consumo

1. Ventas de mer-
cancias no
63.548,8 88.804,9 197.723,2 68.547,0 298.618,9 173.949,6 101.024,8 171.117,0 226.174,8 transformadas

2. Compras de
mercancias
50.714,1 75.784,9 136.325,9 51.543,5 229.733,8 153.320,8 94.422,5 121.233,0 165.311,9 para revender

3. Variacién de
existencias de
productos para

352,3 967,2 4.129,2 7943 7.404,5 6.747 1 -89,5 —242,9 4.359,2 revender
4. Margen comer-
cial bruto
13.187,1 13.987,3 66.526,6 17.797,8 76.289,7 27.375,9 6.512,7 49.641,1 65.222,1 (14+2+3)
5. Otros ingresos
5,0 410,6 2.645,1 63,2 4.237,9 787,0 72,4 1.620,6 2.131,2 corrientes
6. Produccién
13.192,1 14.397,9 69.171,7 17.861,0 80.527,5 28.162,9 6.585,1 51.261,7 67.353,2 (4+5)
7. Consumos inter-
medios
2.568,7 4.246,2 12.310,2 2.170,6 23.066,2 6.381,7 692,9 11.408,7 9.388,8 (8+9+10)
8. Compras por na-
261,6 60,3 882,2 94,2 1.102,4 242,4 27,8 918,3 765,1 turaleza

9. Trabajos, sumi-
nistros y servi-
1.903,8 2.946,6 7.804,8 1.351,0 14.223,5 3.938,2 454 ,4 6.388,9 6.538,5 cios exteriores

403,4 1.239,3 3.623,2 725,3 7.740,3 2.201,1 210,6 4.101,4 2.085,3 10. Gastos diversos

11. Valor anadido
bruto a salida de
10.623,4 1).151,7 56.861,4 15.690,4 57.461,3 21.781,2 5.892,2 39.853,1 57.964,4 fabrica (6—7)

12. Impuestos liga-
dos a la produc-

406,9 882,3 4.455,0 417,7 4.800,5 3.769,0 664,4 3.187,7 3.854,9 cion
13. Subvenciones
- 7,0 10,0 - 1,5 5,0 - 44 4 - de explotacion

14. Valor anadido
bruto a coste de
factores

10.216,4 3.276,4 52.416,5 15.272,7 52.662,4 18.017,2 5.227,8 36.709,7 54.109,5 (11—-12+13)

15. Gastos de per-
3.792,2 5.928,8 24.0194  7.010.1 27.945,3 13.862,5 4.007,3 16.826,1 27.918,6 sonal

16. Excedente bruto
de explotacion

6.424,2 3.347,6 28.397 1 8.262,6 24.717,0 4.154,8 1.220,5 19.883,6 26.180,9 (14—15)
95,2 788,1 1.475,3 317,3 2.916,4 1.625,2 426,7 1.036,0 1.478,4 17. Amortizaciones
18. Excedente neto
6.329,0 2.559,6 26.921,7 7.945,3 21.800,6 2.529,5 793,9 18.847,6 24.712,5 de explotacién
19. Gastos financie-
191,7 320,6 2.993,3 393,1 6.570,7 1.621,2 43,5 1.629,4 2.129,2 ros
822,7 631,4 2.665,1 619,6 2.174,9 1.220,3 311,6 43719 2.695,6 20. Inversiones
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Ill. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

lll.i. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

ESTABLECIMIENTOS SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE
POR MILLON DE DE VENTA DE VENTA DE VENTA
HABITANTES (M.}) POR (M5 POR (M3 POR
MiL OCUPADO EN ESTABLECIMIENTO
HABITANTES EL COMERCIO
MINORISTA
TOTAL 14.285 889 27.246 62
Frutas, verduras y hortalizas 936 18 12.055 19
Pr. lacteos, huevos, aves, acei-
tes y grasas 595 9 10.934 15
Carnes y charcuterias 1.114 21 11.295 19
Pescados y mariscos 434 10 11.705 24
Pan, pasteleria y confiteria 881 ‘ 29 20.085 33
Vinos y bebidas 327 15 30.630 . 47
Tabaco 211 4 11.531 18
Otros productos de alimenta-
cién 613 8 9.742 14
Alimentacién general de pe-
quefa superficie 1.302 49 21.644 38
Supermercados 116 41 41.862 353
Textil, confeccion, calzado y
cuero 2.350 135 24.559 58
Drogueria, perfumeria y far-
macia 1.125 36 17.601 32
Muebles y articulos para el ho-
gar 2.033 231 46.748 114
Vehiculos y accesorios 362 103 66.618 284
Carburantes y lubricantes 49 44 107.426 914
Otro comercio al por menor 1.825 90 22.280 49
Grandes almacenes, econom.
y coop. de consumo 13 44 16.473 3.366
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lll. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

il.2. CCEFICIENTES DE ANALISIS DEL GASTO REAL EN ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

VENTAS POR VENTAS POR VENTAS POR

HABITANTE METRO ESTABLECIMIENTO

Y ANO CUADRADO (MILLONES PTS.)

(PTS.) DE SUPERFICIE

DE VENTA
(PTS.)

TOTAL 345.390 388.654 24,2
Frutas, verdras y hortalizas 7.063 394.779 75
Pr. lacteos, nuevos, aves, aceites y grasas 4.398 479.355 7,4
Carnes y charcuterias 13.547 644.571 12,2
Pescados y mariscos 7.103 683.276 16,4
Pan, pasteleria y confiteria 6.224 216.489 7,1
Vinos y beb das 3.028 195.826 9,3
Tabaco 7.018 1.833.943 33,2
Otros productos de alimentacién 6.351 754.753 10,4
Alimentacior: general de pequefa superficie 13.293 268.812 10,2
Supermercados 18.576 455.038 160,6
Textil, confeccién, calzado y cuero 41.360 305.654 17,6
Drogueria, perfumeria y farmacia 14.339 402.939 12,7
Muebles y articulos para el hogar 62.465 270.115 30,7
Vehiculos y accesorios 36.387 353.896 100,4
Carburantes y lubricantes 21.132 476.532 4354
Otro comercio al por menor 35.794 397.067 19,6
Grandes alr:acenes, econom. y coop. de con-
sumo 47.311 1.075.017 3.618,8
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. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

.3. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LOS ESTABLECIMIENTOS

78

MINORISTAS
MARGEN PRODUCCION | VALOR HORAS ANO | HORAS ANO | HORAS ANO | SUELDOS Y
COMERCIAL POR ANADIDO TRABAJADAS | TRABAJADAS | TRABAJADAS | SALARIOS
BRUTO (%) OCUPADO BRUTO POR POR POR NO BRUTOS POR
(PTS.) (s.f.) OCUPADO ASALARIADOS | ASALARIADOS | ASALARIADO
SOBRE FIJOS (PTS))
PRODUCCION
(%)
TOTAL 24,0 2.618.391 79,5 1.991 1.917 2.083 1.221.716
Frutas, verdurasy
hortalizas 26,5 1.263.757 81,5 2.134 1.995 2.141 704.856
Pr. lacteos, hue-
VoS aves, aceites
y grasas 24,4 1.278.511 83,5 2179 2.057 2.211 737.235
Carnes y charcu-
terias 21,9 1.592.362 80,8 2.205 2.053 2.304 819.105
Pescados y ma-
riscos 22,3 1.785.270 80,1 2121 2.012 2.247 691.291
Pan, pasteleria y
confiteria 35,5 1.566.725 77,5 2.074 1.955 2.132 921.910
Vinos y bebidas 21,3 1.277.221 81,8 2.021 1.971 2.031 717.254
Tabaco 8,4 1.782.346 90,3 2.046 2.038 2.048 702.250
Otros productos .
de alimentacién 23,3 1.765.205 77,0 1.962 1.934 1.993 887.768
Alimentacion ge-
neral de pequefia
superficie 20,8 1.207.801 80,5 2.129 1.915 2.192 781.660
- Supermercados 15,8 3.088.375 70,5 1.930 1.939 1.895 999.877
Textil, confec-
ciéon, calzado y
cuero 33,6 2.626.088 82,2 1.973 1.930 2.030 1.075.120
Drogueria, perfu-
meria y farmacia 26,0 1.847.993 87,8 1.956 1.916 1.991 1.115.098
Muebles y articu-
los para el hogar 25,5 3.405.150 71,4 1.913 1.879 1.970 1.304.678
Vehiculos y ac-
cesorios 15,7 3.816.978 77,3 1.904 1.914 1.859 1.591.480
Carburantes y lu-
bricantes 6,4 3.336.871 89,5 2.048 2.053 2.043 1.566.363
Otro comercio al
por menor 29,0 2.650.173 77,7 1.948 1.894 1.990 1.288.268
Grandes almace-
nes, econom. y
coop. de consu-
mo 28,8 5.273.431 86,1 1.833 1.833 1.500 1.679.988



Il. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

ii.4. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LAS INVERSIONES

INVERSION INVERSION INVERSION
POR ESTABLECIMIENTO POR METRO POR
(PTS.) CUADRADO OCUPADO
DE (PTS.)
SUPERFICIE
DE VENTA
(PTS.)
TOTAL 257.807 4.144 112.914
Frutas, verduras y hortalizas 48.498 2.536 30.571
Pr. lacteos, hue'/os, aves, aceites y gra-
sas 112.264 7.282 79.626
Carnes y charcuterfas 57.653 3.056 34.514
Pescados y maliscos 421.153 17.524 205.943
Pan, pasteleria y confiteria 36.095 1.106 22.223
Vinos y bebidas 33.472 707 21.654
Tabaco 39.341 2.170 25.028
Otros productos de alimentacién 44.750 3.259 31.753
Alimentacion general de psquedna super-
ficie 132.185 3.480 75.324
Supermercados 1.141.793 3.235 135.438
Textil, confeccién, calzado y cuero 237.274 4120 101.179
Drogueria, perfu meria y farmacia 1156.176 3.642 64.107
Muebles y artictilos para el hogar 223.777 1.967 91.967
Vehiculos y accasorios 704.358 2.483 165.394
Carburantes y lubricantes 1.343.144 1.470 157.912
Otro comercio &l por menor 501.113 10.145 226.023
Granrdes almacenes, econom. y coop. de
consumo 43.130.392 12.812 211.056
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IV. GASTOS DE PERSONAL

IV.1. . GASTOS DE PERSONAL POR CONCEPTOS

Millones pesetas

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa

TOTAL 149.187,0 107.458,9 39.539,6 2.188,6
Frutas. verduras y hortalizas 2.256,8 1.208,7 1.039,5 8,7
Pr. lacteos, huevos, aves, aceites y grasas 1.238,0 610,0 627.5 0,5
Carnes y charcuterias 4.461,7 2.837,3 1.589,9 34,6
Pescados y mariscos 2.352,5 1.570,9 768,5 13,2
Pan, pasteleria y confiteria 3.613,4 2.374,8 1.229,4 9,2
Vinos y bebidas 654,4 281,2 3733 -

Tabaco 487,7 2479 239.9 -

Otros productos de alimentacion 2.812,1 1.976,8 835,2 -

Alimentacion general de pequeia superficie 3.792,2 2.136,1 1.648,1 8,0
Supermercados 5.928,8 4.584,7 1.239,5 104,5
Textil, confeccion, calzado y cuero 24.019,4 17.618,2 6.286,2 115,0
Drogueria, perfumeria y farmacia 7.010,1 49114 2.060,5 38,2
Muebles y articulos para el hogar 27.945,3 20.286,5 7.093,5 565,3
Vehiculos y accesorios 13.862,5 10.575,5 3.067,6 2194
Carburantes y lubricantes 4.007,3 3.046,3 947.4 13,6
Otro comercio al por menor 16.826,1 11.740,1 4.440,0 646,1
Grandes almacenes, econom. y coop. de consumo 27.918,6 21.452,6 6.053,6 4123
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IV. GASTOS DE PERSONAL

IV.2. PORCENTAJES DE GASTOS DE PERSONAL SOBRE VENTAS POR CONCEPTOS

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa

TOTAL 9,035 6,508 2,395 0,133
Frutas, ve 'duras y hortalizas 6,684 3,579 3,078 0,026
Pr. lacteos, huevos, aves, aceites y grasas 5,888 2,801 2,985 0,002
Carnes y charcuterias 6,889 4,381 2,455 0,053
Pescados y mariscos 6,928 4,626 2,263 0,039
Pan, pasteleria y confiteria 12,144 7,982 4,132 0,031
Vinos y bebidas 4,521 1,942 2,579 -

Tabaco 1,454 0,739 0,715 -

Otros protluctos de alimentacién 9,263 6,512 2,751 -

Alimentac 6n general de pequefa superficie 5,967 3,361 2,593 0,013
Supermer sados 6,676 5,163 1,396 0,118
Textil, cor feccion, calzado y cuero 12,148 8,911 3,179 0,058
Drogueria. perfumeria y farmacia 10,227 7,165 3,006 0,056
Muebles y' articulos para el hogar 9,358 6,793 2,375 0,189
Vehiculos y accesorios 7,969 6,080 1,763 0,126
Carburanies y lubricantes 3,967 3,015 0,938 0,013
Otro comarcio al por menor 9,833 6,861 2,595 0,378
Grandes illmacenes, econom. y coop. de consumo 12,344 9,485 2,677 0,182

IV.3. FORCENTAJES DE GASTOS DE PERSONAL SOBRE PRODUCCION POR CONCEPTOS

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa

TOTAL 36,541 26,320 9,685 0,536
Frutas, verduras y hortalizas 25,169 13,479 11,593 0,097
Pr. lacteos, huevos, aves, aceites y grasas 24,139 11,894 12,236 0,010
Carnes y charcuterias 31,497 20,030 11,223 0,244
Pescados y mariscos 31,036 20,724 10,138 0,174
Pan, pastsleria y confiteria 33,704 22,151 11,467 0,086
Vinos y biabidas 21,231 9,121 12,109 -

Tabaco 17,248 8,766 8,483 -

Otros pro3juctos de alimentacién 38,584 27,124 11,460 -

Alimentacién general de pequefia superficie 28,746 16,192 12,493 0,060
Supermercados 41,178 31,843 8,609 0,726
Textil, confeccion, calzado y cuero 34,724 25,470 9,088 0,166
Drogueriz, perfumeria y farmacia 39,248 27,498 11,537 0,214
Muebles '/ articulos para el hogar 34,703 25,192 8,809 0,702
Vehiculos y accesorios 49,222 37,551 10,892 0,779
Carburan:es y lubricantes 60,854 46,260 14,388 0,206
Otro comarcio al por menor 32,824 22,802 8,661 1,260
Grandes almacenes, econom. y coop. de consumo 41,451 31,851 8,988 0,612
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.1. GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO Millones pesetas
TOTAL Carburantes Envases y | Materias Alquiler Alquiler Reparacion Agua Electricidad
embalajes primas de de de bienes y y
actividad inmuebles | muebles conservacion gas
transformadora
TOTAL 83.892,5 1.9224 2.264,6 1.719,6 18.649,5 714,0 7.068,5 1.187,4 9.479,0
Frutas, verduras y :
hortalizas 1.656,5 2211 142,0 - 455,1 6,5 199,8 204 180,2

Pr. tacteos, hue-
vos, aves, aceites

y grasas 8441 17,2 66,0 - 2121 2,0 59,2 40,7 2737
Carnes y charcu-
terias 27239 1375 178,7 51,5 631,4 - 378,3 94,4 706,1
Pescados y maris-
cos 1.510,2 65,4 72,4 - 399,2 - 165,7 103,9 433,77
Pan, pasteleria y
confiteria 2.408,8 45,1 108,3 211,9 478,7 99 361,1 61,4 4098
Vinos y bebidas 561,8 14,2 6,0 - 202,8 - 78,8 323 1072
Tabaco 275,3 0,7 8,4 - 98,7 - 21,4 5,6 28,6
Otros productos
de alimentacién 1.677,9 16,4 87,8 129,1 660,9 - 64,9 30,9 1287

Alimentacion ge-
neral de pequefia

superficie 2.568,7 71,0 105,6 84,4 708,2 1,4 263,0 66,4 7079
Supermercados 4.246,2 11,8 15,8 32,6 1.378,0 48,2 392,0 69,9 6135
Textil, confeccion,

calzado y cuero  12.310,2 104,9 321,7 455,6 2.785,1 43,0 1.927,0 153,3 1.473,9
Drogueria, perfu-

meria y farmacia 2.170,6 33,5 53,2 6,9 535,5 62,7 134,9 48,7 3153
Muebles y articu-

los para el hogar 23.066,2  765,9 209,4 126,9 5.992.4 94,4 1.211,0 238,0 1.917,.8
Vehiculos y acce-

sorios 6.381,7 178,0 34,3 9,5 1.065,4 88,4 460,1 43,2 3427
Carburantes y lu- ‘

bricantes 692,9 27,8 - - 13,1 0,7 217,6 230 1052
Otro comercio al

por menor 11.408,7 104,8 196,9 611,3 1.715,3 123,2 649,4 93,8 7411

Grandes almace-
nes, econom. y
coop. de consumo 9.388,8 106,9 658,1 - 1.317,6 233,7 4943 61,5 993,7
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.1. GASTDS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIC (CONCL.) Millones pesctas
Primas do Comisiones Transportes Material Comunicaciones Viajes Servicios Otros
seguros no a terceros por de y a gastos de
sociales terceros oficina dietas empresas consumo
intermedio
3.522,3 2.265,7 5.365,3 2.182,2 5.010,0 951,5 12.897,7 8.693,0 TOTAL
Frutas, verduras y
9,0 - 165,7 4,4 62,6 9,6 99,2 91,1 hortalizas

Pr. 1acteos, hue-
vos, aves, aceites

10,0 - - 0,8 55,2 - 44,7 62,5 y grasas

Carnes y charcu-
42,8 - 31,4 21,3 145,3 8,0 142,1 155,2 terias

Pescados y maris-
15,9 - 22,2 35,4 56,2 43 51,6 94,4 cos

Pan, pasteleria y
60,6 45,0 21,2 19,9 131,5 0,7 2414 202,2 confiteria
20,9 - - 1,8 33,0 - 23,0 41,8 Vinos y bebidas
38,8 - 1,9 1,5 29,9 - 21,0 18,9 Tabaco

Otros productos
68,0 - 58 14,0 69,3 6,4 283,3 112,6 de alimentacion

Alimentacién ge-
neral de pequefa

101,7 - 16,0 15,3 140,3 1,0 118,9 167,7 superficie

118,7 3,6 298,5 82,1 135,2 98,0 755,3 192,9 Supermercados
Textil, confeccién,

690,2 13,6 426,3 189,9 7245 137,9 1.927 1 936,4 calzado y cuero
Drogueria, perfu-

160,7 19,8 71,5 70,5 241,8 6,2 279,9 129,5 meria y farmacia
Muebles y articu-

1.407,7 268,5 2.202,2 878,8 1.862,0 308,9 3.787,0 1.795,3 los para el hogar

Vehiculos y acce-

192,2 206,2 355,2 2198 359,2 108,3 1.247,6 7716 sorios
Carburantes y lu-

33,0 6,1 23,5 221 42,9 0,3 60,9 116,7 bricantes

Otro comercio al

429,8 1.002,8 802,6 379,5 734,0 252,2 2.272,6 1.299,6 por menor

Grandes almace-
nes, econom. y
122,4 - 931,4 225,3 187,2 10,0 1.542,3 2.504,5 coop. de consumo




V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.2. PORCENTAJE DE GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE VENTAS

TOTAL| Carburantes | Envases y | Materias Alquiler Alquiler Reparacion Agua | Electricidad
embalajes | primas de de de bienes | y y
actividad inmuebles | muebles conservacion | gas
transformadora

TOTAL 5,081 0,116 0,137 0,104 1,129 0,043 0,428 0,072 0,574
Frutas, verduras y :

hortalizas 4,906 0,655 0,421 - 1,348 0,019 0,592 0,060 0,534
Pr. lacteos, hue-

vos, aves, aceites

y grasas 4,015 0,082 0,314 - 1,009 0,010 0,282 0,193 1,302
Carnes y charcu-

terias 4,206 0,212 0,276 0,079 0,975 - 0,584 0,146 1,090
Pescados y maris-

cos 4,447 0,193 0,213 - 1,176 - 0,458 0,306 1,277
Pan, pasteleria y

confiteria 8,096 0,152 0,364 0,712 1,609 0,033 1,214 0,206 1,377
Vinos y bebidas 3,881 0,098 0,041 - 1,401 - 0,545 0,223 0,740
Tabaco 0,820 0,002 0,025 - 0,294 - 0,064 0,017 0,085 °
Otros productos

de alimentacién 5,527 0,054 0,289 0,425 2,177 - 0,214 0,102 0,424
Alimentacién ge-

neral de pequeia

superficie 4,042 0,112 0,166 0,133 1,114 0,002 0,414 0,104 1,114
Supermercados 4,781 0,013 0,018 0,037 1,552 0,054 0,441 0,079 0,691
Textil, confeccion,

calzado y cuero 6,226 0,053 0,163 0,230 1,409 0,022 0,975 0,078 0,745
Drogueria, perfu-

meria y farmacia 3,167 0,049 0,078 0,010 0,781 0,091 0,197 0,071 0,460
Muebles y articu-

los para el hogar 7,724 0,256 0,070 0,042 2,007 0,032 0,406 0,080 0,642
Vehiculos y acce-

sorios 3,669 0,102 0,020 0,005 0,612 0,051 0,264 0,025 0,197
Carburantes y lu-

bricantes 0,686 0,028 - - 0,013 0,001 0,215 0,023 0,104
Otro comercio al

por menor 6,667 0,061 0,115 0,357 1,002 0,072 0,380 0,055 0,433
Grandes almace-

nes, econom. y

coop. de consumo 4,151 0,047 0,291 - 0,583 0,103 0,219 0,027 0,439
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.2. FORCENTAJE DE GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE VENTAS

Primas de Comisiones | Transportes Material Comunica- Viajes y Servicios Otros
seguros no | a terceros por de ciones dietas a gastos de
sociales: terceros oficina empresas consumo
intermedio
0,213 0,137 0,325 0,132 0,303 0,058 0,781 0,526 TOTAL
Frutas, verduras y
0,027 - 0,461 0,013 0,185 0,028 0,294 0,270 hortalizas
Pr. lacteos, hue-
vos, aves, aceites
0,048 - - 0,004 0,263 - 0,213 0,297 y grasas
Carnes y charcu-
0,066 - 0,049 0,033 0,224 0,012 0,219 0,240 terias
Pescados y maris-
0,047 - 0,065 0,104 0,166 0,013 0,152 0,278 cos
Pan, pasteleria y
0,204 0,151 0,071 0,067 0,442 0,002 0,811 0,680 confiteria
0,144 - - 0,013 0,228 - 0,159 0,289 Vinos y bebidas
0,116 - 0,006 0,004 0,089 - 0,063 0,056 Tabaco
Otros productos
0,224 - 0,019 0,046 0,228 0,021 0,933 0,371 de alimentacién
Alimentacion ge-
neral de pequefna
0,160 - 0,025 0,024 0,221 0,002 0,187 0,264 superficie
0,134 0,004 0,336 0,092 0,152 0,110 0,851 0,217 Supermercados
Textil, confeccién,
0,349 0,007 0,216 0,096 0,366 0,070 0,975 0,474 calzado y cuero
Drogueria, perfu-
0,234 0,029 0,104 0,103 0,353 0,009 0,408 0,189 meria y farmacia
Muebles y articu-
0,471 0,080 0,737 0,294 0,624 0,103 1,268 0,601 los para el hogar
Vehiculos y acce-
0,111 0,521 0,204 0,126 0,207 0,062 0,717 0,444 sorios
Carburantes y lu-
0,033 0,006 0,023 0,022 0,042 - 0,060 0,115 bricantes
Otro comercio al
0,251 0,586 0,469 0,222 0,429 0,147 1,328 0,759 por menor
Grandes almace-
nes, econom. y
0,054 - 0412 0,100 0,083 0,004 0,682 1,107 coop. de consumo
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.3. PORCENTAJE DE GASTO EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE PRODUCCION

TOTAL| Carburantes | Envases y | Materias Alquiler Alquiler Reparacién Agua | Electricidad
embalajes | primas de de de bienes | y y
actividad inmuebles | muebles conservacién | gas
transformadora
TOTAL 20,548 0,471 0,555 0,421 4,568 0,175 1,731 0,291 2,322
Frutas, verduras y )
hortalizas 18,474 2,466 1,584 - 5,075 0,072 2,228 0,227 2,010
Pr. lacteos, hue- ‘
vos, aves, aceites )
y grasas 16,459 0,335 1,287 - 4,136 0,039 1,154 0,793 5,337
Carnes y charcu-
terias 19,229 0,970 . 1,261 0,363 4,457 - 2,670 0,667 4,985
Pescados y maris-
cos 19,923 0,863 0,955 - 5,267 - 2,054 1,371 5,721
Pan, pasteleria y
confiteria 22,468 0,421 1,011 1,977 4,465 0,092 3,368 0,573 3,823
Vinos y bebidas 18,227 0,460 0,194 - 6,579 - 2,557 1,049 3,477
Tabaco 9,735 0,023 0,297 - 3,492 - 0,755 0,198 1,010
Otros productos
de alimentacién 23,023 0,226 1,204 1,771 9,068 - 0,891 0,423 1,766
Alimentacién ge-
neral de pequefa
superficie 19,472 0,539 0,800 0,640 5,368 0,010 1,994 0,503 5,366
Supermercados 29,492 0,082 0,110 0,227 9,571 0,335 2,723 0,486 4,261
Textil, confeccion,
calzado y cuero 17,797 0,152 0,465 0,659 4,026 0,062 2,786 0,222 2,131
Drogueria, perfu-
meria y farmacia 12,153 0,187 0,298 0,039 2,998 0,351 0,755 0,273 1,765
Muebles y articu-
los para el hogar 28,644 0,951 0,260 0,158 7,441 0,117 1,504 0,296 2,382
Vehiculos y acce-
sorios 22,660 0,632 0,122 0,034 3,783 0,314 1,634 0,153 1,217
Carburantes y lu-
bricantes 10,522 0,423 - - 0,199 0,011 3,304 0,349 1,598
Otro comercio al
por menor 22,256 0,204 0,384 1,192 3,346 0,240 1,267 0,183 1,446
Grandes almace-
nes, econom. y
coop. de consumo 13,940 0,159 0,977 - 1,956 0,347 0,734 0,091 1,475
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.3. PORCIINTAJE DE GASTO EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE PRODUCCION

Primas de Comisiones | Transportes | Material Comunica- Viajes y Servicios Otros
Seguros no a terceros por de ciones dietas a gastos de
sociales terceros oficina empresas consumo
intermedio
0,863 0,555 1,314 0,534 1,227 0,233 3,159 2,129 ' TOTAL
Frutas, verduras y
0,100 - 1,736 0,049 0,698 0,107 1,106 1,016 hortalizas
Pr. lacteos, hue-
vos, aves, aceites
0,195 - - 0,015 1,077 - 0,872 1,219 y grasas
Carnes y charcu-
0,302 - 0,222 0,150 1,026 0,056 1,003 1,096 terias
Pescados y maris-
0,209 - 0,293 0,466 0,741 0,056 0,680 1,246 cos
Pan, pasteleria y
0,565 0,419 0,198 0,186 1,227 0,006 2,252 1,886 confiteria
0,678 - - 0,080 1,072 - 0,745 1,355 Vinos y bebidas
1,372 - 0,067 0,051 1,058 - 0,742 0,669 Tabaco
Otros productos
0,934 - 0,079 0,192 0,950 0,088 3,886 1,544 de alimentacién
Alimentacién ge-
neral de pequefia
0,771 - 0,121 0,116 1,054 0,008 0,802 1,272 superficie
0,824 0,025 2,073 0,570 0,939 0,681 5,246 1,340 Supermercados
Textil, confeccién,
0,298 0,020 0,616 0,275 1,047 0,199 2,786 1,354 calzado y cuero
Drogueria, perfu-
0,800 0,111 0,400 0,395 1,354 0,035 1,567 0,725 meria y farmacia
Muebles y articu-
1,748 0,333 2,735 1,091 2,312 0,384 4,703 2,229 los para el hogar
Vehiculos y acce-
0,683 3,218 1,261 0,780 1,275 0,384 4,430 2,740 Sorios
Carburantes y lu-
0,501 0,003 0,357 0,336 0,651 0,004 0,924 1,772 bricantes
Otro comercio al
0,838 1,956 1,566 0,740 1,432 0,492 4,433 2,535 por menor
Grandes almace-
nes, econom. Yy
0,182 - 1,383 0,334 0,278 0,015 2,280 3,718 coop. de consumo
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VI. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD

VL1. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD POR FIGURAS IMPOSITIVAS Millones pesetas
IVA IVA IVA IVA LICENCIA RADICACION | OTROS
FACTURADO | DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE FISCAL IMPUESTOS
(1) POR OPERACIONES| POR LIGADOS A
COMPRAS CORRIENTES | INVERSIONES LA
CORRIENTES]| (1-2) ACTIVIDAD
]
TOTAL 128.740,0 109.643,5 19.096,5 759,3 2.921,1 1.841,9 711
Frutas, verduras y hortali-
zas 192,7 154,5 38,2 - 116,7 27,4 0,2
Pr. lacteos, huevos, aves,
aceites y grasas 42,3 13,3 29,1 - 77,5 17,8 -
Carnes y charcuterias 321,6 233,6 88,0 7.1 131,7 35,9 -
Pescados y mariscos 430,6 358,4 72,3 169,8 49,5 19,2 -
Pan, pasteleria y confiteria 491,0 210,4 280,6 1,6 121,7 49,5 0,1
Vinos y bebidas 249 20,7 4,1 - 419 16,7 -
Tabaco 45 3,2 1,3 - 30,1 7,3 -
Otros productos de ali-
mentacién 1.306,8 1.182,9 123,9 - 91,1 20,5 -
Alimentacién general de
pequena superficie 776,1 660,9 115,2 - 2244 66,1 1,3
Supermercados 6.321,5 5.577.8 743,8 92,4 57,1 79,5 1,9
Textil, confeccién, calzado
y cuero 14.750,9 11.016,5 3.734,4 41,3 470,0 2475 3.1
Drogueria, perfumeria y
farmacia 2.040,0 1.911,8 128,1 19,6 208,0 80,3 1,4
Muebles y articulos para el
hogar 19.078,3 15.743,5 3.334,7 138,9 786,5 635,5 43,8
Vehiculos y accesorios 40.838,1 37.475,3 3.362,9 205,8 161,3 2344 10,5
Carburantes y lubricantes 5.056,4 4.435,0 621,4 0,9 18,9 23,9 0,3
Otro comercio al por me-
nor 12.986,0 10.314,7 2.671,4 69,5 323,0 184,8 8,6
Grandes almacenes, eco-
nom. y coop. de consumo  24.078,1 20.331,0 3.747 1 12,3 12,1 95,8 -
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VI. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD

VIi.2. PORCENTAJE DE IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD POR FIGURAS IMPOSITIVAS SOBRE

VENTAS
IVA IVA IVA IVA LICENCIA RADICACION | OTROS
FACTURADO | DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE FISCAL IMPUESTOS
(1) POR OPERACIONES| POR LIGADOS A
COMPRAS CORRIENTES | INVERSIONES LA
CORRIENTES| (1-2) ACTIVIDAD
(2
TOTAL 7,797 6,640 1,157 0,046 0,177 0,112 0,004
Frutas, ve-duras y hortali-
zas 0,571 0,457 0,113 - 0,346 0,081 0,001
Pr. lacteos;, huevos, aves,
aceites y (jrasas 0,201 0,063 0,138 - 0,368 0,085 -
Carnes y charcuterias 0,497 0,361 0,136 0,011 0,203 0,055 -
Pescados y mariscos 1,268 1,055 0,213 0,500 0,146 0,057 -
Pan, pasteleria y confiteria 1,650 0,707 0,943 0,005 0,409 0,166 -
Vinos y bebidas 0,172 0,143 0,029 - 0,289 0,115 -
Tabaco 0,014 0,010 0,004 - 0,090 0,022 -
Otros praductos de ali-
mentacion 4,305 3,896 0,408 - 0,300 0,068 -
Alimentacioén general de
pequefia superficie 1,221 1,040 0,181 - 0,353 0,104 0,002
Supermer:;ados 7,118 6,281 0,838 0,104 0,064 0,080 0,002
Textil, confeccion, calzado
y cuero 7.460 5,572 1,889 0,021 0,238 0,125 0,002
Drogueric,, perfumeria y
farmacia 2,976 2,789 0,187 0,029 0,303 0,117 0,002
Muebles y articulos para el
hogar 6,389 5,272 1,117 0,047 0,263 0,213 0,015
Vehiculos y accesorios 23,477 21,544 1,933 0,118 0,093 0,135 0,006
Carburantes y lubricantes 5,005 4,380 0,615 0,001 0,019 0,024 -
Otro comercio al por me-
nor 7,589 6,028 1,561 0,041 0,189 0,108 0,005
Grandes ilmacenes, eco-
nom. y coop. de consumo 10,646 8,989 1,657 0,005 0,005 0,042 -
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VI. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD

VI.3. PORCENTAJE DE IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD POR FIGURAS IMPOSITIVAS SOBRE

PRODUCCION
IVA IVA IVA IVA LICENCIA RADICACION | OTROS
FACTURADO | DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE FISCAL IMPUESTOS
(1) 'POR OPERACIONES| POR LIGADOS A
COMPRAS CORRIENTES | INVERSIONES LA
CORRIENTES]| (1-2) ACTIVIDAD
2
TOTAL 31,533 26,855 4,677 0,186 0,715 0,451 0,017
Frutas, verduras y hortali-
2as 2,149 1,723 0,426 - 1,302 0,306 0,002
Pr. lacteos, huevos, aves,
aceites y grasas 0,826 0,259 0,567 - 1,510 0,347 -
Carnes y charcuterias 2,270 1,649 0,621 0,050 0,930 0,253 -
Pescados y mariscos 5,681 4,728 0,953 2,240 0,653 0,253 -
Pan, pasteleria y confiteria 4,580 1,962 2,617 0,015 1,135 0,461 0,001
Vinos y bebidas 0,808 0,673 0,135 - 1,360 0,541 -
Tabaco 0,161 0,114 0,047 - 1,063 0,260 -
Otros productos de ali-
mentacion 17,931 16,230 1,701 - 1,250 0,282 -
Alimentacion general de
pequena superficie 5,883 5,010 0,873 1,701 0,501 0,010
Supermercados 43,906 38,740 5,166 0,642 0,396 0,552 0,013
Textil, confeccion, calzado
y cuero 21,325 15,926 5,399 0,060 0,679 0,358 0,005
Drogueria, perfumeria y
farmacia 11,421 10,704 0,717 0,110 1,165 0,449 0,008
Muebles y articulos para el v
hogar 23,692 19,551 4,141 0,173 0,977 0,789 0,054
Vehiculos y accesorios 145,007 133,066 11,941 0,731 0,573 0,832 0,037
Carburantes y lubricantes 76,785 67,349 9,436 0,014 0,286 0,363 0,005
Otro comercio al por me-
nor 25,333 20,122 5,211 0,136 0,630 0,361 0,017
Grandes almacenes, eco-
nom. y coop. de consumo 35,749 30,186 5,563 0,018 0,018 0,142 -
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|. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

I.1. REGIMEN DE TENENCIA DEL LOCAL Porcentajes
TOTAL Lecales en Locales en Locales en

régimen de régimen de otro

propiedad alquiler régimen
TOTAL 100,0 43,8 54,8 1,3
Det1y2 ocupados 100,0 44,7 54,2 1.1
De3a9 » 100,0 39,7 57,7 2,7
De 10 a 1% » 100,0 35,1 64,9 -
De 20 a 4¢ » 100,0 38,4 60,8 0,9
De 50 y mis » 100,0 65,8 32,9 1,3
.2. TIPD DE TITULARIDAD DEL ESTABLECIMIENTO Porcentajes

TOTAL | Persona Sociedad Sociedad Sociedad Sociedad Cooperativa Otros
fisica anénima limitada regular anénima de trabajo
limitada laboral

TOTAL 100,0 80,5 16,6 1,9 - 0,1 - 0.9
Dety2 ocupados 100,0 87,2 10,5 1,4 - 0,1 - 0,8
De3a9 » 100,0 50,9 43,6 3,7 - - - 1,8
De 10 a 19 » 100,0 12,7 77,9 7,0 - 0,7 0,4 1,3
De 20 a 49 » 100,0 11,5 771 58 0,5 - 0,8 4,2
De 50 y méis » 100,0 - 93,6 1,4 - - 1,4 3,6
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|. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

.3. TIPO DE ASOCIACION COMERCIAL Porcentajes
Comerciante Agrupacién Cooperativa Cadena Franquicia
independiente , | de de voluntaria

compras detallistas

TOTAL 84,7 1,6 2,5 3,9 0,4

Dety2 ocupados 88,0 11 23 2,4 0,3

De3a9 » 69,5 3,8 37 10,8 0,8

De 102 19 » 63,4 1,3 1,7 13,1 -

De 20 a 49 » 55,1 0,8 1,8 15,3 0,5

De 50 y mas » 21,5 - 2,9 8,5 -

.3. TIPO DE ASOCIACION COMERCIAL (CONCL.)

Economato Cooperativa Cadena de Otras
de consumo sucursales

TOTAL - 1,4 10,2 1,5

Dely2 ocupados - 1,5 8,0 1,4

De3a9 » - 1,0 20,3 1.8

De 10a 19 » 0,9 1,3 21,7 2,8

De20a49  » 1,0 0.8 24,1 9,6

De50ymas » - 2,3 70,7 -

NOTA: La suma de los porcentajes horizontales puede no ser 100 ya que existen establecimientos comerciales que tienen mas de una forma de asociacion comercial.
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I. DATOS BASICOS DE LA OFERTA COMERCIAL

i.4. PERSCNAL OCUPADO POR DURACION DEL VINCULO LABORAL

TOTAL PERSONAL FIJO PERSONAL EVENTUAL
Total Asalaria-{ No asalariados Total Asalaria-| Ayudas
dos dos familiares
Total Propietarios | Ayudas
y autébnomos| familiares
TOTAL 155.925 151.466 84.338 67.128 55.475 11.653 4.459 3.619 840
Det1y2 ocupados 76.420 75.853 19.700 56.152 47.478 8.674 567 161 408
De3a9 » 50.010 49.039 38.355 10.685 7.762 2.923 970 540 430
De 10 a 19 » 7.624 7475  7.277 198 164 33 149 147
De 20 a 49 » 6.251 5.962 5.871 21 68 23 289 288
De 50 y mas » 15.621 13.138 13.136 2 2 - 2.483 2.483 -

1.5. PERSONAL OCUPADO POR SITUACION PROFESIONAL

TOTAL PERSONAL ASALARIADO PERSONAL NO ASALARIADO
Total Fijo Eventual | Total Propieta-| Ayudas familiares
rios
y auténo- Total Fijos Eventuales
mos
TOTAL 155.925 87.957 84.338 3.619 67.968 55.475 12.493 11.653 840
Dety2 ot:upados 76.420 49.861 19.700 161 56.558 47.478 9.080 8.674 406
De3a9 » 50.010 38.895 38.355 540 11.115 7.762 3.353 2.923 430
De 10 a 19 » 7.624 7.425 7.277 147 200 164 35 33
De 20 a 49 » 6.251 6.158 5.871 288 93 68 25 23
De 50 y méas » 15.621 15619 13.136 2.483 2 2 - - -




Il. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA

iI.Li. CUENTAS ECONOMICAS DEL COMERCIO MINORISTA Millones pesetas
TOTAL Det1y2 De3a9 De 10a 19 De 20 a 49 De 50 y més
ocupados ocupados ocupados ocupados ocupados

1. Ventas de mercancias

no transformadas 1.651.161,9 516.454,3 611.098,3 127.253,0 103.487,4 292.868,9
2. Compras de mercan-
cias para revender 1.280.604,4 388.335,7 478.641,8 106.703,6 86.691,4 220.231,9
3. Variacién de existen-
cias de productos para
revender 25.344,8 7.962,2 7.021,8 2.344,2 1.869,6 6.147,0
4. Margen comercial bru-
to (1+2+3) 395.902,3 136.080,9 ,139.478,3 22.893,6 18.665,5 78.784,0
5. Otros ingresos co-
rrientes 12.371,1 3.304,6 4.425,4 940,0 982,1 2.719,0
6. Produccién (4+5) 408.273,4 139.385,5 143.903,7 23.833,6 19.647,6 81.503,0
7. Consumos interme-
dios (8+9+10) 83.892,5 30.157,0 30.382,1 5.636,8 47173 12.999,2
8. Compras por natura-
leza 5.961,7 2.261,3 2.249,0 332,4 310,5 808,6
9. Trabajos, suministros ‘
y servicios exteriores 53.339,6 20.493,9 18.395,9 3.272,4 2.9441 8.233,3
10. Gastos diversos 24.591,2 7.401,8 9.737,3 2.032,1 1.462,7 3.957,4
11. Valor afadido bruto a
salidade fabrica (6—7) 324.381,0 109.228,5 113.521,6 18.196,7 14.930,4 68.503,8
12. Impuestos ligados a la
produccién 23.930,6 5.389,0 9.183,7 1.905,0 1.701,6 5.751,2
13. Subvenciones de ex-
plotacién 82,7 14,8 1,1 10,8 16,9 39,1

14. Valor afiadido bruto a
coste de factores

(11-12+13) 300.533,0 103.854,2 104.338,9 16.302,6 13.245,7 62.791,6
15. Gastos de personal 149.187,0 32.901,8 59.416,1 11.788,7 10.269,1 34.811,4
16. Excedente bruto de

explotaciéon (14—15) 151.346,0 70.952,5 44.922,9 4.513,9 2.976,6 27.980,2
17. Amortizaciones 10.753,4 2.158,5 4.267,1 1.676,6 703,7 1.947,5
18. Excedente neto de ex-

plotacién 140.592,6 68.793,9 40.655,8 2.837,3 2.272,9 26.032,6
19. Gastos financieros 16.530,1 4.007,0 6.989,0 989,4 1.244,2 3.300,5
20. Inversiones 17.606,1 45778 6.160,5 1.476,4 2.002,7 3.388,7
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ll. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

ll.1. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

ESTABLECIMIENTOS SUPERFICIE SUPERFICIE SUPERFICIE
POR MILLON DE VENTA DE VENTA DE VENTA
DE HABITANTES (M) POR (M3 POR (M3 POR
MIL OCUPADO EN ESTABLECIMIENTO
HABITANTES EL
COMERCIO
MINORISTA
TOTAL 14.285 889 27,246 62
Detly2 ocupados 11.841 393 24,600 33
De3a9 » 2.261 321 30,713 142
De 10a 19 » 124 66 41,424 533
De 20 a 4% » 44 45 34,274 1.007
De50ymis » 15 63 19,363 4.236

.2. COEFICIENTES DE ANALISIS DEL GASTO REAL EN ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

VENTAS POR VENTAS POR VENTAS POR
HABITANTE METRO ESTABLECIMIENTO
Y ANO CUADRADO (MILLONES PTS.)
(PTS.) DE SUPERFICIE
DE VENTA
(PTS.)
TOTAL 345.390 388.654 24,2
Dety2  ocupados 108.032 274.719 9,1
De3a9 » 127.830 397.863 56,5
De 10 a 19 » 26.619 402.926 214,9
De 20 a 4% » 21.647 483.025 486,5
De 50 y mas  » 61.262 968.309 4.102,2
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lll. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL

.3. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LOS ESTABLECIMIENTOS

MINORISTAS
MARGEN PRODUCCION; VALOR HORAS HORAS ANO HORAS ANO SUELDOS Y
COMERCIAL POR ANADIDO | ANO TRABAJADAS | TRABAJADAS | SALARIOS
BRUTO (%) OCUPADO BRUTO TRABA- POR POR NO BRUTOS POR
(PTS.) (s.t.) JADAS ASALARIADOS | ASALARIADOS | ASALARIADO
SOBRE POR FIJOS (PTS.)
PRODUC- | OCUPADO
CION
(%)
TOTAL 24,0 2.618.391 79,5 1.991 1.917 2.083 1.221.716
Det1y2 ocupados 26,3 1.823.943 78,4 2.094 1.976 2.134 953.789
De3a9 » 22,8 2.877.505 78,9 1.904 1.915 1.828 1.146.973
De 10a 19 » 18,0 3.126.099 76,3 1.931 1.937 1.785 1.225.048
De 20 a 49 » 18,0 3.143.114 76,0 1.894 1.889 1.884 1.299.438
De 50 y mas » 26,9 5.217.689 84,1 1.834 1.834 1.920 1.716.332
lll.4. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LAS INVERSIONES
INVERSION INVERSION INVERSION
POR POR METRO POR
ESTABLECIMIENTO CUADRADO OCUPADO
(PTS)) DE SUPERFICIE (PTS.)
DE VENTA
(PTS.)
TOTAL 257.807 4.fM 112914
Dety2 ocupados 80.872 2.435 59.903
De3a9 » 569.856 4.011 123.185
De 10 a 19 » 2.493.572 4.675 193.654
De 20 a 49 » 9.415.172 9.348 320.381
De 50 y méas » 11.204 216.941
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IV. GASTOS DE PERSONAL

IV.1. GASTOS DE PERSONAL POR CONCEPTOS

Miliones pesctas

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa
TOTAL 149.187,0 107.458,9 39.539,6 2.188,6
Det1y2 ccupados 32.801,8 18.943,5 13.773,3 184,9
De3a9 » 59.416,1 44.611,2 13.579,4 1.225,5
De 10 a 19 » 11.788,7 9.095,4 2.558,6 134,7
De 20 a 49 » 10.269,1 8.002,2 2.185,0 81,9
De 50 y méas » 34.811,4 26.806,6 7.443,2 561,6

IV.2. PORCENTAJES DE GASTOS DE PERSONAL SOBRE VENTAS POR CONCEPTOS

Millones peselas

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa
TOTAL 9,035 6,508 2,395 0,133
Det1y2 orupados 6,371 3,668 2,667 0,036
De3a9 » 9,723 7,300 2,222 0,201
De 10a 19 » 9,264 7,147 2,011 0,108
De 20 a 49 » 9,923 7,733 2,111 0,079
De 50 y méas » 11,886 9,153 2,541 0,192

IV.3. PORCENTAJES DE GASTOS DE PERSONAL SOBRE PRODUCCION POR CONCEPTOS Milicnes pesatas

TOTAL Sueldos y Cotizaciones Otros
salarios sociales a gastos de
brutos cargo de personal

la empresa
TOTAL 36,541 26,320 9,685 0,536
Det1y2 gcupados 23,605 13,591 9,881 0,133
De3a9 » 41,289 31,001 9,436 0,852
De 10 a 19 » 49,462 38,162 10,735 0,565
De 20 a 49 » 52,266 40,729 11,121 0,417
De 50 y méas » 42,712 32,820 9,132 0,689




V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.1. GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO

Millones pesetas

TOTAL | Carburantes | Envases y | Materias | Alquiler Alquiler Reparacién | Agua Electrici-
embalajes | primas de | de de bienes y gas dad
. actividad | inmuebles | muebles conserva-
transfor- cién
madora
TOTAL 83.892,5 1.9224 2.264,6 1.719,6 18.649,5 714,0 7.068,5 1.1874 9.479,0
Detly?2 ocupados 30.157,0 773,0 902,8 569,8 9.309,5 74,9 2.417,0 538,1 3.972,6
De3a9 » 30.382,1 892,6 624,6 714,8 6.107,1 2071 2.857,5 436,5 3.549,0
De 10a 19 » 5.636,8 76,2 36,6 199,7 1.030,1 76,0 531,0 69,7 489,9
De 20 a 49 » 4.717,3 48,2 36,8 222,9 601,8 87,9 510,7 59,9 358,4
De 50 y méas » 12.999,2 132,2 663,9 12,5 1.601,0 2680 752,4 83,1 1.109,1

V.1. GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO (CONCL.)

Millones pesetas

Primas de | Comisiones | Transpor- | Material Comuni- Viajes y Servicios Oftros
seguros no| a terceros tes por de oficina caciones | dietas a empresas | gastos de
sociales terceros consumo
interme-
dio
TOTAL 3.522,3 2.265,7 5.365,3 2.182,2 5.010,0 951,5 12.897,7 8.693,0
Det1y2 ocupados 1.607,0 8275 1.394,2 527,4 1.910,7 11,2 3.518,8 1.702,7
De3a9 » 1.411,2 4427 2.059,1 927,8 2.017,0 547.9 4.859,6 2.727,6
De 10 a 19 » 191,0 119,0 341,2 271,3 550,2 145,0 832,6 677,2
De 20 a 49 » 152,4 493,6 4125 153,0 2452 93,9 706,7 533,4
De 50 y mas » 160,8 382,9 1.158,3 302,7 287,0 53,5 2.979,9 3.052,0
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.2. PORCENTAJE DE GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE VENTAS

TOTAL | Carburantes | Envases y | Materias | Alquiler Alquiler Reparacién | Agua Electrici-
embalajes | primas de | de de bienes | y y gas dad

actividad | inmuebles | muebles conserva-

transfor- cion

madora
TOTAL 5,081 0,116 0,137 0,104 1,129 0,043 0,428 0,072 0,574
Det1y2 ccupados 5,839 0,150 0,175 0,110 1,803 0,015 0,468 0,104 0,769
De3a9 » 4,972 0,146 0,102 0,117 0,999 0,034 0,468 0,071 0,581
De 10a 19 » 4,430 0,060 0,029 0,157 0,810 0,060 0,417 0,055 0,385
De 20 a9 » 4,558 0,047 0,036 0,215 0,581 0,085 0,493 0,058 0,346
De 50 y inas » 4,439 0,045 0,227 0,004 0,547 0,092 0,257 0,028 0,379

V.2. FORCENTAJE DE GASTOS EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE VENTAS

(SONCL.)
Primas de | Comisiones | Transpor- | Material Comuni- Viajes y Servicios Otros
seguros no| a terceros tes por de oficina caciones | dietas a empresas | gastos de
sociales terceros consumo
intermedio
TOTAL 0,213 0,137 0,325 0,132 0,303 0,058 0,781 0,526
Dety2 ocupados 0,311 0,160 0,270 0,102 0,370 0,022 0,681 0,330
De3a9 » 0,231 0,072 0,337 0,152 0,330 0,090 0,795 0,446
De 10a 19 » 0,150 0,094 0,268 0,213 0,432 0,114 0,654 0,532
De 20 a %9 » 0,147 0,477 0,399 0,148 0,237 0,091 0,683 0,515
De 50 y in4s » 0,055 0,131 0,396 0,103 0,098 0,018 1,017 1,042
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V. CONSUMOS INTERMEDIOS

V.3. PORCENTAJE DE GASTO EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE PRODUCCION

TOTAL | Carburantes | Envases y | Materias | Alquiler Alquiler Reparacién | Agua Electrici-
embalajes | primas de | de de bienes | y y gas dad

actividad inmuebles | muebles conserva-

transfor- cién

madora
TOTAL 20,548 0,471 0,555 0,421 4,568 0,175 1,731 0,291 2,322
Det1y2 ocupados 21,636 0,555 0,648 0,409 6,679 0,054 1,734 0,386 2,850
De3a9 » 21,113 0,620 0,434 0,497 4,244 0,144 1,986 0,303 2,466
De 10 a 19 » 23,651 0,320 0,154 0,838 4,322 0,319 2,228 0,292 2,056
De 20 a 49 » 24,009 0,245 0,187 1,134 3,063 0,447 2,599 0,305 1,824
De 50 y més » 15,949 0,162 0,815 0,015 1,964 0,329 0,923 0,102 1,361

V.3. PORCENTAJE DE GASTO EN BIENES Y SERVICIOS DE CONSUMO INTERMEDIO SOBRE PRODUCCION

(CONCL.)

- Primas de | Comisiones | Transpor- | Material Comuni- Viajes y Servicios Otros
seguros no| a terceros tes por de oficina caciones | dietas a empresas | gastos de
sociales terceros consumo

intermedio
TOTAL 0,863 0,555 1,314 0,534 1,227 0,233 3,159 2,129
Det1y2 ocupados 1,153 0,594 1,000 0,378 1,371 0,080 2,524 1,222
De3a9 » .0,981 0,308 1,431 0,645 1,402 0,381 3,377 1,895
De 10 a 19 » 0,801 0,499 1,432 1,138 2,309 0,609 3,493 2,841
De 20 a 49 » 0,776 2,512 2,099 0,779 1,248 0,478 3,597 2,715
De 50 y més » 0,197 0,470 1,421 0,371 0,352 0,066 3,656 3,745
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VI. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD

Vi1, IMPUEISTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD. POR FIGURAS IMPOSITIVAS

Millones pesetas

IVA IVA IVA IVA LICENCIA | RADICACION | OTROS
FACTURADO| DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE FISCAL IMPUESTOS
1) POR OPERA- POR LIGADOS A
COMPRAS CIONES INVERSIONES LA
CORRIEN- | CORRIEN- ACTIVIDAD
TES TES
@ (1-2)
TOTAL 128.740,0 109.643,5 19.096,5 759,3 2.921,1 1.841,9 71,1
De1t1y2 octipados 14.175,5 11.607,1 2.568,3 17,0 1.8952,4 849,9 18,5
De3a?® » 50.311,4 42.569,3 7.742,0 346,4 773,4 618,1 50,2
De10a 19 » 11.767,2 10.204,5 1.562,7 69,3 139,2 202,5 0,6
De 20 a 49 » 13.889,5 12.289,3 1.600,2 63,2 411 58,9 1,5
De 50 y mas » 38.596,5 32.973,2 5.623,2 263,4 15,1 112,5 04

Vi.2. PORCENTAJE DE IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD POR FIGURAS IMPOSITIVAS SOBRE

VENTAS
IVA IVA IVA IVA LICENCIA | RADICACION | OTROS
FACTURA-| DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE | FISCAL IMPUES-
DO POR OPERACIONES| POR TOS
() COMPRAS | CORRIENTES | INVERSIONES LIGADOS A
CORRIENTES| (1-2) LA
@ ACTIVIDAD
TOTAL 7,797 6,640 1,157 0,046 0,177 0,112 0,004
Co1y2  ocipados 2,745 2,247 0,497 0,003 0,378 0,165 0,004
Ce3a9 » 8,233 6,966 1,267 0,057 0,127 0,101 0,008
De10a19  » 9,247 8,019 1,228 0,054 0,109 0,159 -
De20a49  » 13,421 11,875 1,546 0,061 0,040 0,057 0,001
De 50y mas  » 13,179 11,259 1,920 0,090 0,005 0,038 -

103



VI. IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD

VI.3. PORCENTAJE DE IMPUESTOS LIGADOS A LA ACTIVIDAD POR FIGURAS IMPOSITIVAS SOBRE

PRODUCCION
IVA IVA IVA IVA LICENCIA | RADICACION | OTROS
FACTURA-| DEDUCIBLE | SOBRE DEDUCIBLE | FISCAL IMPUES-
DO POR OPERACIONES| POR TOS
M COMPRAS | CORRIENTES | INVERSIONES LIGADOS A
CORRIENTES| (1-2) LA
@ ACTIVIDAD
TOTAL 31,533 26,855 4,677 0,186 0,715 0,451 0,017
De1y2  ocupados 10,170 8,327 1,843 0,012 1,401 0,610 0,013
De3a9 » 34,962 29,582 5,380 0,241 0,537 0,430 0,035
De10at19  » 49,372 42,816 6,557 0,291 0,584 0,850 0,003
De20ad49  » 70,693 62,549 8,144 0,321 0,209 0,300 0,007
DeS0ymas » 47,356 40,456 6,899 0,323 0,018 0,138 -
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6. Coeficientes de analisis segun
zonas territoriales de la Comunidad






. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA OFERTA COMERCIAL

SUPERFICIE SUPERFICIE
DE VENTA DE VENTA
(M%) POR (M) POR
OCUPADO EN ESTABLECIMIENTO
EL COMERCIO
MINORISTA

TOTAL 27,246 62

Madrid 23,693 58

Corona Metropo! tana 37,519 73

Otros municipios de la Comunidad 46,077 81

Il. COEFICIENTES DE ANALISIS DEL GASTO REAL EN ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

VENTAS POR VENTAS POR
METRO ESTABLECIMIENTO
CUADRADO (MILLONES DE PESETAS)
DE SUPERFICIE
DE VENTA
(PTS.)

TOTAL 388.654 24,2

Madrid 467.232 26,9

Corona Metropalitana 246.569 17,9

Otros municipios de la Comunidad 171.576 13,8
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lil. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LA ESTRUCTURA ECONOMICA DE LOS ESTABLECIMIENTOS

MINORISTAS
MARGEN PRODUCCION | VALOR HORAS ANO | HORAS ANO | HORAS ANO | SUELDOS Y
COMERCIAL POR ANADIDO TRABAJADAS | TRABAJADAS | TRABAJADAS | SALARIOS
BRUTO (%) OCUPADO BRUTO POR POR POR NO BRUTOS POR
(PTS.) (s.f) OCUPADO ASALARIADOS | ASALARIADOS | ASALARIADO
SOBRE FIJOS (PTS))
PRODUCCION
(%)
TOTAL 24,0 2.618.391 79,5 1.991 1.917 2.083 1.221.716
Madrid 24,0 2.734.200 79,8 1.984 1.910 2.093 1.257.743
Corona Metropo-
litana 25,3 2.451.262 76,8 2.024 1.957 2.075 1.064.045
Otros municipios
de la Comunidad 19,4 1.547.460 82,0 1.990 1.919 27020 942.655
IV. COEFICIENTES DE ANALISIS DE LAS INVERSIONES
INVERSION INVERSION INVERSION
POR POR METRO POR
ESTABLECIMIENTO CUADRADO OCUPADO
(PTS.) DE (PTS.)
SUPERFICIE
DE VENTA
(PTS))
TOTAL 257.807 4144 112914
Madrid 254.928 4.429 104.933
Corona Metropolitana 332.874 4.582 171.923
Otros municipios de la Comunidad 100.042 1.241 57.161
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